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Neuromarketing € um campo de estudos que utiliza métodos neurocientificos
para pesquisar e coletar dados estratégicos do comportamento humano em
relagao as diversas atividades e pesquisas de marketing, que inclui diligéncias
neurais e cognitivas a fim de compreender o estimulo psicolégico e sensorial
que as diversas imagens, videos e sons transmitem através da publicidade
digital, que é uma forma estratégica de divulgacao através de ferramentas e
plataformas digitais. Esta pesquisa visou compreender a relagdo entre a
neurociéncia e marketing para auxiliar na publicidade digital. A metodologia
utilizada foi revisao bibliografica de livros e artigos cientificos entre os anos
2015 e 2025 retirados de plataformas gratuitas. Com a recente incluséo
acessivel de sistemas de IA, machine learning e apuragdo de algoritmos,
organizacdes precisam se adaptar ao ambiente volatil do mercado digital para
manter o engajamento das suas marcas e produtos. Com algumas ferramentas
de analise do neuromarketing, é possivel identificar tendéncias dos usuarios ao
consumir anuncios e propagandas nas plataformas digitais através de dados
neurais que podem ser retirados com ressonancias magnéticas funcionais,
eletroencefalografia, expressdes faciais e variagdes cardiacas, que analisam a
atividade cerebral, cognitiva e emocional perante diversas ac¢des e situagdes



que o sujeito experiencia. Por tanto, o neuromarketing e seus processos
auxiliam na publicidade digital através dos dados obtidos das diversas analises
feitas com base nas experiéncias que o usuario sente,

tal material pode ser usado para otimizar as campanhas de marketing das
organizagbes a fim de atualizar o seu conteudo buscando se equiparar as
tendéncias do mercado.
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