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Resumo

A globalizagdo foi um evento que permitiu a troca rapida de mercadorias e informagdes entre as diversas partes
do globo, impulsionada pelo capitalismo. Porém, desvendou mecanismos de dominagdo sobre outros paises para
muito além de guerras, ocupando territorios através do soff power. Para conquistar a hegemonia do poder global,
os Estados Unidos entenderam o poder da industria cultural, e investiram em exportar seu “american way of life”
através de suas produgdes. O presente trabalho trata de pensar a influéncia desse processo nos imaginarios
geograficos de jovens, principais consumidores de produtos midiaticos, e de que modos participam de seus
entendimentos sobre a distribuicdo espacial desse soft power. Através de uma atividade com mapas sem
preenchimento, estudantes de 9° ano do ensino fundamental expressaram as referéncias que possuiam de paises
do globo A partir disso, foi possivel obter um panorama sobre como a difusdo de imagens da inddstria
cinematografica tem influenciado as formas de enxergar outros lugares do mundo e como interferem na visdo
sobre o proprio pais. Os elementos que os estudantes trazem em suas anotagdes demonstram compreensdes
simplistas ¢ homogéneas do mundo, que repetem o cliché das imagens do cinema estadunidense predominante,
assim como, das fotografias presentes em livros didaticos de Geografia.
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1 INTRODUCAO

A globaliza¢do, primeiro como fabula (Santos, 2001), foi um evento que permitiu a
troca rapida de mercadorias e informacdes entre as diversas partes do globo. Impulsionada
pelo capitalismo, tinha como objetivo, inicialmente, a busca por mercados, o que ampliou a
presenga fisica de empresas em territorios estrangeiros. Em sua faceta perversa, desvendou
mecanismos de dominagdo sobre outros paises para muito além de guerras. Se antigamente
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para ocupar um territério e conquistar a hegemonia global era necessario impor a forga bruta,
hoje isso pode ser feito através de um simples produto de midia.

Na organizacao social pré-capitalista a cultura representava a vivéncia de determinado
povo e, ao mesmo tempo, producdes culturais como pintura, teatro e dpera eram sinénimos de
status social e diferenciacao de classe. No entanto, o capitalismo vé na producao artistica um
produto de mercado. Dessa forma, para se tornar industria dentro do capitalismo, é necessario
a producao em larga escala e principalmente, consumidores. Assim, vemos a massificagao dos
produtos culturais: padronizacdo estética, tematica e ideoldgica, principalmente no que tange
a industria cinematografica.

Nos ultimos séculos, vemos a crescente expansdo da influéncia dos Estados Unidos
pelo globo, num dominio que se inicia pelo comércio bélico, mas logo se torna o elo central
das decisdes politicas e economicas do mundo, tendo o poder de controlar o mercado ¢ a
politica internacional. Para conquistar essa hegemonia, os EUA entenderam o poder da
industria cultural, e investiram em exportar seu “american way of life” através de suas
producdes. Entenderam que ndo precisavam sempre estar presentes fisicamente nos demais
territérios para ocupd-los, quando podiam capturar os imagindrios de suas gentes. Esta
capacidade de exercer influéncia indireta em outros paises ¢ conhecida como soft power.

O presente trabalho trata de pensar a influéncia desse processo nos imaginarios
geograficos de jovens, principais consumidores de produtos mididticos, ¢ de que modos
participam de seus entendimentos sobre a distribui¢do espacial desse soft power. Através de
exercicios com imagens - mapas sem preenchimento nenhum de informagdes -, estudantes de
9° ano do ensino fundamental, expressaram as referéncias que possuiam de paises do globo.
Toma-se como referéncia a importancia de examinar de que modos esses imaginarios sao
produzidos e como interferem nos processos de construcdo do conhecimento geografico
(Massey, 2017). A partir disso, foi possivel obter um panorama sobre como a industria
cultural tem influenciado as formas de enxergar outros lugares do mundo e como interferem
na visdo sobre o proprio pais. Os elementos que os estudantes trazem em suas anotagdes
demonstram compreensdes simplistas ¢ homogéneas do mundo, que repetem o cliché das
imagens do cinema estadunidense predominante, assim como, das fotografias presentes em
livros didaticos de Geografia.

2 A INDUSTRIA CULTURAL NO MUNDO GLOBALIZADO

Para Santos (2001, p. 23), a globalizagdo representa “o apice do processo de
internacionalizacdo do mundo capitalista”. Surge como uma consequéncia da pretensdao
incessante do capital de expandir sua influéncia, poder e lucro, seja pela conquista de novos
mercados consumidores, seja pela redugdo dos custos de producao. Esse apice foi alcangado
através do desenvolvimento das tecnologias da informagdo, ndo s6 daquelas voltadas
exclusivamente a troca de informacdes comerciais como o telefone, mas também os meios de
comunicacdo de massa, como a televisdo ¢ o cinema. Esses dispositivos ndao apenas
viabilizam a circulagdo de dados, mas atuam diretamente na producao e difusdo de cultura em
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escala global. Nesse contexto de expansao do capital através da globaliza¢dao, a midia e o
entretenimento passam a ser progressivamente apropriados e incorporados as dindmicas do
mercado e utilizados como instrumentos de reproducao ideoldgica e de expansao do consumo.

Mas Massey (2008) nos chama atengdo para esse imaginario de globalizagdo que esta
atrelado ao que a autora chama de ‘“narrativa unica da globalizacao”. Ao propor que
consideremos o espaco como uma multiplicidade de estdérias e trajetorias em constante
transformagao, ela afirma que esse imaginario produzido pela narrativa inica nao considera as
geometrias de poder e transforma a geografia em uma sequéncia temporal, uma vez que
percebemos os espagos como lugares em uma fila da histéria, ou seja, mais ou menos
avancados em relacdo a uma ideia de niveis de desenvolvimento dos paises do mundo.

Para Adorno (2002), nesta l6gica do uso das midias pelo capital, a cultura produzida
antes do capitalismo era auténtica, porém o capitalismo incorpora a cultura a logica de
mercado como um meio de influéncia e disseminagdo de ideologias. Assim, as produgdes
culturais massificadas deixam de ser arte para se tornarem mercado. O cinema, por exemplo,
passa a operar como uma industria, submetido as mesmas dinamicas produtivas de uma
fabrica. A criagdo deixa de priorizar a expressdo artistica e a liberdade criativa para se
adequar as exigéncias do mercado, no qual estas ndo apresentam garantias de lucro. Nesse
contexto, assim como em uma fabrica de automoveis que se utiliza do modelo de produgdo
fordista, a eficiéncia estd associada a producao em larga escala e a padronizacao dos produtos.
Quanto mais homogéneos forem os conteudos, mais facil serd sua reproducao, distribuigdo e
aceitagdo no mercado, o que torna o processo mais produtivo e lucrativo. Assim, os bens
culturais tornam-se equivalentes a bens ultraprocessados, produzidos em série, consumidos
rapidamente e esvaziados de singularidade.

Mais além do processo de producado inserido a logica capitalista, o cinema tradicional
“mainstream” ¢ um disseminador desta propria 1dgica, ao incorporar em suas narrativas o
discurso que favorece essa ideologia. Para Adorno (2002, p. 10), os consumidores da industria
cultural passam por uma “atrofia da imaginacao e da espontaneidade” na medida em que o ato
de consumir torna-se automatico e desprovido de qualquer esforco intelectual. Ao privar-se de
qualquer reflexdo e atividade mental, o que estd sendo dito incorpora-se a mente do
espectador de tal forma que o que estd na tela passa a ser real, e a vida fora da sala de cinema
torna-se uma extensao da tela.

E dessa forma que a ideologia é impregnada ao imaginario popular. Ao suprimir
qualquer espago para reflexao, tudo que esta sendo reproduzido na tela € veridico e confiavel.
A estrutura da inddstria cultural, que vende acima de tudo “diversdo” através de estimulos
constantes e narrativas faceis de digerir, cria um desejo ingénuo por entretenimento barato,
que amansa o espectador de modo que naturaliza comportamentos e discursos. Assim,
praticas violentas, conflitos armados e relacdes de dominagdo sdo representadas como
aceitaveis ou mesmo desejaveis, abrindo espago para a legitimag@o simbdlica de estruturas de
poder, inaugurando assim um novo tipo de influéncia politica indireta, por meio da imposi¢ao
sutil e gradual de valores, comportamentos e ideologias, o soft power.
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Apesar de ter sido inventado na Europa no final do século XIX, o cinema se
potencializa nos Estados Unidos, onde se consolida efetivamente como industria. O pais logo
v€ nisso um potencial para seu crescimento ndo somente em conquistar mercados, mas
principalmente expandir sua influéncia. Segundo Ouriveis (2013, p. 172), o soft power “seduz
e atrai por meio da venda de valores do pais, de ideologias, fazendo com que outros o
admirem por seu estilo de vida, produtos e cultura, conquistando mentes”.

Se por um lado os Estados Unidos conquistaram a hegemonia do poder global através
da industria da guerra, por outro ganharam sua credibilidade e confianca através da conquista
do imaginario coletivo. Para conquistar um territorio, € preciso também conquistar suas
ideias. Assim, essas narrativas convertem-se para as salas de cinema, televisao, radio e, mais
recentemente, internet, inclusive com interferéncia direta do governo e de 6rgaos como a CIA
e o FBI (Ouriveis, 2013)

Ao adentrar territorios através do imaginario, esses principios incorporam-se a cultura
local, muitas vezes até se sobressaindo a elas, legitimando as a¢des deste governo estrangeiro
sobre aquele pais. Somando-se a isso, outros mercados ganham espago, que ditam padrdes de
beleza, alimentagao, saude, etc. ou seja, de comportamentos (Ouriveis, 2013).

Nesse contexto, o Brasil tem sido historicamente impactado por essas dinamicas de
influéncia cultural e politica. A Politica da Boa Vizinhanga (1933 a 1945), por exemplo, foi
uma estratégia adotada pelos Estados Unidos que, para além dos acordos econdmicos, incluia
a importagdo de produtos culturais estadunidenses (Macedo, 2013). Porém, por mais que a
politica institucionalizada tenha chegado ao fim, na pratica essa relagdo apenas
reconfigurou-se. Segundo o informe anual da Ancine de 2024, de todo o publico nas exibi¢des
de longas nos cinemas do pais, apenas 10,1% foram para os filmes nacionais contra 89,9%
para longas estrangeiros. Dos 5 filmes cotados como maiores bilheterias de 2024 (Divertida
Mente 2, Moana 2, Meu Malvado Favorito 4, Deadpool e Wolverine e A Forja), todos sdo
produgoes estadunidenses e além disso, curiosamente, todos sdo sequéncias e/ou derivados de
outros. Das 20 maiores bilheterias do ano, apenas 3 sdo filmes brasileiros, e todos os outros
sdo produgdes ou co-producdes estadunidenses.

Para Valverde (2015, p. 395), a industria cultural pode ser um importante tema de
pesquisa geografica, pois ela estd relacionada diretamente com as relagdes de territério no
mundo globalizado, uma vez que “caracterizaria um processo de homogeneizagdo do espago
que facilitaria a dominacdo econdmica e politica da sociedade”. As implicagdes desse
processo de homogeneizagdo do espago reforcam a importancia de uma educacao geografica
que seja capaz de criar condigdes para que as pessoas sejam capazes de questionar as
dinamicas espaciais.

Este trabalho foi elaborado a partir de uma atividade realizada com uma turma de 9°
ano do Colégio Estadual Professor Mantovani, em Erechim, RS, a partir da realizagdo do
Estagio Curricular Supervisionado em Geografia. A atividade foi elaborada com base no
trabalho de Cabral (2019) como introducao para a tematica da globalizagdo, em sequéncia a
uma exposi¢do inicial que contou com o uso de imagens comumente associadas ao mundo
globalizado, como tecnologias, comércio global e aliancgas internacionais, € outras que, a
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primeira vista, ndo sao diretamente vinculadas a globalizagao, como pinturas da colonizagao,
cenas de polui¢do e guerra, e situagdes de desigualdade social pelo mundo e a partir disso,
poder construir um arcabougo conceitual mais abrangente sobre a globalizagao, incorporando
elementos de diferenciacdo e contradigdo. Na atividade posterior, os alunos deveriam
completar uma imagem do mapa mundi sem preenchimento com elementos que associam a
outros paises, como lugares, marcas, personalidades, entre outros, e a partir disso observar
como se constroi o processo de globalizagao dentro de seus imaginarios.

3 O PODER EDUCATIVO DAS IMAGENS CINEMATOGRAFICAS

As imagens possuem, além de poder ideoldgico, poder educativo. Partindo da
discussdo sobre industria cultural, infere-se que todo produto cultural tem um discurso e atua
como um dispositivo na sociedade. Sendo assim, em um cenario cultural de massiva
importacdo de produtos estrangeiros, qual € o discurso associado a essa producdo de imagens
que tem sido difundido, e como tem influenciado a educagdo geografica dos jovens? Dado o
grande consumo destes produtos por estes, principalmente via internet, as suas compreensdes
sobre outros paises nos oferecem uma amostra deste cenario. Ao analisar os resultados da
atividade realizada pelos estudantes, ¢ possivel perceber como a visao de mundo tem sido
moldada pelas imagens do cinema, principalmente sob a influéncia da industria
estadunidense.

Nas anotacdes dos estudantes sobre o mapa, o proprio Estados Unidos, por exemplo,
sO foi representado através de suas empresas como Disney e McDonald's, ou cidades famosas
como Nova York ¢ Hollywood. O Oriente Médio, por outro lado, nas raras mengdes, s6 foi
lembrado pelos termos “guerra”, “deserto” e riquezas vindas do comércio do petréleo, uma
visdo sobre a regido que € constantemente replicada no cinema hollywoodiano. Filmes como
“Sniper Americano” (2014), “Homem de Ferro” (2008) e “7Top Gun: Maverick” (2022), além
de numerosos outros exemplos aclamados pela critica e pelo publico, apresentam um Oriente
Meédio genérico, tomado por terroristas perigosos que precisam ser exterminados a todo custo.
Se o mundo de fora ¢ um prolongamento do que se acaba de ver no cinema, fic¢do e realidade
se confundem, e uma guerra real € tao valida quanto uma ficticia.

Figura 1: Anotagdes dos estudantes sob os mapas - EUA e Oriente Médio
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Fonte: Acervo da autora (2025).

Nas anotacdes sobre o continente africano, chamou a atengao a repeticao de palavras
como pobreza, religido, “cultura” e deserto, ou seja, um modo bem habitual de se referir a
Africa a partir de uma compreensio de espago bastante homogeneizadora e sem nenhum
destaque a qualquer pais especifico. Filmes que retratam a Africa comumente a mostram
apenas como um lugar de conflitos, pobreza e exdtico, como o premiado “Diamante de
Sangue" (2006). Além disso, ¢ comum ver filmes de fantasia e aventura se passarem no
continente, mostrando somente um lugar “selvagem”, com florestas, animais e tribos
“primitivas”, como bem mostra a maioria dos alunos reconhecendo apenas o pais Madagascar
pela relagdo com a franquia de filmes da DreamWorks “Madagascar” (2005 - 2012). E curioso
observar as varias referéncias aos “pinguins”, em alusdo a franquia cinematografica e a série
televisiva langada posteriormente “Os Pinguins de Madagascar” (2008—2015). Nenhum outro
elemento relacionado ao territorio foi mencionado de forma ndo estereotipada, o que
evidencia uma percep¢do superficial influenciada por produtos midiaticos. Tal fato torna-se
ainda mais problematico ao se considerar que ndo existem pinguins na ilha de Madagascar, o
que reforca a distor¢do da realidade geogréafica e cultural em fung¢do de representacdes
ficticias amplamente difundidas pela industria do entretenimento.

Figura 2: Anotacgdes do continente africano pelos alunos
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Fonte: Acervo da autora (2025).

Um outro aspecto marcante foi as varias mencdes a Russia através da palavra
“comunismo”, “unido soviética” e “guerra”. O pais, que passou por uma transicdo economica
para o capitalismo ha mais de 30 anos, ainda assim ¢ referenciado por seu antigo sistema por
pessoas que sequer eram nascidas naquele periodo. Isso reflete diretamente as produgdes
americanas, que durante a guerra fria retratavam constantemente os soviéticos como vildes,
como em “Amanhecer Violento” (1984) e “Rocky IV” (1986). Essas ideias ainda ganham
espaco atualmente, em producdes que retratam a €poca como a aclamada série “Stranger
Things” (2016), ou histérias que se passam no presente, mas que continuam colocando russos
como vildes, como “Homem de Ferro 2” (2010) e “Salt” (2010).

Figura 3: Representacdao da Russia pelos alunos
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O proprio Brasil s6 foi retratado pela industria cultural, contudo, ndo foi uma cultura
local, e sim aquela vista por olhos de estrangeiros. Essas representagcdes, por muitas vezes
estereotipadas, se arraigam de tal forma na imagem coletiva que nem mesmo estudantes
brasileiros conseguem enxergar em suas vivéncias cotidianas algo que pertence a seu proprio
pais. Dessa forma, o Brasil se resume apenas a samba, futebol e uma “cultura” genérica. Além
disso, outros paises da América Latina também foram lembrados por visdes simplistas como

“imigragdo” e “trafico”.

Fonte: Acervo da autora (2025).

Figura 4: Anotacdes sobre o Brasil e América do Sul
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Fonte: Acervo da autora (2025).

A partir desta atividade, foi possivel tracar um diagndstico sobre os conhecimentos
dos alunos acerca do conteudo de globalizacdo e compreender como estdo construidas suas
visdes de mundo. Dessa forma, foi possivel pensar em uma sequéncia de aulas que abordasse
o histérico da constru¢do da nogdo de globalizagdo e principalmente sua complexidade, e de
que forma influencia o cotidiano desses jovens.

CONCLUSAO

Se a hegemonia dos EUA foi conquistada através da industria da guerra, por que o
pais s6 ¢ lembrado pela sua “cultura”? Este ¢ o poder da influéncia do soft power na formacgao
dessas imagens de mundo. No cendario midiatico estadunidense, principalmente nos filmes de
acdo e ficcdo cientifica, a guerra ¢ sempre presente, porém quase nunca em seu proprio
territorio, e o pais ¢ sempre representado como um salvador e/ou mediador de conflitos.
Filmes como “Independence Day” (1996), “Armageddon” (1998) e “A Chegada” (2016)
mostram conflitos ficticios em escala global, mas que sdo apenas resolvidos pela intervengao
estadunidense.

A partir dos trabalhos dos alunos, ¢ possivel observar uma forte influéncia do
consumo de midias estadunidenses, € que a maioria dos paises ou partes do mundo foram, na
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imagem, preenchidos com elementos presentes no imaginario geografico, aquele que se
assemelha muito ao que Massey (2008) chama de “narrativa unica da globalizagdo”.

Os paises com maior nimero de mengdes estdo no norte global, € majoritariamente
referenciados as caracteristicas positivas, como pontos turisticos, naturais ou até mesmo a
expressao “qualidade de vida”. Em contrapartida, os paises do sul, quando mencionados, sao
quase sempre por um viés negativo, como “pobreza”, “sujeira” e “guerra”. Paises da Africa e
da Asia mal foram mencionados, mostrando um vazio significativo de conhecimento cultural
vindo desses paises e reforcando uma inferiorizagdo de alguns lugares em detrimento de
outros. Também, China, Coréia e Japao estdo cada vez mais ganhando espacgos, resultado
direto dos investimentos desses paises em seus proprios soft powers. O Japao, por exemplo,
assim como os Estados Unidos, ¢ lembrado por seus produtos culturais, alimenticios ¢ marcas,
mas jamais pelos seus crimes de guerra.

Além disso, corroborando com os dados da Ancine, ndo ¢ a toa que os EUA foram
mencionados diversas vezes pela empresa “Disney”, uma vez que a maior parte dos filmes de
maior bilheteria sao da produtora. Esses dados também comprovam o pensamento de Adorno
sobre a padronizagdo das produgdes, ja que essas producdes sdo todas sequéncias, mostrando
que os consumidores estdo cada vez mais em busca de consumir contetdos convencionais.

As transformagdes tecnoldgicas das ultimas décadas também tém trazido outros
desdobramentos, uma chamada “industria cultural 2.0” (Duarte, 2016). A presenga da internet
no cotidiano das pessoas, principalmente dos jovens, tem impulsionado ainda mais o contato
com outros paises, porém, ao invés de mostrar outras realidades a partir de visdes marginais,
tém acentuado a manipulagdo e a hegemonia de narrativas. As big techs, majoritariamente
americanas, aperfeicoaram através das redes sociais a disseminagdo de ideologias e as
tornaram mais acessiveis e mais facilmente impregnéveis ao pensamento coletivo.

Para Massey (2017) a geografia deve ajudar os estudantes a entenderem como os
lugares sdo complexos e variados, ao construir concepcdes de espago que ndo neguem a
diferenca, mas que as reconheca. A partir da atividade realizada, vemos que as imagens da
industria cultural estdo sendo muito mais atuantes na educagdo geografica do que a propria
geografia escolar. A partir disso, revela-se uma questao sobre qual tipo de cultura estd sendo
importada pelo Brasil, e qual o papel da escola para construir imaginrios. E fundamental
atuar na ampliacdo da visdo de mundo dos jovens e na retomada do protagonismo da
educacdo, especialmente diante do contexto sociopolitico contemporaneo, no qual essa fun¢ao
tem sido progressivamente transferida para setores privados e, em particular, para a industria
cultural. Corroborando ainda com Valverde (2015), incorporar as produgdes culturais aos
espacos educativos pode ser um instrumento poderoso para construir os imaginarios dos
estudantes através da geografia, que ndo deve se limitar apenas a contemplar gostos pessoais,
mas, sobretudo, a problematizar essas visdes, promovendo um consumo cultural ativo,
pautado no desenvolvimento de senso critico e na capacidade de anélise reflexiva sobre as
representacdes midiaticas.
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