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1 INTRODUGCAO

O empreendedorismo, seja por oportunidade ou por necessidade, constitui um fenémeno
central no desenvolvimento socioecondmico local. Este trabalho apresenta uma sintese das
ligBes extraidas do Projeto de Extensdo Talk ADM, realizado no municipio de Porto Nacional-
TO, que aproximou a academia do setor produtivo por meio da divulgacdo de experiéncias de
micro e pequenos empreendedores. A iniciativa possibilitou a reflexdo sobre estratégias,

desafios e motivacdes de negdcios em diferentes segmentos.

Considerando a necesséria aproximacao entre academia e mercado, o presente trabalho
originou-se da interseccdo entre pesquisa e extensdo académica, sendo a extensdo o elo de
vinculo da IES com o setor produtivo. Nesse sentido, como resultado da aplicacdo do projeto
de extensdo académica, Talk ADM, realizado com empreendedores de diversos segmentos de
negocios (moda, beleza e educacdo), deu origem ao presente artigo que objetiva analisar as
estratégias basicas utilizados por micro e pequenos empreendedores emergentes, tanto em
cendrios de oportunidade como de necessidade. Para isso, realizou-se 0 acompanhamento do
trabalho de quatro casos de empreendedores do municipio de Porto Nacional (TO), registrados
no &mbito do projeto de extensdo denominado Talk ADM. Com base em entrevistas e relatos
orais, transcritos de forma literal e organizados em categorias tematicas conforme Bardin
(2016), o estudo investiga motivacOes, estratégias, obstaculos e perspectivas futuras desses

sujeitos.



.. Jornada de Iniciagdo
Cientifica e Extensao . q

Conselho Nacional de Desenvolvimento
Instituto Federal do Tocantins Cientifico e Tecnoldgico

2 OBJETIVO

Analisar as estratégias utilizadas por micro e pequenos empreendedores emergentes, tanto em
cenarios de oportunidade quanto de necessidade, a partir dos relatos sistematizados no
Projeto Talk ADM.

3 MATERIAIS E METODOS

O projeto seguiu uma abordagem quali-quantitativa, envolvendo: capacitagdo de
estudantes, selecdo de empreendedores locais, planejamento de canal no YouTube e producao
de entrevistas. As falas dos empreendedores foram transcritas e analisadas segundo a técnica
de andlise de contetdo (Bardin, 2016), organizando os relatos em categorias tematicas:
motivacdes, planejamento, desafios, inovacdo, tecnologias e conciliagdo vida pessoal-
profissional.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Quatro empreendedores compartilharam experiéncias representativas nos ramos de

moda, beleza, comércio de cosméticos e educacao.

Os resultados evidenciam que, mesmo com diferentes contextos, h4 pontos em comum:
determinacdo, importancia do planejamento, uso crescente das redes sociais e sistemas digitais,
além da resiliéncia diante de crises como a pandemia. O empreendedorismo por necessidade
mostrou-se associado a pequenos investimentos e maior vulnerabilidade, enquanto o
empreendedorismo por oportunidade destacou visdo de crescimento e inovacdo. A andlise
também reforca a centralidade do relacionamento com clientes como fator estratégico para

sobrevivéncia e expansdo dos negdcios.
Diante da analise podemos destacar os principais desafios de cada empreendimento:

Moda (PV Store): motivagdo em superar dificuldades; crescimento planejado; uso de redes
sociais.

Beleza (Espaco Luana Araujo): consolidacdo gradual; inovacdo com marca propria; forte
presenca digital.

Comeércio de Cosméticos (Nanda Perfumes): inicio pequeno; pandemia como desafio cri-
tico; inovagdo em Kits e vendas online.

Educacéo (Prado Reforgo Escolar): metodologia exclusiva; confianca de familias; expan-

sdo da clientela.
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Outros elementos encontrados foi que, empreendedores
por necessidade enfrentam maior instabilidade e baixo planejamento inicial. Empreendedores
por oportunidade demonstram visdo de longo prazo e inovagdo continua. O uso das midias
digitais é decisivo para divulgacdo, relacionamento com clientes e expansao e a concilia¢do

entre vida pessoal e profissional permanece como desafio recorrente.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O Talk ADM demonstrou a relevancia da extensdo universitaria na formacédo pratica de estudantes e
no apoio ao empreendedorismo local. Os relatos analisados revelam que, embora 0s empreendedores
enfrentem limitagGes (financeiras, emocionais e de gestdo), a resiliéncia, o planejamento e o uso das

tecnologias digitais sdo diferenciais para a sobrevivéncia e crescimento.
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