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1 INTRODUCAO

Em 1923, o cinema passou a ser reconhecido oficialmente como a sétima arte através do
Manifesto das Sete Artes e Estética da Sétima Arte, e, desde entdo, tem desempenhado um papel
importante na formacao cultural da sociedade contemporanea. Desde a primeira exibicdo publica de
um filme, Sortie de I'usine Lumiére a Lyon (Empregados deixando a fabrica Lumiere), dirigido pelos
irmdos Lumiére, em 1895, o audiovisual se consolidou como uma expressao artistica exercendo forte

impacto social, cultural e econdmico.

Ao longo do século XX, a expansdo da industria cinematografica passou a influenciar o
comportamento turistico dos telespectadores (Schofield, 1996), o interesse em conhecer
presencialmente as localidades exibidas nas telas foi disseminado entre os amantes do cinema e,
posteriormente, o termo popular “set-jetting”, usado em um artigo publicado no New York Post por
Gretchen Kelly (2007), destacou o surgimento do turista que viajava motivado pelo que assistia nos
filmes. Tal movimento passou a ser disseminado cada vez mais entre os cinéfilos e, assim, estava
sendo criada a segmentacdo turistica que hoje conhecemos, academicamente, como turismo

cinematogréafico ou film-induced tourism (Beeton, 2005).

No contexto brasileiro, esse fenémeno transformou e transforma locais de filmagens em
pontos turisticos de relevancia cultural e econdémica. Exemplos mais conhecidos séo a cidade de
Taperoa (PB), cenario do filme O Auto da Compadecida e o Rio de Janeiro, palco de grandes
producdes nacionais e internacionais, sendo um dos destinos mais difundidos através do audiovisual.
No Tocantins, unidade federativa mais jovem do pais, a cadeia produtiva e cultural ainda esta em
estagio inicial, e o processo de promocao das obras cinematograficas produzidas no estado ainda esta
em desenvolvimento. Hoje o Tocantins conta com o roteiro “Nas trilhas do Tocantins”, promovido
em parceria com a Associacdo de Desenvolvimento Turistico (ADTUR) que promove a visita¢do em
lugares que serviram como set de filmagem de obras como o filme Xingu (2012) e No coracgdo do
Deuses (1999) (Bahia, 2021).

Diante disso, essa pesquisa se propds a analisar elementos de obras produzidas na cidade de
Palmas, capital do estado, que participaram de festivais de cinema externos, alcangando potenciais

turistas.
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2 OBJETIVO

Analisar os atrativos turisticos e os elementos de identidade local presentes em producgdes
audiovisuais realizadas na cidade de Palmas que participaram de festivais de cinema, com o intuito

de compreender seu potencial de valorizacdo turistica e cultural da capital tocantinense.
3 MATERIAL E METODOS

Inicialmente, realizou-se uma revisdo de literatura por meio da busca de estudos e referenciais
tedricos em bases académicas como Google Académico, Scielo e o Portal de Periddicos da CAPES.
Essa etapa foi essencial para a construcdo do embasamento tedrico, delimitacdo do objeto de estudo
e definicdo dos instrumentos de analise. Para a coleta de dados sobre as producfes audiovisuais de
Palmas, fez-se contato com a Secretaria de Cultura e, por conseguinte a curadoria da fundagéo
Cultural que disponibilizou uma lista com nove titulos, nos quais foi aplicado o critério de obras que
circularam em festivais. Sob esse critério, cinco obras foram selecionadas, sendo elas Zé Onca,
relatos de uma memdria; Prazer Ana Carolina; Menina bonita de tranca; O segredo e Jodo e Apoio
Cultural.

As producdes foram assistidas em totalidade e anotac6es acerca dos atrativos turisticos e dos
elementos de identidade local foram feitas. Para isso, utilizou-se a técnica de analise iconografica de
filmes, que consiste em um método de estudo dos elementos visuais de uma obra que visa entender
como imagens, simbolos e representacdes visuais contribuem para a narrativa e a mensagem do filme,

levando em conta o contexto histérico e cultural.
4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Os filmes analisados neste trabalho ndo apenas expressam a diversidade do cinema palmense,
mas também funcionam como dispositivos narrativos que podem contribuir para a construcdo de
imaginarios turisticos, promovendo o reconhecimento e a circulacao de lugares, culturas e modos de
vida locais. Sue Beeton (2005) define o audiovisual como um agente de promocao territorial e
cultural, de forma que as producdes cinematograficas tém a capacidade de gerar interesse turistico ao
representarem espacos, praticas e identidades, criando uma conexao simbdlica entre o espectador e 0

destino exibido na tela.

A primeira obra analisada foi 0 documentario Zé Onga, relatos de uma memdria, dirigido por
Talio de Melo, com duracdo de 17 minutos e 1 segundo. O curta acompanha um dia na vida do senhor
Zé Onca exercendo sua profissdo, a pesca. Ao longo do filme, elementos identitarios como as serras
que cercam a capital, o lago de Palmas e o por do sol marcante sdo apresentados, se aproximando do

conceito denominado por Beeton (2005) como “cendrios com apelo emocional”. Outro momento
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importante do documentério é a introducdo do telespectador a gastronomia regional através do
destaque de peixes tipicos da regido — como 0 mapar, a piranha, a corvina, o piau e o dourado -,
Beeton (2005) destaca que, a gastronomia regional como parte do patrimbnio imaterial €
frequentemente explorada por produtos audiovisuais na promocao de destinos turisticos.

Muito prazer, Ana Carolina, de Ana Di Monteiro, musical com durac¢éo de 24 minutos e 15
segundos, foi 0 segundo titulo a compor o acervo de analise. A personagem principal é a multiartista
Ana Carolina que, em busca de melhores oportunidades no campo artistico, se muda de sua cidade
natal para o Rio de Janeiro. A narrativa constrdi uma ponte afetiva entre suas origens e sua trajetéria
profissional, remetendo & ideia de pertencimento territorial e identidade cultural, elementos centrais
na discussao de Beeton (2005). Para a autora, o cinema é um meio eficaz de evocagdo simbdlica de
lugares, capaz de criar um imaginario turistico baseado ndo apenas em paisagens, mas também em

sentimentos de conexdo com a cultura local.

Menina bonita de tranca, com direcdo de Henrique Terra e Nival Correia, insere-se no género
de aventura e possui duracdo de 10 minutos e 54 segundos. O terceiro curta a ser analisado se passa
inteiramente dentro do ambiente escolar e aborda temas importantes como o uso do celular na pré-
adolescéncia. Este curta-metragem contribui mais para o debate educacional do que para a promogéo
da cidade, visto que a obra ndo se apoia em simbolos que remetam a atrativos turisticos, paisagens

Ou espacos urbanos da capital.

O quarto titulo analisado foi O segredo de Jodo, uma fic¢do dirigida por Elisangela Dantas,
com duracdo de 18 minutos e 22 segundos. O curta acompanha a histéria de Jodo que descobre a
magia do cinema através do olhar apaixonado do Avd. Parte da trama se desenrola no cinema
Lumiere, localizado no Palmas Shopping, local com relevancia histérica para a cidade, inaugurado
em 1989. O curta, ao destacar o cinema como elo entre geracbes e como marco urbano da
consolidacdo do lazer e da cultura em Palmas, contribui diretamente para a construcdo da imagem
turistica da cidade — ndo por meio de paisagens naturais, mas através da representacdo do elo entre

memoria afetiva, cinema e identidade urbana.

Por fim, Apoio Cultural, uma comeédia dirigida por Juliane Almeida com duracdo de 15
minutos e 26 segundos, também compds este estudo. Uma vez que a obra se passa inteiramente em
uma cidade ficticia, ndo exerce forte influéncia na construcdo da atratividade turistica e identitaria

local.

Embora cada obra possua especificidades quanto a género, linguagem, publico-alvo e

abordagem narrativa, Zé Onca, relatos de uma memdria e O Segredo de Jodo se destacam ao
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incorporarem elementos visuais, culturais e naturais da cidade, reforcando signos identitarios como
0 lago de Palmas, que constrdi no imaginario do telespectador uma vida urbana integrada a natureza.
Também hé destaque para o pdr do sol, que evoca a ideia de contemplagéo, ja agregada ao cotidiano
palmense, as serras, que associam a estética urbana e a estética natural, e os espagos de socialidade
urbana, como o Palmas Shopping e o cinema Lumiere, que atuam como marcadores da arquitetura

da cidade.
5 CONSIDERACOES FINAIS

Apesar dos avancgos significativos, o cinema produzido em Palmas ainda possui um amplo
potencial a ser explorado no fortalecimento do turismo e na construcéo cultural e identitaria da cidade.
O Tocantins ainda ndo apresenta uma cadeia produtiva sélida, de forma que a sua inser¢do do estado
em circuitos culturais mais amplos ainda é moderada. O elo entre audiovisual e turismo ainda esta
em construcéo, portanto, a promocao da capital do estado enquanto destino turistico carece de maiores
estimulos, principalmente do setor pablico. Estados nortistas como o Para e Amazonas ja contam

com Film Commissions e cursos superiores voltados para o cinema em suas redes de ensino federal.

A partir das analises realizadas, observa-se que apesar dos avangos significativos tanto no setor
cinematogréafico, quanto turistico, ainda ndo ha uma integracdo efetiva naquilo que poderia ser
realizado para promover Palmas como destino turistico. A auséncia de cursos superiores voltados
para cinema também pode ser apontada como fator limitador, visto que profissionais formados com
a Vvisdo estratégica para o estimulo a economia criativa e turistica colaboraria para a promocao da
capital enquanto destino turistico.
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