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1 Introducao e Contextualizacdao do Problema

O design para os territérios aborda a compreensdo do contexto dos lugares,
visualizando e reconhecendo os recursos e valores locais que podem se transformar em
ativos potenciais. Nesses parametros, “atua na pesquisa e refinamento de métodos de
sensibilizagcdo, observa¢do e divulgacdo, a fim de transformar recursos tangiveis e
intangiveis em acdes e iniciativas viaveis, projetando sistemas de produtos e as interfaces
dos servicos que dele derivam” (Parente, 2017). Assente ao conceito de design para o
territorio, encontra-se o Instrumento Gerador de Mapas Afetivos (IGMA), método de
investigacdo dos afetos em relacdo ao ambiente, concretizado por meio de imagens,
palavras e sinteses (Bonfim, 2023). De acordo com a autora, mapas afetivos sao imagens
(desenhos, fotos, objetos de arte) baseadas em sinais emotivos ou expressivos, que

implicam na relacdo dos individuos com um determinado ambiente: casa, bairro,
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comunidade, cidade, onde sdo avaliados os niveis de pertencimento, apego e identidade
social (Bonfim, 2023). Nessa perspectiva, os mapas afetivos alinham-se ao conceito de
territdrio, pois relacionam a construcao da subjetividade a identificagdo com os espacos
construidos ou naturais.

Dado o exposto, o presente estudo aprofunda a aplicagdo da ferramenta
Instrumento Gerador de Mapas Afetivos (IGMA), como procedimento metodoldgico para
orientar processos de design territorial aplicados a um projeto social de treinamento
esportivo funcional para mulheres em Florianépolis (SC). O problema investigado
centra-se na lacuna entre a producao de estampas e identidades visuais e a compreensao
dos vinculos afetivos que usuarios e comunidades estabelecem com seu territério, o que
conduz a seguinte indaga¢do: Em que medida o Instrumento Gerador de Mapas Afetivos
pode transformar percepc¢des subjetivas do publico-alvo em insumos projetuais
coerentes com a cultura local e com demandas do mercado? A relevancia do estudo
articula dimensdes teoricas (design territorial e metodologias sensiveis ao afeto), sociais
(promoc¢dao de bem-estar, sororidade e empoderamento) e econdmicas (viabilizacao
simbdlica e comercial de artefatos produzidos coletivamente).

O problema estudado envolve duas frentes interdependentes: a caréncia de
ferramentas projetuais que capturem de forma sistematica as ligacoes afetivas entre
pessoas e lugares para fins de design de superficie, e a necessidade de articular o sentido
simbdlico e viabilidade econdmica em iniciativas sociais que desejam gerar renda sem
perder autenticidade territorial. Essa lacuna é particularmente sensivel em contextos de
projetos sociais voltados para praticas corporais coletivas, onde a materialidade
(estampas, cores, signos) pode atuar como vetor de visibilidade e pertencimento. Desse
modo, a investigacao justifica-se pela contribuicdo que um protocolo replicavel referente
ao Instrumento Gerador de Mapas Afetivos (IGMA) pode oferecer ao campo do design ao
sistematizar a traducao de conteudos afetivos em propostas estéticas e aplicaveis,
fortalecendo redes locais e oferecendo alternativas de renda e reconhecimento as
participantes. Sob esta perspectiva, o estudo teve como objetivo geral, a aplicacdo do
Instrumento Gerador de Mapas Afetivos em um projeto social de treinamento esportivo

funcional feminino localizado bairro Rio Vermelho, na cidade de Florianopolis.
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2 Procedimentos Metodoldgicos e Projetuais

A pesquisa adotou um desenho metodolégico qualitativo e aplicado, com amostra
intencional e de carater focal. Assim, primeiramente procedeu-se a coleta de dados com o
publico-alvo previamente estabelecido: seis participantes de um projeto social de
treinamento esportivo funcional feminino localizado no bairro Rio Vermelho, em
Floriano6polis - SC. A escolha de um niimero reduzido de participantes foi deliberada para
favorecer profundidade interpretativa. A coleta de dados foi realizada utilizando
formulario especifico, contendo questdes abertas e representagdes graficas, que versaram
sobre o lugar (territério) no qual o projeto social é desenvolvido. Desse modo, as
participantes foram convidadas a produzir desenhos livres acerca de suas relagdes com o
projeto e o territério (bairro Rio Vermelho), descrever seus significados e elencar
palavras-sintese e sentimentos evocados pela pratica esportiva coletiva.

Apbés a coleta de dados, foi conduzida uma analise de conteido com o auxilio de
matrizes de posicionamento adaptadas de Mesacasa (2018), vinculadas a pratica
projetual em design. Neste processo, foram identificadas categorias afetivas recorrentes
(bem-estar, alegria, pertencimento, autocuidado) e elementos simboélicos presentes nos
desenhos (sol, mar, vegetacdo, sorriso, linhas dinamicas). As categorias e elementos
simbolicos subsidiaram a fase projetual, na qual foram geradas cinco propostas de

estampas, dispostas na Imagem 1.
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Imagem 1 - Propostas de estampas (resultado)
Fonte: Elaborado pelos alunos da disciplina (2025).

Ao longo do processo projetual foram exploradas variagdes de composicdo,
repeticdo e escala, e simulacdo de aplicacdes em artefatos vestiveis e utilitarios préprios
ao universo fitness (camisetas, garrafas, toalhas, bolsas). Paralelamente, realizou-se uma

verificacdo do alinhamento das propostas com previsdes de tendéncias para o segmento
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esportivo primavera/verdao 2025-2026 (Bardsley, 2025), visando assegurar viabilidade

mercadolégica sem descaracterizar o sentido local.

3 Consideracdes Finais

A aplicacao do IGMA evidenciou convergéncia afetiva entre as participantes, tendo
em vista que predominaram sentimentos associados ao bem-estar, a alegria
compartilhada e a sensacao de acolhimento dentro do grupo. Visualmente, surgiram
referéncias ao sol, ao mar e a vegetacdo, elementos que sinalizam forte relagdo com o
territorio costeiro, atividades ao ar livre e simbolos de uniao feminina (gestos de abrago
estilizados, circulos e formas que evocam continuidade). As cores mais recorrentes nas
representacoes foram variagoes de amarelo (luminosidade), rosa (afetividade) e verde
(natureza), associadas a formas organicas e linhas curvas que traduzem movimento e
leveza. Essas matrizes afetivas permitiram a criacdo de propostas de estampas que
combinam motivos organicos, ritmos lineares e elementos figurativos estilizados,
resultando em produtos que comunicam simultaneamente energia para a pratica fisica e
acolhimento simbdlico.

Do ponto de vista projetual, o estudo mostrou que o IGMA facilita a externalizacao
e traducdo de conteddos subjetivos em parametros projetuais concretos (paleta de cores,
ritmo, escala, icones). As simulacdes de aplicacdo das estampas demonstraram boa
aderéncia estética ao universo fitness contemporaneo e possibilidade de insercio em
canais de comercializacao de pequena escala, vinculados ao préprio projeto social. Em
termos de impacto social potencial, as estampas funcionam como artefatos identitarios
que podem reforcar pertencimento, visibilidade coletiva e geracdo de renda
complementar ao projeto.

Conceitualmente, os achados sustentam a hipétese de que métodos sensiveis ao
afeto acrescentam profundidade e autenticidade ao design territorial, ao invés de
reproduzirem leituras superficiais do mercado. A integracdo entre analise afetiva e
pesquisa de tendéncias assegurou consonancia estética com o mercado contemporaneo

sem neutralizar o contetdo simboélico local.
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O IGMA mostrou-se eficaz como instrumento de design voltado para o territério,
capaz de capturar vinculos afetivos e de traduzir essas dimensdes em elementos
projetuais aplicaveis a estampas e artefatos. A pesquisa conclui que a co-criacdo orientada
por mapas afetivos fortalece identidades locais e pode se constituir em estratégia
complementar para geracdo de renda e visibilidade de projetos sociais. Recomenda-se
ampliar a amostragem em pesquisas futuras, incluir métricas quantitativas e qualitativas
para avaliacdo de impacto a médio e longo prazo (por exemplo: indicadores de
autoestima, retencao no projeto, receitas geradas pela comercializagdo) e desenvolver
parcerias produtivas locais que viabilizem a escala e a sustentabilidade das iniciativas.

Para operacionalizar os resultados, sugere-se: documentar tecnicamente as
estampas e produzir prototipos com fabrica¢do local para venda em canais institucionais
(feiras, lojas solidarias, e-commerce); incluir cursos curtos de gestido de pequenos
empreendimentos e marketing para as participantes; buscar editais de fomento e
parcerias com marcas locais que atuem com contratos de producao responsavel; replicar
o protocolo IGMA em outros bairros ou grupos com adapta¢des contextuais e coletar

dados longitudinais para avaliar impactos sociais e econdmicos.
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