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RESUMO

O presente artigo analisa o papel das marcas no ensino de Propriedade Intelectual (Pl) em instituices de
educacéo profissional e tecnologica, com foco nas estratégias pedagogicas adotadas no Instituto Federal do
Piaui — Campus Floriano. A discussao parte da constatacdo de que o ensino de Pl, especialmente no que se
refere as marcas, é ainda pouco difundido em cursos técnicos. O objetivo é investigar como a abordagem das
marcas pode ser sistematizada de maneira didatica, interdisciplinar e aplicada, contribuindo para a formagao
de estudantes mais conscientes sobre o valor de ativos intangiveis e preparados para o mercado e o
empreendedorismo. A pesquisa adota abordagem qualitativa, com base em analise documental, observacédo
participante e entrevistas com docentes e alunos. Os resultados evidenciam a necessidade de integragdo
curricular, formacéo continuada docente e fortalecimento da cultura de PI. A proposta desenvolvida consiste
em uma sequéncia didatica sobre marcas, alinhada as diretrizes do INPI e da WIPO, e contextualizada com a
realidade local. O estudo contribui para o fortalecimento do ensino de Pl no nivel técnico e oferece subsidios
para a consolidagdo de uma cultura de inovagdo e protecdo do conhecimento no ecossistema regional.
Palavras-chave: Propriedade Intelectual; Marcas; Ensino Profissional; IFPI; Estratégias Pedagdgicas.

ABSTRACT

This article analyzes the role of trademarks in the teaching of Intellectual Property (IP) in professional and
technological education institutions, focusing on the pedagogical strategies adopted at the Federal Institute of
Piaui — Floriano Campus. The discussion starts from the observation that IP education, especially regarding
trademarks, is still scarcely addressed in technical courses. The aim is to investigate how the teaching of
trademarks can be systematized in a didactic, interdisciplinary, and applied manner, contributing to the training
of students who are more aware of the value of intangible assets and better prepared for the job market and
entrepreneurship. The research adopts a qualitative approach, based on document analysis, participant
observation, and interviews with teachers and students. The results highlight the need for curricular integration,
continuous teacher training, and strengthening of the IP culture. The proposed intervention consists of a
didactic sequence on trademarks, aligned with the guidelines of the INPI and WIPO, and contextualized to the
local reality. The study contributes to strengthening IP teaching at the technical level and provides support for
consolidating a culture of innovation and knowledge protection within the regional ecosystem.

Keywords: Intellectual Property; Trademarks; VVocational Education; IFPI; Pedagogical Strategies.
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A Propriedade Intelectual (Pl) ocupa um espago cada vez mais relevante nas discussdes sobre
inovacdo, competitividade e empreendedorismo. Em especial, as marcas constituem ativos estratégicos que
geram valor econémico, simbolizam identidades e consolidam relagdes de confianca no mercado.

Segundo Faria (2011), a propriedade intelectual pode ser compreendida como o conjunto de direitos
legais conferidos as criagdes do intelecto humano, abrangendo desde invencGes e marcas até obras artisticas e
cientificas. Trata-se de um instrumento juridico que visa estimular a inovacdo e proteger os autores e
inventores, garantindo-lhes exclusividade sobre o uso e a exploracdo econémica de suas criagfes por um
determinado periodo.

Contudo, no contexto do ensino profissional brasileiro, o conhecimento sobre a protecdo desses ativos
ainda ¢ insuficiente. A maioria dos curriculos de cursos técnicos ndo contempla de forma sistematica a
abordagem da PI, o que compromete a formacéo integral dos estudantes e limita sua atuacdo inovadora.

No Instituto Federal do Piaui (IFPI) — Campus Floriano, a¢bes pontuais vém sendo desenvolvidas para
introduzir o tema, como a realizacdo da Semana da Propriedade Intelectual (INOVA-IFPI) e projetos de
extensdo voltados para a cultura empreendedora. Apesar desses avangos, ainda ndo ha um modelo pedagdgico
consolidado para o ensino de marcas e Pl. Partimos da pergunta norteadora: quais estratégias pedagdgicas
podem ser implementadas no IFPI — Campus Floriano para garantir o ensino significativo de marcas no
contexto da Propriedade Intelectual? A resposta a essa questdo passa por uma andlise critica dos documentos
institucionais, da literatura atual e de experiéncias formativas exitosas.

Diante desse cenério, este artigo propde discutir estratégias pedagogicas voltadas a insercdo das
marcas no curriculo do ensino médio integrado, considerando as potencialidades e limitagdes do ambiente
educacional local.

Os resultados deste estudo contribuem para o fortalecimento do ensino de Pl nos cursos técnicos, ao
evidenciar estratégias pedagdgicas viaveis e contextualizadas para a abordagem das marcas no ambiente da
educacdo profissional. Além de subsidiar politicas institucionais voltadas a formacdo docente e a integracéo
curricular, os achados apontam caminhos para ampliar a consciéncia dos estudantes sobre o valor dos ativos
intangiveis, fomentando o empreendedorismo, a inovagdo e a articulagdo com o setor produtivo regional.

2 REVISAO DE LITERATURA
2.1 O Papel dos Institutos Federais na Inovacéo e no Ensino de Pl

O IFPI integra a Rede Federal de Educacdo Profissional, Cientifica e Tecnoldgica (RFEPCT),
instituida pela Lei n® 11.892/2008. Essa rede federal apresenta um modelo institucional inovador, tanto em sua
estrutura organizacional quanto em sua proposta politico-pedagdgica, caracterizada pela integracdo entre
ensino, pesquisa, extensao.

De acordo com a Lei n° 10.973/2004, alterada pela Lei n° 13.243/2016, as Instituicdes Cientificas,
Tecnoldgicas e de Inovacdo (ICTs) publicas, como os Institutos Federais, devem dispor de Ndcleos de
Inovacgdo Tecnoldgica (NITs), préprios ou em associagdo, com a finalidade de gerir suas politicas institucionais
de inovacao, propriedade intelectual e transferéncia de tecnologia.

O artigo 6° da Lei n° 11.892/2008 ressalta que os Institutos Federais tém como foco 0 processo
educativo e investigativo, com vistas & geracao e adaptacdo de solucGes técnicas e tecnoldgicas as demandas
sociais e peculiaridades regionais. Neste sentido, o desenvolvimento de a¢cdes no ambito dos institutos deve
estar orientado para a aplicacdo pratica dos conhecimentos gerados por meio do ensino, da pesquisa, da
extensdo, da inovacdo e do empreendedorismo. Em seu rol de agdes esta a oferta do ensino nos niveis bésico,
técnico e tecnoldgico, incluindo programas de formacao e de qualificagdo de trabalhadores, licenciaturas e
cursos de pds-graduacdo lato sensu e stricto sensu (Queiroz et al., 2020).

Como parte de suas atribui¢des, os Institutos Federais tm como responsabilidade fomentar a pesquisa
aplicada voltada & criacdo de soluc@es técnicas e tecnoldgicas, incentivar o empreendedorismo e promover o
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, com foco no fortalecimento dos processos de inovagdo (Brasil,
2008).
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Nesse contexto, a formacgdo profissional técnica deve incorporar conteddo PI, como elemento
estratégico para a valorizagdo do conhecimento e dos ativos intangiveis. Faria (2011) destaca o papel das
instituicGes de ensino na promog&o de uma cultura de inovagéo ao defender a inclusdo de disciplinas sobre Pl
de forma interdisciplinar, inclusive no ensino técnico de nivel médio, como estratégia de capacitacdo para
enfrentar os desafios contemporéneos da sociedade do conhecimento.

A introducdo de conteudos de Pl antes mesmo da graduacao representa uma oportunidade relevante
para familiarizar os estudantes com conceitos fundamentais sobre direitos autorais, marcas, patentes e entre
outras formas de protecdo do conhecimento. Isso contribui para uma formagdo mais ampla e critica, voltada
ndo apenas as exigéncias do mercado de trabalho, mas também a geracdo de inovacdo e ao desenvolvimento
regional.

Cabe destacar ainda que embora a missao principal da formacéao de nivel médio técnico seja capacitar
profissionais para as demandas tecnicistas existentes no mundo do trabalho, ressalta-se que as discussdes
geradas no &mbito destes cursos, bem como os conhecimentos advindos de experiéncia no ensino, pesquisa e
extensdo podem implicar na geracdo de inovagdo. A formagdo técnica de nivel médio deve perpassar ainda
pelo incentivo a cultura empreendedora, contribuindo para o surgimento de novos negécios e para 0
desenvolvimento local e regional.

O ensino de Pl nos cursos técnicos, contudo, ainda se encontra em estagio inicial de consolidacao.
Segundo o estudo de Aradjo e Silva (2022), ainda sdo escassas as propostas curriculares que abordam o tema
de maneira estruturada. Em geral, o ensino de Pl ocorre de forma fragmentada, desvinculada da pratica
profissional e sem articulagdo com o desenvolvimento regional.

Para Santos e Almeida (2023), a auséncia de uma abordagem pedagdgica critica sobre a Pl nos cursos
técnicos contribui para a reprodugdo de uma cultura de desvalorizacéo dos ativos intangiveis. A formacéo de
jovens para o empreendedorismo e a inovagdo deve, portanto, contemplar o dominio conceitual e préatico da
protecdo de marcas, patentes e direitos autorais.

2.2 Marcas como Ferramenta Didatica

Nesse movimento global sobre a importancia da Pl nas mais diversas areas e setores da sociedade, 0
instrumento de protecado de ativos de PI que mais tem crescido no mundo é o registro de marca (WIPO, 2022).
Esse cenario reforca a necessidade de sua abordagem no ambiente escolar.

Embora o uso de marcas remonte as civilizages antigas, seu papel atual ultrapassa a simples funcao
de distinguir produtos e servigos. As marcas passaram a exercer funcdes estratégicas dentro das organizacdes,
representando elementos fundamentais na construgdo de identidade, posicionamento de mercado e geracéo de
valor (Medeiros Filho; Russo, 2018). Em diversos segmentos, como educagéo, comercio e terceiro setor, a
marca constitui um fator critico de sucesso. Estrategicamente, marcas relevantes representam um componente
da vantagem competitiva e fonte de futuros ganhos. Para os consumidores, as marcas oferecem os principais
pontos de diferenciacdo entre produtos ou servigos concorrentes, podendo ser consideradas decisivas para o
sucesso de uma organizacdo (Oliveira; Luce, 2011).

O ensino sobre marcas permite explorar conceitos interdisciplinares relacionados a identidade visual,
diferenciacdo de produtos, direito de uso exclusivo e criatividade. Segundo Pereira (2024), a marca é um
recurso pedagdgico potente para o desenvolvimento de competéncias comunicacionais, juridicas e
tecnoldgicas.

Além disso, préticas pedagogicas que envolvem a criacdo de marcas ficticias por estudantes, simulando
registros no INPI, tém demonstrado resultados promissores no engajamento discente e na aprendizagem
significativa (Oliveira; Nascimento, 2023).

3 METODOLOGIA

A presente pesquisa possui natureza qualitativa, com enfoque descritivo-exploratdrio, visando
compreender como o ensino sobre marcas vem sendo desenvolvido no contexto da educacdo profissional. Para
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tanto, foram adotados diferentes procedimentos metodoldgicos, a fim de garantir a riqueza e a profundidade
da andlise. Inicialmente, realizou-se uma analise documental dos eventos e das a¢des pedagdgicas promovidas
no Instituto Federal do Piaui Campus Floriano, no periodo de 2022 a 2025, com destaque para as edi¢des do
evento INOVA-IFPI, que se consolidaram como espacos relevantes para a disseminagcdo de conteudos
relacionados a PI.

Complementarmente, foram conduzidas entrevistas semiestruturadas com cinco docentes e dez
estudantes dos cursos técnicos em Administracdo e Informatica. O objetivo foi captar as percepcbes desses
sujeitos acerca do ensino de marcas no ambiente escolar, compreendendo como esses conhecimentos vém
sendo apropriados e aplicados em suas préaticas formativas. Além disso, a metodologia incluiu a observacao
participante em oficinas tematicas e eventos institucionais voltados a promocéo da cultura da Pl permitindo
um olhar mais atento as interacdes, estratégias pedagdgicas e engajamentos gerados a partir dessas iniciativas.

Os dados obtidos foram organizados em categorias tematicas, definidas com base nas recorréncias
identificadas durante a analise e interpretados a luz da literatura cientifica sobre ensino de Propriedade
Intelectual, bem como em conformidade com as diretrizes estabelecidas pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI) e pela Organiza¢do Mundial da Propriedade Intelectual (WIPO —World Intellectual Property
Organization).

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 Fortalecimento Institucional da Cultura de PI no IFPI — Campus Floriano: Avancos, Experiéncias
e Desafios

O IFPI, como autarquia federal integrante da Rede Federal de Educacdo Profissional, Cientifica e
Tecnoldgica, tem como missdo promover uma formagdo técnica e tecnoldgica de qualidade, aliada ao
desenvolvimento regional e as demandas sociais. Nos ultimos anos, a instituicdo tem buscado fortalecer sua
atuacdo nas areas da inovacéo e da PI, refletindo uma orientacéo estratégica institucional (IFPI, 2020).

Um marco relevante nesse processo foi a aprovagdo, em 2025, do Mestrado Profissional em
Propriedade Intelectual. Essa conquista é resultado, pelo menos em parte, de uma politica institucional de
qualificacdo de servidores iniciada em 2015, por meio da oferta de cursos mestrado e doutorado na forma de
Programas MINTER e DINTER, em convénio com a Universidade Federal de Sergipe (UFS), na area de
Ciéncia da Propriedade Intelectual (IFPI, 2020). Essa iniciativa estratégica resultou na formacao de varios
mestres e doutores, entre docentes e Técnicos Administrativos em Educacdo (TAEs), fortalecendo a
capacidade técnico-cientifica do IFPI e impulsionando a pesquisa e a inovagdo na instituicéo.

Em nivel nacional, o Plano de Agdo para Pl 2023-2025 foi langado pela Secretaria de Desenvolvimento
Industrial, Inovacdo, Comércio e Servigos (SDIC) do Ministério do Desenvolvimento, Inddstria, Comércio e
Servicos (MDIC), com apoio do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) e de outros 6érgdos
integrantes do Comité Nacional de Propriedade Intelectual (CNPI). O documento reforga a importancia da
disseminacdo da cultura da Pl em todos os niveis de ensino e recomenda que os Institutos Federais incorporem
contetdos de Pl em suas matrizes curriculares, ampliem a capacitacdo docente e promovam atividades
interdisciplinares e préticas (Brasil, 2023).

Atualmente, o IFPI estd em processo de reformulagédo dos projetos pedag6gicos de seus cursos técnicos
integrados ao ensino médio, com o objetivo de atualizar e modernizar os curriculos, fortalecer a formacao
integral dos estudantes, alinhar a oferta educacional as novas diretrizes nacionais e promover uma formacao
integral, que articule de maneira solida os conhecimentos da base comum com as competéncias técnicas
especificas de cada curso, superando a fragmentagdo do saber e fortalecendo a interdisciplinaridade. 1sso
representa uma 6tima oportunidade para ampliar o ensino da PI nos cursos ofertados pelo IFPI.

No Campus Floriano, destaca-se a realiza¢do da Semana INOVA-IFPI, iniciada em 2022, como espago
de sensibilizac8o e formacdo sobre propriedade intelectual (IFPI, 2022). Nas edi¢bes de 2022 e 2023, foram
abordados temas como marcas, patentes, protecdo de software, empreendedorismo e transferéncia de
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tecnologia, com participacdo de docentes, estudantes e convidados de instituigbes parceiras (INOVA-IFPI,
2025).

A Semana da Propriedade Intelectual e Inovagdo é um evento originado no IFPI - Campus Floriano e
idealizado com base nas tematicas de Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para a Inovag&o.
Busca-se democratizar o acesso a hovos conhecimentos, bem como destacar a importancia de experiéncias
entre estudantes e professores de instituicdes de ensino regionais, as quais ofertam os mais diversos cursos. A
interdisciplinaridade é o tema central do evento e seu objetivo principal inclui a integracéo das diferentes areas
do conhecimento.

A primeira edicdo do INOVA IFPI, realizada em 2022, teve como objetivo central promover a
divulgacdo e o fortalecimento da tematica da Propriedade Intelectual, Inovacdo e Empreendedorismo no
ambito do Instituto Federal do Piaui. Com uma abordagem interdisciplinar, o evento buscou sensibilizar a
comunidade académica e a sociedade sobre a importancia desses temas para o desenvolvimento cientifico,
tecnoldgico e social.

Em 2023, a segunda edi¢do do INOVA IFPI deu continuidade a essa proposta, aprofundando o debate
ao focar na relagdo entre Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para a Inovacdo. O evento
destacou a relevancia das instituicdes de ensino na promogéo de ambientes inovadores e no estimulo & protecéo
e a transferéncia do conhecimento gerado, fortalecendo a interacdo entre academia, setor produtivo e
sociedade.

Embora o tema especifico da terceira edi¢do, realizada em 2024, ainda ndo tenha sido amplamente
divulgado, o evento manteve sua proposta de consolidar o INOVA IFPI como um espago de discussédo e
formac&o sobre inovacgdo e Propriedade Intelectual. A quarta edigdo ja esta prevista para ocorrer no segundo
semestre de 2025, reforgando 0 compromisso institucional com a continuidade e expansao dessa politica de
incentivo a cultura da inovagéo no IFPI.

Atualmente, no Campus Floriano do IFPI, a disciplina que contempla contedos relacionados a
Propriedade Intelectual (Pl) esta presente apenas no curso técnico de Informatica integrado ao Ensino Médio,
por meio do componente curricular “Tecnologias Inovadoras”. Apesar desse avango pontual, ainda ¢
necessario ampliar o alcance da tematica no contexto educacional, por meio de uma politica institucional que
articule o ensino de Pl ao curriculo, a pesquisa e a extensao.

O Campus Floriano conguistou destaque no cenario educacional ao liderar o ranking do Exame
Nacional do Ensino Médio (ENEM) referente ao ano de 2024 entre as escolas publicas federais do estado do
Piaui. Além disso, o Campus foi reconhecido como a melhor escola publica de Floriano e a mais bem avaliada
do interior piauiense. De acordo com a diretora geral do campus, Edenise Alves, esse resultado é fruto de
decisBes pedagdgicas inovadoras e desafiadoras adotadas na oferta do Ensino Médio Integrado. Entre essas
medidas, destacam-se: (1) a reducdo do nimero de alunos por turma, de 40 ou mais para 30; (2) a manutengdo
do curriculo anual para todas as turmas do ensino médio integrado; e (3) a mudanga do turno das aulas para o
periodo da manhd. Essas a¢es foram cuidadosamente planejadas para garantir mais qualidade no processo
educativo, maior acompanhamento pedagogico e melhores condi¢des de aprendizagem.

Entretanto, mesmo diante desses avancos, torna-se urgente consolidar uma politica institucional
voltada ao ensino de Pl no IFPI. Essa politica deve contemplar agdes estruturadas de formacao continuada para
os docentes, o desenvolvimento de materiais didaticos especificos e a ampliacéo das articulacdes entre o IFPI,
0 setor produtivo e 0s 6rgdos internos de apoio a inovagao.

Nesse contexto, destaca-se o papel estratégico do Nucleo de Inovagdo Tecnoldgica (NIT), responsavel
por intermediar e viabilizar as parcerias institucionais voltadas a protecdo e a transferéncia de tecnologia.
Como desdobramento dessa politica, desde 2024 o IFPI vem implementando os Nucleos de
Empreendedorismo e Inovacdo (NEPIs) em todos os seus campi, 0s quais funcionam como bracgos operacionais
do NIT nas unidades descentralizadas.

Compete aos NEPIs a disseminacdo da cultura do empreendedorismo e da inovacdo no ambito
institucional, por meio da execucdo de projetos, assessorias e a¢des educacionais. Também é sua atribuicao
colaborar com docentes e com as coordenacfes de pesquisa e extensdo na formulagdo de programas de
atendimento voltados a estudantes, pesquisadores e & comunidade externa, promovendo préticas
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empreendedoras e inovadoras alinhadas as politicas pdblicas em nivel municipal, estadual e federal. Sempre
gue possivel, os NEPIs também podem prestar consultoria externa, conforme previsto no Marco Legal da
Ciéncia, Tecnologia e Inovagao.

Essas acOes séo fundamentais para consolidar uma cultura de inovagao e prote¢édo do conhecimento
no IFPI, alinhando a educacéo profissional e tecnoldgica as demandas da sociedade e as transformac@es do
cenario nacional de ciéncia, tecnologia e inovagéo.

13

INTERNATIONAL SYMPOSIUM - °
ON TECHNOLOGICAL
INNOVATION

3.2 Diagnostico e Sequéncia Didéatica para o Ensino de Marcas no contexto da Educagéo Profissional

A partir dos procedimentos metodol6gicos adotados na pesquisa, foi possivel identificar os principais desafios
e oportunidades relacionados ao ensino de marcas no contexto da educacdo profissional técnica no IFPI —
Campus Floriano. O Quadro 1 apresenta uma visdo estruturada desses aspectos, evidenciando elementos que
dificultam ou favorecem a inser¢éo efetiva da tematica no processo formativo.

Quadro 1 — Desafios e Oportunidades para o Ensino de Marcas na Educacéo Profissional Técnica do IFPI — Campus
Floriano

Desafios Descricio Oportunidades Descricio
Identificados Observadas

Auséncia de Inexisténcia de abordagem Alto interesse dos Participacdo ativa em
contetidos estruturada sobre marcas nas | estudantes oficinas praticas, indicando

sistematizados

matrizes curriculares dos

cursos técnicos.

abertura a metodologias
baseadas na experiéncia.

Caréncia de Falta de capacitacdo na Disponibilidade de ACess0 a cursos gratuitos e
formacéo docente | area de Propriedade | recursos formativos | certificados da  WIPO
especifica Intelectual, dificultando a | internacionais Academy voltados a

abordagem qualificada do formacdo de docentes e
tema. estudantes.

Fragil articulacdo Baixo nivel de integracao Valorizacéo Reconhecimento da
com o setor produtivo | entre escola e mercado, o que | crescente das marcas | importdncia das marcas,

limita a aplicacdo préatica dos
conhecimentos.

no mercado regional

especialmente nos setores
alimenticio e criativo locais.

Fonte: Dados da pesquisa (2025).

A analise dos dados revelou trés desafios centrais que dificultam a efetivacdo do ensino de marcas nos
cursos técnicos ofertados pelo Instituto Federal: (1) a auséncia de conteldos sistematizados sobre marcas nas
matrizes curriculares dos cursos, 0 que compromete a inser¢éo estruturada do tema no processo formativo; (2)
a caréncia de formacdo docente especifica na area da Propriedade Intelectual, limitando a capacidade dos
professores em abordar o conteido com profundidade e contextualizagdo prética; e (3) a baixa articulagdo com
0 setor produtivo local, o que restringe o desenvolvimento de ac¢Oes integradas entre escola e mercado,
dificultando a aplicacéo concreta dos conhecimentos sobre marcas no ambiente socioecondmico regional.

Apesar desses entraves, a pesquisa também identificou importantes oportunidades que podem ser
potencializadas no contexto da educacéo profissional. Destaca-se 0 expressivo interesse demonstrado pelos
estudantes em participar de oficinas praticas voltadas ao tema das marcas, indicando a relevancia da abordagem
experiencial como estratégia pedagdgica. Além disso, observou-se a ampla disponibilidade de recursos
formativos oferecidos por instituicdes reconhecidas internacionalmente, como a WIPO Academy, que
disponibiliza cursos gratuitos e certificados na &rea de Propriedade Intelectual, representando uma ferramenta
acessivel e de alta qualidade para o aprimoramento de docentes e discentes. Soma-se a iSso a crescente
valorizagcdo das marcas no mercado regional, especialmente entre empreendedores dos setores alimenticio e
criativo, 0 que abre espaco para uma maior insercdo do tema nas préaticas pedagdgicas e no diélogo entre o
IFPI1 e os atores econdmicos locais.
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Com base nesses achados, propde-se a seguinte sequéncia didatica para o ensino de marcas no contexto
da educagdo profissional, conforme observa-se na Figura 1.

Figura 1 — Sequéncia Didética para o Ensino de Marcas na Educagdo Profissional

Sequencia Didatica para o Ensino de
Marcas na Educagao Profissional

Introdugao tedrica sobre marcas

1 Slides, videos, estudos de casos

2 Criagao de marcas ficticias
Canva, PowerPoint, GIMP

3 Simulagdo de registrono INPI
Plataforma INPI, tutoriais
Apresentagao publica dos

4 projetos
Eventos institucionais e feiras
Reflex3do critica sobre o uso

5 indevido e a pirataria

Discussdo em grupo, andlise de
casos reais

Fonte: Autores (2025).

A sequéncia didatica proposta esta estruturada em cinco etapas e evidencia uma proposta didatico-
metodoldgica coerente com os principios da aprendizagem ativa e com o0s objetivos de formacéo critica e
técnica sobre o tema das marcas no contexto da educacéo profissional.

Na primeira etapa, a introducdo tedrica por meio de slides, videos e estudo de casos permite
contextualizar os fundamentos conceituais sobre marcas, aproximando os estudantes da legislacdo, da fungéo
social e econdmica das marcas e dos processos de criacao e protecdo. Essa base conceitual é fundamental para
que as etapas subsequentes possam ser desenvolvidas com maior aprofundamento e significado.

A segunda etapa propde a criacdo de marcas ficticias, utilizando ferramentas digitais como Canva,
PowerPoint e GIMP. Essa atividade promove a experimentacdo criativa e estimula o dominio de elementos
graficos e identitarios das marcas, ao mesmo tempo em que desenvolve habilidades praticas em design e
comunicacao visual que representam competéncias fundamentais para o empreendedorismo e a inovacéao.

Na terceira etapa, realiza-se a simulac¢éo do processo de registro de marcas junto ao Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI), com base na navegacao orientada pela plataforma oficial e apoio de tutoriais
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didaticos. Essa simulacdo aproxima os estudantes do processo formal de protecdo de ativos intangiveis,
contribuindo para a compreensao das etapas burocraticas e legais envolvidas no registro de marcas no Brasil.
Ao explorar os campos e requisitos do sistema, os discentes se familiarizam com o vocabulério técnico e
compreendem, de forma acessivel, as etapas legais envolvidas na formaliza¢do de uma marca no Brasil.

A quarta etapa prevé a apresentacdo publica dos projetos em eventos institucionais, favorecendo o
protagonismo estudantil, a comunicacdo oral e a valorizacdo social das criacbes desenvolvidas. Esses
momentos também fortalecem o vinculo entre a instituicdo de ensino e a comunidade externa, criando
oportunidades para parcerias e trocas de experiéncias com o setor produtivo local.

Por fim, a quinta etapa promove uma reflexdo critica sobre o uso indevido de marcas e praticas de
pirataria, por meio de discussdes em grupo e analise de casos reais. Esta abordagem critica é essencial para o
desenvolvimento da consciéncia ética e cidada dos estudantes, ampliando sua compreensdo sobre 0s impactos
sociais, econdmicos e legais da violagdo de direitos de marca.

De modo geral, a proposta pedagogica analisada demonstra potencial para articular teoria e pratica de
forma significativa, contribuindo para a formacao de sujeitos capazes de compreender, respeitar e aplicar os
principios da Propriedade Intelectual em seus contextos pessoais, académicos e profissionais.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Este estudo teve como objetivo investigar estratégias pedagogicas para o ensino de marcas no contexto
da Propriedade Intelectual no Instituto Federal do Piaui — Campus Floriano, visando a formag&o critica e
empreendedora dos estudantes da educacdo profissional técnica. Para atingir esse objetivo, a metodologia
adotada foi de natureza qualitativa, com enfoque descritivo-exploratério, utilizando analise documental,
entrevistas semiestruturadas com docentes e discentes, além de observacao participante em eventos e oficinas
tematicas.

Os resultados mostram que, apesar de desafios como a auséncia de contetdos sistematizados e a
caréncia de formacéo docente especifica, ha um elevado interesse dos estudantes, disponibilidade de recursos
formativos gratuitos e uma valorizagdo crescente das marcas no mercado regional, fatores que favorecem a
insercdo significativa do tema nas praticas educativas. O ensino de marcas como componente da Propriedade
Intelectual no IFPI — Campus Floriano é uma demanda urgente para a qual ja existem caminhos possiveis. A
sistematizacdo das acOes isoladas em uma politica pedagdgica estruturada é essencial para promover a
educacgéo inovadora e 0 protagonismo juvenil.

A proposta aqui apresentada demonstra viabilidade técnica e didatica, sendo aplicavel a diferentes
cursos técnicos. Seu éxito depende do envolvimento da gestdo pedagogica, da capacitacdo docente continua e
da valorizagéo institucional do tema.

Estes resultados sdo limitados ao contexto especifico do IFPI — Campus Floriano, considerando as
particularidades institucionais, pedagogicas e regionais analisadas durante o periodo de 2022 a 2025. Dessa
forma, embora oferecam contribui¢des relevantes, ndo podem ser generalizados para todos os institutos
federais ou outras instituicdes de educacdo profissional sem a devida contextualizagdo. Recomenda-se, como
continuidade deste trabalho, a construcdo de uma matriz de competéncias em Propriedade Intelectual para o
ensino técnico, com foco em marcas, a ser validada em outros campi do IFPI e na Rede Federal como um todo.
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