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Resumo

Este artigo analisa a resiliéncia das feiras livres diante da expansao territorial e
econdmica das grandes redes de supermercados no Brasil, a luz da teoria de Milton
Santos sobre o0 uso do territorio. Argumenta-se que as feiras representam nao apenas
um modelo alternativo de comercializagao, mas também espacos de sociabilidade,
memoria e cultura, baseados em relagcdes de confiancga e praticas locais. Em contraste
com a logica do capital que rege os supermercados, que € impessoal, padronizada e
centralizadora, as feiras operam segundo a légica do lugar, preservando formas de
consumo e organizacao territorial enraizadas. A analise fundamenta-se em reviséao
bibliografica e documental, relacionando conceitos como espago banal, espago
hegemonico e territério vivido. O estudo revela que as feiras livres, embora
pressionadas pela hegemonia varejista, mantém-se como territérios de resisténcia
simbdlica, econdbmica e cultural, oferecendo uma critica pratica e sensivel a
homogeneizagao dos espagos urbanos de consumo.
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Abstract

This article analyzes the resilience of street markets in the face of the territorial and
economic expansion of large supermarket chains in Brazil, in light of Milton Santos’
theory on the use of territory. It is argued that street markets represent not only an
alternative model of commercialization, but also spaces of sociability, memory, and
culture, grounded in trust-based relationships and local practices. In contrast to the
logic of capital that governs supermarkets, which is impersonal, standardized, and
centralizing, street markets operate according to the logic of place, preserving rooted
forms of consumption and territorial organization. The analysis is based on
bibliographic and documentary review, linking concepts such as banal space,
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hegemonic space, and lived territory. The study reveals that, although pressured by
retail hegemony, street markets remain as territories of symbolic, economic, and
cultural resistance, offering a practical and sensitive critique of the homogenization of
urban consumption spaces.

Keywords: Consumption; Supermarkets; Street Markets.

Resumen

Este articulo analiza la resiliencia de las ferias libres frente a la expansion territorial y
economica de las grandes cadenas de supermercados en Brasil, a la luz de la teoria
de Milton Santos sobre el uso del territorio. Se argumenta que las ferias representan
no solo un modelo alternativo de comercializacion, sino también espacios de
sociabilidad, memoria y cultura, basados en relaciones de confianza y practicas
locales. En contraste con la légica del capital que rige los supermercados, que es
impersonal, estandarizada y centralizadora, las ferias operan segun la logica del lugar,
preservando formas de consumo y organizacion territorial arraigadas. El analisis se
fundamenta en una revision bibliografica y documental, relacionando conceptos como
espacio banal, espacio hegemanico y territorio vivido. El estudio revela que las ferias
libres, aunque presionadas por la hegemonia del comercio minorista, se mantienen
como territorios de resistencia simbolica, econémica y cultural, ofreciendo una critica
practica y sensible a la homogeneizacion de los espacios urbanos de consumo.

Palabras claves: Consumo,; Supermercados; Ferias libres.



1. Introducao

Frente ao crescimento dos grandes centros de varejo, as feiras livres se
encontram em estado de resiliéncia: um local alternativo para socializagdo e consumo,
um territorio de resisténcia cultural e econémica contra a uniformizagdo das grandes
redes. Este tipo de comércio ultrapassa a questdo econdmica, desafiando a légica do
consumo massificado e impessoal.

Nota-se que o setor de supermercados no Brasil tem expandido sua presenca
territorial e econdmica, com aumento do numero de lojas e um faturamento que
representa mais de 7% do PIB nacional (ABRAS, 2024), com o setor de super e
hipermercados em crescimento mesmo diante de desafios econémicos, o que
evidencia sua consolidagdo no varejo nacional (SA+ VAREJO, 2024). Em
contraposigao aos grandes centros varejistas, existem as feiras livres, que funcionam
como importantes espacos de sociabilidade e troca onde predominam relagdes de
confianga entre produtores e consumidores, reforcando identidades locais e
contribuindo para a qualidade percebida dos alimentos (Silva, Araujo e Soares, 2021).

Nao obstante, a interagcado entre feirantes e consumidores nas feiras livres nao se
restringe a troca mercantil, mas implica negociagao continua de preferéncias e gostos
que orientam praticas de producao e comercializagao (Moura, 2020). Isso se opde ao
padrao impessoal, uniforme e higienista das grandes cadeias de varejo, visto que as
feiras livres se estruturam com base em normas tacitas e relagdes de proximidade, se
contrastando com os mecanismos impessoais dos mercados globais, preservando
praticas culturais enraizadas no territorio (Araujo e Barbosa, 2019).

No entanto, consumir em uma feira pode ser uma experiéncia sensorial, afetiva,
de reconhecimento mutuo, o que se perde no consumo nos mercados varejistas. Essa
diferencga pode ser explorada a partir de uma analise critica com base nos estudos do
autor Milton Santos, sobretudo em sua abordagem sobre o uso do territorio. Para
Santos, o territério ndo € apenas um suporte fisico, mas também um conjunto de
relagdes, praticas, memdrias e usos, ou seja, um espaco vivido (Santos, 2002).

Dessa forma, este texto busca examinar a resisténcia das feiras livres no Brasil
diante do crescimento das grandes redes de varejo, fundamentado na teoria de Milton
Santos acerca da utilizagao do territorio. O objetivo do artigo é relacionar as linhas de
Milton Santos quanto aos tépicos de: uso do territorio; espago banal vs. espago
hegemonico; lugar como forma e conteudo vividos; e l6gica do lugar versus légica do
capital, com o pressuposto de que as feiras funcionam com base na légica local,
criando espacos alternativos para a sociabilidade, consumo e resisténcia cultural em
contraposigao a légica do capital que impulsiona o crescimento uniforme, impessoal e
centralizado das redes de super e hipermercados. O estudo fundamenta-se em
revisdo bibliografica e analise documental, explorando implicagdes sociais,
econdmicas e territoriais desse embate.

2. Desenvolvimento

2.1 A légica do capital e a expansao dos supermercados

A expansdo dos supermercados no Brasil pode ser entendida como um
fendmeno territorial e econémico que reflete a consolidagao de uma logica capitalista,
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centrada na padronizagao do consumo e no controle centralizado das cadeias de
distribuicdo. O setor de super e hipermercados responde por uma fatia significativa da
economia brasileira: segundo a Associagao Brasileira de Supermercados (ABRAS,
2024), o setor representou cerca de 7,03% do Produto Interno Bruto (PIB) e registrou
um faturamento de R$ 695,7 bilhdes em 2022.

Essa mesma pesquisa da ABRAS revela que o numero de lojas em operagéo
supera 94 mil unidades, com presenga crescente nao apenas em grandes centros
urbanos, mas também em cidades médias e pequenas, revelando uma légica de
penetracao territorial ampla e estratégica, sendo, inclusive, o autosservico uma
ferramenta de ampliagédo da capilaridade em todo o territorio brasileiro. Neste sentido,
reconhecer o autosservigo como ferramenta de ampliagao reflete a I6gica dos lugares
se especializarem, como aponta Milton Santos no livro “A Natureza do Espago”, em
que, neste contexto, os hiper e supermercados também se enquadram a uma
exigéncia de competitividade sempre crescente.

Esse processo € parte de uma tendéncia global de racionalizagado dos circuitos
de consumo, conforme observado por Santos (2008), que caracteriza o territorio
hegemonico como aquele dominado por normas funcionais do capital, onde a técnica,
a informacdo e o dinheiro sdo os vetores principais da organizacéo espacial. Por
definicdo, Santos aponta que:

O espago é formado por um conjunto indissociavel, solidario e também
contraditério, de sistemas de objetos e sistemas de ag¢des, ndo considerados
isoladamente, mas como o quadro uUnico no qual a histdria se da. [...] O
espaco é hoje um sistema de objetos cada vez mais artificiais, povoado por
sistemas de agbes igualmente imbuidos de artificialidade. SANTOS (2008),
p. 63.

Em sua obra “O Espaco Dividido”, Milton Santos (2004) ja apontava que as
grandes lojas, tais como os supermercados e hipermercados representam um
fendmeno de expansao nos paises subdesenvolvidos €, nesse contexto, materializam
um espago homogéneo, repetivel e impessoal, marcado por arquiteturas
padronizadas (geralmente, galponizadas), experiéncias sensoriais controladas e
rotinas de consumo previsiveis. Consequentemente, no caso destes supercomércios,
€ possivel notar uma dinamica de abastecimento com tracos distintos de feiras livres,
sendo a procedéncia dos produtos mais exterior a cidade e regido, enquanto as feiras
possuem fontes de abastecimento principalmente locais (Santos, 2004).

A légica do capital que sustenta essa expansdo se expressa em mecanismos
como a centralizacdo da compra em grandes centros de distribuicdo, o0 uso de
tecnologias de controle de estoque em tempo real, campanhas de fidelizagao
baseadas em dados de consumo e parcerias com grandes marcas globais. Esses
elementos reduzem o papel do consumidor a uma funcao instrumental e por vezes,
manipulado no circuito do capital: seu comportamento € monitorado, antecipado e
induzido por estratégias de marketing e planejamento logistico.

Além disso, o0 avancgo das redes varejistas impacta diretamente a organizagao do
territorio urbano ao reconfigurar centralidades e fluxos. Como apontam Corréa (1995)
e Harvey (2005), esse processo esta associado a transformagao de espagos publicos
em espacgos de circulagdo e consumo, submetidos a logica da rentabilidade e da
eficiéncia. Como exemplo, & visto com recorréncia a implantagdo de supermercados
atacadistas as franjas do territério de cidades, como visto na cidade de Araguari (MG)
com os representantes “Mart Minas” e “Bahamas Mix”, padrdo também percebido em
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outras cidades médias no Tridngulo Mineiro, como Patrocinio, Monte Carmelo e
ltumbiara. A implantagdo dos supercomércios nas franjas das cidades promove a
descentralizagdo do comércio, geralmente mais fomentado em locais consolidados
das cidades.

A alteragcdo das centralidades e fluxos pode resultar na progressiva
marginalizacdo de formas tradicionais de comércio e na invisibilizacdo de dinamicas
locais, como as feiras livres, que nao se ajustam por completo aos padrdes do capital
global. Nesse sentido, a expansao dos supermercados € expressao concreta da logica
do capital no territério: funcionaliza o espago urbano, homogeneiza experiéncias,
submete o consumo a racionalidade econdmica e desestrutura praticas de mercado
baseadas em vinculos sociais. Essa dinamica constitui o pano de fundo para a
emergéncia das feiras livres como espagos dindmicos de resisténcia, o que sera
discutido no tdpico seguinte.

2.2 As feiras livres como espacgos de resisténcia

Enquanto os supermercados se expandem sob uma légica de descentralizagéo
do territério ao contraste de uma padronizagao e controle do consumo, as feiras livres
persistem como formas alternativas de organizagdo do comércio e do espago urbano,
operando sob dinamicas sociais enraizadas no territério. Seu funcionamento revela
uma racionalidade distinta, que € a prépria légica do lugar, baseada em relacdes
interpessoais, normas tacitas, trocas simbdlicas e praticas culturais locais. Nessa
perspectiva, as feiras ndo sdo apenas mercados de alimentos, mas territorios vividos
que resistem a homogeneizacao imposta pelo capital.

Segundo Silva (2019), as feiras livres sao locais em que os produtores familiares
se encontram, as utilizando como espaco para a venda de seus produtos, nem sempre
comercializam apenas o que produzem em sua regido ou propria terra. Em sua tese,
a autora também percebe a importancia da mulher como papel intrinseco nas feiras
livres, atuando ndo apenas como mantenedoras dos lares rurais, mas também com
participacao ativa na prépria comercializagao.

Nao obstante, as feiras livres promovem formas de sociabilidade baseadas na
confianga mutua entre feirantes e consumidores. Como mostram estudos de Santana,
et al. (2016) e Costa e Santos (2015), essa relagao ultrapassa a dimensdo econémica
e se apoia em vinculos construidos ao longo do tempo, que envolvem
reconhecimento, afeto e reciprocidade. O consumidor que frequenta uma feira nao
apenas escolhe produtos, mas interage, negocia, compartilha informagcdes e
consequentemente, constrdi vinculos. Essa densidade relacional contrasta fortemente
com a experiéncia impessoal do consumo em supermercados.

Outro aspecto central é a experiéncia sensorial. O ambiente das feiras livres é
marcado por cores, sons, cheiros e texturas que ativam a memoaria e os afetos. Trata-
se de uma ambiéncia viva e dindmica, que reforga a ideia do espago uno e multiplo,
sendo o0 espacgo a propria sociedade e também paisagem, conforme proposto por
Santos (1926-2001) em “A Natureza do Espacgo: Técnica e Tempo, Razado e Emogéao”.
Essa ambiéncia ndo € acidental, mas sim um resultado direto da interagao social entre
produtores, comerciantes e consumidores, que co-produzem o espaco a partir de suas
praticas cotidianas. Nesse sentido, a feira configura-se como lugar, no sentido forte
do termo: um recorte do territorio dotado de identidade, historia e significado.

Além disso, as praticas comerciais nas feiras sao regidas por normas informais,
como a flexibilizagdo de pregos, com possibilidades de pagamento distintas como
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parcelamento “na confianga” ou por troca, além da reserva de produtos
personalizados, que escapam a légica de eficiéncia racional e controle numérico
dominante nos mercados corporativos. Infere-se que essa informalidade nao é sinal
de desorganizagdo, mas de uma racionalidade propria, situada e sensivel as
necessidades locais, visto o pensamento de que estar envolvido no mundo
competitivo leva ao aprofundamento das novas relagdes técnicas e das novas
relagcdes capitalistas (Santos, 2008).

As feiras livres também se mostram como espacos de resisténcia cultural. Muitas
mantém praticas ligadas a agricultura familiar, ao uso de sementes crioulas e ao
manejo agroecoldgico, o que ultrapassa a agregacao de valor, mas também
caracteriza uma comercializagdo ancorada em valores de sustentabilidade e justica
social (Chies, 2024). Os saberes empiricos passados de geragdo em geragao dos
modos de fazer produtos artesanais, como queijos, quitandas, temperos e outros, que
podem ser encontrados em feiras livres, reforcam a resisténcia cultural, visto que o
que esta em disputa ndo € apenas a disputa capital, mas o proprio modo de
permanéncia de uma histdria local, com suas respectivas tradicoes familiares, sociais
e culturalismos regionais.

Dessa forma, as feiras livres sdo mais que mercados alternativos: elas constituem
territérios contra-hegemoénicos, onde se expressam formas nao capitalistas de
producao, fundadas na troca e convivéncia. Sua existéncia desafia a l6gica do capital
ao propor uma légica do lugar: uma abstragao enraizada no territorio, sustentada por
praticas sociais que resistem a racionalidade funcional promovida pelas redes
varejistas.

2.3 A teoria de Milton Santos como lente analitica

A resisténcia das feiras livres diante da expansao dos supermercados pode ser
interpretada a partir da oposig¢ao entre a légica do capital e a lI6gica do lugar. Milton
Santos (2011, p. 47) afirma que a competitividade que caracteriza os tempos atuais
marca comportamentos individualistas e que desrespeitam as pessoas. O reflexo
dessa ideia € notado com a expansédo das grandes redes supermercadistas, que
alteram os fluxos da cidade, descentralizam as dinamicas locais e oferecem
experiéncias padronizadas. Em contraposicdo a isso, as feiras livres podem ser
entendidas como o proprio espaco (este que, como Santos apresenta, por si s6 € a
prépria sociedade), vivido, sensivel e apropriado pela experiéncia local.

A légica do capital, ao contrario, opera pela homogeneizagdo da técnica,
padronizando formas de consumo e organizagao do espago urbano. Segundo Milton
Santos, na obra “Técnica, Espago, Tempo”, é praticamente inexistente um local (dada
as condi¢cbées da economia atual) em que todo consumo local seja provido por uma
produgéo local e vice versa (Santos, 2013, p.61). Essa homogeneizagdo impde
dindmicas funcionais exdgenas, o0 que por sua vez possui um potencial de
fragmentagao do territorio, reduzindo usos singulares.

Segundo Santos (1996), o territorio deve ser analisado a partir da tensao entre
dois processos: a globalizagcdo, que promove a fragmentagcdo funcional e a
homogeneizagado de praticas, e as formas locais de uso do espago, que resistem a
l6gica imposta de fora. A feira livre, nesse contexto, se insere como forma e conteudo
que contradizem o funcionamento impessoal do chamado meio técnico-cientifico-
informacional, descrito por Santos (2008) como a base material da globalizacao
contemporanea. Diante a isso, novamente as feiras livres se mostram como espaco
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de resiliéncia, permanéncia e sobrevivéncia: atuam como agentes de preservagao das
formas locais de sociabilidade e comercializacédo, além de expressarem o conteudo
vivido do territorio: um espacgo que €, simultaneamente, forma e pratica social.

No livro "Espaco e sociedade" (1979), Santos enfatiza que as formas espaciais
sempre correspondem a sistemas de acao e poder. O espago banal, que abriga o
cotidiano, ndo é neutro; ele é disputado entre diferentes racionalidades. Nesse
sentido, as feiras livres operam como espacos de apropriagao ativa por parte dos
sujeitos sociais, expressando o que o autor denomina de "espag¢o usado": um espago
vivido, sentido, modificado continuamente pelas agées humanas (Santos, 1979).

Ainda nesta obra, o autor apresenta o conceito dos dois circuitos da economia
urbana: o circuito superior, que trata-se de uma légica de comércio formal, capitalizada
e vinculado as redes globais, e o circuito inferior, que trata-se de uma logica de
comércio informal, local, baseado em saberes tradicionais e formas flexiveis de
organizagao (Santos, 1979. p. 133). As feiras se inscrevem de modo evidente nesse
circuito inferior, mas ndo como uma estrutura arcaica ou atrasada, mas sdo formas
adaptativas que se organizam em resposta as caréncias estruturais e as necessidades
concretas da populagdo. Elas demonstram racionalidade prépria, distinta da l6gica do
capital, e isso as qualifica como praticas de resisténcia territorial.

No entanto, o circuito inferior da economia urbana, onde se inserem as feiras,
coexiste e interage com o circuito superior, dominado por grandes corporagoes.
Apesar da dinamica de ambas existéncias e interagdo preservar certa autonomia
relativa em termos culturais e operacionais, essa dualidade evidencia o espaco
dividido e revela tensdes entre racionalidades distintas que coexistem no mesmo
territorio. Dessa forma, as feiras n&o apenas resistem a légica dominante: elas a
confrontam ao reafirmar uma organizacao territorial baseada em praticas cotidianas,
vinculos sociais e memoria coletiva. Trata-se, portanto, de uma apropriacéo tatica do
espacgo contra a totalizagdo promovida pelos mercados hegemonicos.

Ao tratar da globalizagdo em sua obra “Por uma outra globalizagdo” (2011), Milton
Santos argumenta que o sistema hegemonico visa criar um “meio unico”, regido por
um pensamento Unico e um consumo padronizado, através de campanhas de
publicidade massivas, revelando a perversidade da globalizagéo (Santos, 2011). As
feiras, ao manterem praticas que envolvem negociacao direta, variagao de produtos,
relagbes afetivas e organizacao flexivel, representam a "légica do lugar", que resiste
a imposicao da légica do capital. Essa légica do lugar é feita de saberes locais,
experiéncias historicas e apropriacdes sensiveis do espaco.

A partir dos referenciais discutidos, observa-se que as feiras livres se inserem de
forma exemplar no que Milton Santos denomina de légica do lugar, operando dentro
do circuito inferior da economia urbana e expressando usos do territério pautados por
vinculos sociais, saberes locais e praticas culturais. Em contraposicdo, os
supermercados integram o circuito superior, estruturado por fluxos técnicos,
financeiros e logisticos que reforcam a homogeneizagéo espacial. Essa dualidade
territorial, conforme analisada por Santos, ndao representa apenas uma oposi¢cao
econbmica, mas uma disputa de racionalidades sobre o uso do espaco. Com base
nesse quadro tedrico, o préximo topico explora evidéncias documentais e empiricas
que demonstram como as feiras livres resistem, adaptam-se e reconfiguram seus
modos de funcionamento, reafirmando o lugar como expresséao viva de sociabilidade
e memodria diante da légica impessoal do capital.
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3. Apresentacao dos Resultados: Uma Reflexao Analitica

Este ultimo segmento da continuidade as reflexbes tedricas dos topicos
anteriores, aprofundando a compreensdo das feiras livres como manifestacéo
concreta da logica do lugar, por meio da apresentagcdo de estudos previamente
analisados em diversas regides do Brasil. Se até agora se debateu a tenséo entre a
utilizagao do territorio orientada pela logica técnica do capital e a utilizagdo pautada
pelas praticas sociais e culturais do dia a dia, agora busca-se demonstrar como essa
contradicao se concretiza nas dindmicas reais das feiras.

3.1 Evidéncias em feiras brasileiras

Santana Silva, Oliveira Miranda e Castro Jr. (2016) descrevem a Feira de Acari
como um territério de sociabilidade popular, sendo este um exemplo de que as feiras
livres sdo expressbes socioeconémicas que dinamizam a cidade nos ambitos
espacial, econdmico e cultural. O aspecto econémico € ampliado nas redes de
sociabilidades, uma vez que a feira abrange diversas perspectivas e propésitos, desde
a economia até a cultura, conforme a intengao dos que a frequentam, sendo este um
reflexo da tradigdo urbana que persiste ao longo do tempo e da modernidade. Essa
resisténcia simbdlica articula-se com a rejeicdo a homogeneizagdo do consumo € a
l6gica impessoal das grandes redes.

Gongalves e Abdala (2013), apontam as maneiras de sociabilidade que
permeiam o dia a dia das feiras-livres em Uberlandia-MG, através de observagéo no
local e a etnografia. E visto que a feira se configura tal como o exemplo de Santana
Silva, Oliveira Miranda e Castro Jr. (2016): um espaco de sociabilidade, mas que vai
além: sob a perspectiva do antropodlogo, permitem entender certos comportamentos e
padroes de atitude. Um olhar mais atento revela que, em contraste com o anonimato
dos clientes nos supermercados modernos e higienizados, as feiras destacam-se
como um comércio informal focado na pessoalidade do atendimento, além de ser um
local para diversos eventos da vida social.

O comportamento nas feiras livres pode ser visto como um comportamento tacito:
entre os feirantes, existem cumprimentos por nome, familiaridade, e um entendimento
mutuo que extrapola a transagdo mercantil (Gongalves e Abdala, 2013). Este tipo de
sociabilidade conforma a logica do lugar de Santos, visto que o consumo, neste
aspecto, se da através de vinculos e trocas mediadas por reconhecimento, em
oposi¢cado ao anonimato e padronizagao dos supermercados.

Silva etal. (2022) apontam os saberes matematicos populares empregados nas
praticas cotidianas da feira que sao aplicadas na dindmica econémica de comércio:
contagem, negociagao e medida empirica, além dos saberes transmitidos por tradigao
familiar e aplicados nas transacbes comerciais € na constru¢cao do valor. Esses
saberes podem ser compreendidos em concordancia com a légica do circuito inferior
da economia urbana descrita por Santos, em sua obra “Espaco e Sociedade”, de
1979. Nao obstante, Silva etal. (2022) compreendem a Feira de Sao José de
Piranhas-PB como um espago em que seus protagonistas (os feirantes), constroem
vinculos sociais e até afetivos, e vivenciam conhecimentos matematicos formais e
informais, muitos dos quais sao transmitidos por seus familiares ancestrais.

Apesar das evidéncias ja consolidadas de que feiras livres sdo espagos além do
comeércio e que promovem sociabilidade, Silva, Santos e Galizoni (2023) apontam que
este tipo de estrutura sofreu fortes impactos causados pela pandemia: o estudo revela
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que nas feiras livres no Vale do Jequitinhonha, apés a pandemia COVID-19, observou-
se uma mudanca significativa no comportamento dos consumidores em relagcédo as
feiras. Os autores destacam que muitos consumidores deixaram de comprar produtos,
reduziram a variedade de alimentos adquiridos ou passaram a optar por outros tipos
de comércio para obter os alimentos que costumavam comprar na feira. Além disso,
notou-se uma redugéo significativa na participagao da feira no abastecimento urbano,
0 que indica perdas na soberania alimentar, exclusdo de agricultores feirantes e
diminuicdo do dinamismo econdmico.

A resiliéncia das feiras livres também é apontada por Porto, Fermino e Carvalho
(2023), em que ha a constatagédo de que existe um uso contraditério do territorio entre
o comércio do circuito inferior e o circuito superior, sendo uma das dimensdes desse
conflito manifestado na forma, no layout e na configuragdo material das lojas.
Enquanto o circuito superior oferece existéncia de amplos estacionamentos e
disposicao interna setorizada de seus produtos, as feiras tém apresentado poucas
mudangas em sua organizagdo material e imaterial no ultimo século, e os que vendem
seus produtos no local o fazem em busca de sobrevivéncia e de seus parentes, ao
passo que os donos dos supermercados buscam a mais-valia (Porto, Fermino e
Carvalho, 2023).

4. Consideracoes Finais

A analise da resiliéncia das feiras livres frente a expansao dos super e
hipermercados € possivel a luz da teoria de Milton Santos, uma vez que, como visto
na discussao deste artigo, as feiras livres constituem expressdes da racionalidade
territorial prépria dos lugares, funcionando como territérios vividos que resistem a
l6gica homogeneizante do capital.

Ainda que enfraquecidas em diversos contextos, as feiras livres permanecem
como espacos de resisténcia, revelando o embate entre a logica do lugar e a logica
do capital. Essa resisténcia ndao ocorre fora do sistema, mas em suas frestas,
articulando-se com o meio técnico-cientifico-informacional de forma tensa e desigual.
Compreender as feiras livres a partir da geografia critica de Milton Santos permite nao
apenas resgatar seu valor simbodlico e econdmico, mas também evidenciar os
processos de fragmentacédo territorial impostos pela globalizagdo e pelo consumo
massificado.

Sem fins de generalizagdo, infere-se que preservar as feiras livres implica
reconhecer a importancia dos territorios usados, bem como admitir sua existéncia
como agente ndo apenas econémico, mas também cultural e social. Por fim, percebe-
se a necessidade de avancar com estudos comparativos entre feiras de diferentes
regides e grupos sociais, bem como analise do impacto de intervengbes publicas
(como saneamento, regularizagdes e urbanizagao) sobre a dinamica sensivel desses
territorios.
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