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Resumo 

 

Vídeos curtos vêm se consolidando como um dos principais recursos de comunicação 

digital no ciberespaço, sendo o TikTok a plataforma de Conteúdo Gerado por Usuário 

(CGU) mais popular entre a geração Z. A partir desse panorama, este estudo objetivou 

investigar a produção científica sobre vídeos curtos na plataforma TikTok para promoção 

das práticas de turismo sustentável e valorização territorial. A investigação integra parte 

das ações do Projeto de Extensão Comunica Turismo, vinculado ao Curso Superior de 

Gestão de Turismo da Universidade Federal do Paraná – Setor Litoral. A metodologia 

adotada combinou revisão sistemática de literatura utilizando palavras-chave 

relacionadas ao TikTok, vídeos curtos e turismo, com filtragem que resultou na análise 

de oito artigos com predominância em contextos asiáticos, disponíveis na base de dados 

da Fundação Coordenação de Aperfeiçoamento de Pessoal de Nível Superior (CAPES) 

entre 2018 até dezembro de 2024. Complementarmente, ocorreu pesquisa netnográfica 

com análise de conteúdo direcionada às organizações turísticas paranaenses com presença 

digital no TikTok. Os resultados evidenciam a  influência de vídeos curtos em redes 

sociais na formação de percepções de autenticidade e senso de pertencimento, CGU de 

engajamento com práticas sustentáveis na construção da imagem do destino e reforçam 

valores associados ao patrimônio territorial. A análise de conteúdo revelou que os vídeos 

publicados por usuários comuns na plataforma podem contribuir para estratégias 

aplicáveis aos contextos litorâneos no Paraná, com enfoque na difusão de práticas de 

marketing digital, alinhadas ao potencial do TikTok em conectar usuários a 

comportamentos turísticos de baixo impacto ambiental e estimular experiências locais 

fundamentadas em valores sustentáveis. 
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