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Resumo

Este artigo investiga a interseccdo entre arte, design e cultura de massa no contexto urbano
contemporaneo, com énfase na apropriacao da arte de rua pelo design grafico. Aborda manifestagbes
urbanas além da mera visualidade, como forma de expressdo politica, identitdria e social nas massas.
Interpretadas na atualidade em artefatos do design como resisténcia cultural realgando sua
importancia, mas também apropriada pelo mercado em forma de produto da indUstria criativa,
incorporando a urbanidade, principalmente no nicho de itens de esporte. A metodologia empregada
consiste em revisdo bibliografica e analise critica de casos visuais contemporaneos embasada no
design grafico. Como resultado, objetiva-se compreender manifestacdes e o impacto dos simbolos
visuais nos espagos urbanos, onde se evidencia a importancia da valorizagao da identidade local e
seus discursos culturais. Como conclusdo, o texto propde reflexdes sobre as poténcias da fusdo entre
a arte e o design em sua traducdo visual simbdlica nas cidades, além do enriquecimento estético.
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Interconnection Between Design and Art as Expressions of Cultural Identity in
Contemporary Urban Space

Abstract

This article investigates the intersection between art, design and mass culture in the contemporary
urban context, with an emphasis on the appropriation of street art by graphic design. It addresses
urban manifestations beyond mere visuality, as a form of political, identity and social expression
among the masses. Currently interpreted in design artifacts as cultural resistance, highlighting their
importance, but also appropriated by the market in the form of a product of the creative industry,
incorporating urbanity, mainly in the niche of sports items. The methodology used consists of a
bibliographic review and critical analysis of contemporary visual cases based on graphic design. As a
result, the aim is to understand manifestations and the impact of visual symbols in urban spaces,
where the importance of valuing local identity and its cultural discourses is highlighted. In conclusion,
the text proposes reflections on the potential of the fusion between art and design in their symbolic
visual translation in cities, in addition to aesthetic enrichment.
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1 Introducao

Na contemporaneidade, a diversidade e multiplicidade culturais convivem em constante tensdo. O
design e a arte afloram como fortes ferramentas de expressdo semidtica, visual e multifuncional de
identidades culturais. Apesar de serem areas distintas, ambas se complementam em um diadlogo que
traduz a variabilidade social enquanto preserva e questiona narrativas sociais que permeiam o espaco
urbano. A arte conjunta com o design, em suas variadas formas — como grafite, muralismo e pixos —
sdo voz essencial para grupos marginalizados e manifestacGes politicas e afirmacGes identitarias. O
design comumente associado a funcdo e estética aplicada transcende qualquer limitacdo técnica. “O
design ultrapassa a mera funcionalidade técnica para atuar como um sistema de signos que expressa
e constréi significados culturais.”(SANTAELLA, 2005, p. 98).

Para Bourriaud (2009), “a estética relacional ndo é um estilo, mas um conjunto de praticas artisticas
gue tem como eixo a interagdo social e a constru¢do de um espaco de relagdes entre os individuos.”
(p. 14). Sendo assim, design e arte se mesclam diante de emergéncias de praticas que provocam
experiéncias afetivas, criticas e mobilizam engajamento na sociedade e, ainda para o autor, “o
processo de hibridizacdo significa o rompimento das fronteiras que separavam as culturas
tradicionais, a cultura de elites e a cultura de massas.” Portanto, a cidade se torna palco ou galeria de
uma produgao semiodtica simbdlica cheia de expressao.

Em andlise da interligacdo entre design e arte no espac¢o urbano contemporaneo, é possivel
compreender como essas praticas dialogam na construcdo e na contestacao das identidades culturais

locais, revelando sua funcdo politica, simbdlica e social. Em paralelo, o design ativista surge como
estratégia visual que instiga o engajamento da massa para resisténcia cultural, reafirmando a

importancia dessas linguagens na urbanidade, dialogando com o contexto e local em que se insere.
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2 Arte e design configurando os sentidos do espago urbano

Apesar de suas diferengas de abordagem, design e arte se interligam como expressdes simbdlicas de
identidade cultural no contexto urbano contemporaneo, de modo que a arte urbana expressa os
sentimentos e manifestacdes da cultura de diversas camadas da sociedade. O design como
ferramenta é utilizado nao apenas para traduzir uma cultura, mas também torna-la legitima, atuando
como um agente simbdlico na disputa por narrativas e representagdes sociais (HALL, 2006). Também
é importante destacar que a fung¢do do design ndo é apenas simbdlica, mas também politica e
funcional, pois interfere nas maneiras de agir, ver e interpretar o mundo (DOURISH, 2001). E assim
como uma obra de arte, o objeto de design opera como um signo cultural, contém valores, desejos,
ideologias e visdes de mundo (SANTAELLA, 2005). Isso mostra como tanto o design quanto a arte sdo
campos semiodticos que produzem sentido, logo, ambas constroem identidades e, assim,
“percebemos que a fungdo do design deixa de lado os aspectos fisicos para se caracterizar pelos
aspectos simbdlicos inerentes ao seu conteddo” (Belchior; Ribeiro, 2014, p. 17). Com fronteiras cada
vez mais fluidas no cruzamento entre as disciplinas, ndo se misturam apenas as linguagens, mas
também as intencdes. E no espaco urbano que se evidencia a fusdo como instrumento de
representacdo cultural, expressao estética e engajamento social.

No mundo contemporaneo, é dificil observar como essas areas se aproximam, visto que hoje elas sdo
praticamente intrinsecas, da comunicacdo objetiva voltada ao marketing a expressao cultural de um
ponto de vista critico. Hoje vivemos em um mundo onde o design é atravessado por uma
multiplicidade de linguagens, criando solugdes que articulam simbolismos, discursos e modos de vida
(MORAES, 2010). Essa intersecdo das areas soa intrinseca porque as fronteiras entre elas foram
corroidas por processos de criagdo colaborativa, estética relacional e ativismo visual (BOURRIAUD,
2009), o que faz com que a discussdo "O design é arte?" soe redundante, visto que a relacdo dessas
areas nunca esteve tdo clara no mundo contemporaneo. Além disso, hoje também existe o desafio de
captar a atengdo num mundo guiado por redes sociais que estimulam a producdo de dopamina,
cargas horarias abusivas e outros desafios do mundo contemporaneo. Porém, coincidentemente este
foi outro fator determinante na aproximacdo das dreas, visto que hoje o artista contemporaneo e o
designer compartilham a tarefa de provocar experiéncias afetivas e criticas a partir da visualidade.
Portanto, é possivel afirmar que hoje, design e arte se misturam tanto nos métodos quanto nos
objetivos, gerando projetos que atuam no ambito social e cultural.

Vivemos em um mundo onde a expressao da identidade se torna cada vez mais desafiadora, visto o
grande bombardeio de informag¢des em contraponto com as tentativas de unicidade do individuo.
Porém, é possivel observar como arte e design representam campos simbdlicos em didlogo nesse
desafio, como exemplo o famoso péster 'Hope' de Shepard Fairey (EUA, 2008), que mostra como
técnicas de esténcil e grafite, famosas no ambito artistico, também incorporam aspectos do design
grafico, sendo que o poster em questdo virou até mesmo campanha politica de Barack Obama (Figura
1). Isso mostra como a arte urbana assume papel politico ao ocupar o espaco da cidade com signos
gue expressam memoria coletiva, resisténcia cultural e identidades plurais (CAMPQOS, 2019).
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Figura 1: POster 'Hope' de Shepard Fairey (EUA, 2008).
Fonte: CNN.

Assim, para Campos (2010):

Busca-se, sob esta perspectiva, descrever e refletir sobre os efeitos que estas
praticas produzem nos sujeitos que pintam na rua, especialmente no que diz
respeito a formulacdo de suas identidades e a maneira com que se relacionam
com o espago urbano. Este entendimento permite evidenciar a elabora¢ao de uma
existéncia particular na cidade, informada pelas experiéncias de pintar na rua." (p.
73)

Para Ribeiro Belchior (2021) o século XX sera decisivo para o design enquanto fator de afirmacdo de
cultura e identidade

Ao longo do século XX, e de forma acentuada nesse periodo, o design vem se
afirmando como fator preponderante na cultura, inclusive tendo seu sentido
transformado e reapropriado em diversas manifestagdes. Atualmente,
percebemos que o seu valor deixa de lado os aspectos fisicos para se caracterizar
pelos aspectos simbdlicos inerentes ao seu conteddo. ( p. 16 -17).

Nascido nas periferias de Nova York, como manifestagdo politica, estética e identitaria da década de
70, o grafite iniciou um movimento no sentido da legitimacao de culturas, transformando a cidade
em galeria sem perder seu carater subversivo. Além deste, formas de arte urbana como pixo,
lambe-lambe, muralismo ou stencil mostram interse¢do da arte e design, feito de forma vernacular ao
utilizar tais ferramentas como ato politico e hoje integram uma estética urbana reconhecida como
expressao cultural. Um exemplo disso sdo as praticas colaborativas em locais como no Quarteirdo



e .‘6 CcOLOQUIO INTERNACIONAL DE DESIGN 2025:
e“'. INTELIGENCIA SOCIAL

Miguel Bombarda que, de acordo com Silva (2020), “possibilitam a construcdo de uma imagem
urbana participativa, onde a arte e o design sao utilizados como ferramentas para transformar o
espaco publico, estimular o engajamento social e reconfigurar os modos de apropria¢do e vivéncia da
cidade” (p. 110). Tal pratica ocupou o espago nas ruas escancarando narrativas visuais e traz
guestionamentos sobre as identidades coletivas, se apropriam da arte e do design como
instrumentos de resisténcia simbdlica e reconstrucdo do imaginario local.

As imaginagbes correspondem a imaginagdo social e ao préprio processo de
formacdo dos territérios urbanos. Elas sdo produzidas e reproduzidas por meio de
imagens actuantes — imagens que ndo apenas representam, mas que agem e
intervém na realidade social, contribuindo para a constituicdo dos espagos
urbanos. Dessa forma, a imaginacdo social é uma forca ativa que molda a
percepcdo e a experiéncia do espaco, influenciando tanto a apropriacdo dos
lugares quanto a construcdo das identidades territoriais. (Brighenti, 2011, p. 31).

Em todo seu percurso histdrico, a arte de rua trouxe uma linguagem rica para o design com sua
estética e semidtica que ultrapassa o mero visual e alcanca a dimensdo social. A pratica se constitui
como resposta e da forca aos grupos ao redor de quem a produz com expansao e valorizacdo. Os
espacos urbanos sdo arenas onde se confrontam e se misturam os discursos e as praticas culturais,
produzindo uma multiplicidade de significados e formas de vida. Nesse cenario, a cultura hibrida
emerge como uma estratégia para resistir a homogeneizacdo e a exclusdo promovidas pela
modernidade tardia, afirmando a presenca dos sujeitos que contestam a privatizacdo e a elitizacdo
dos espacos publicos, redesenhando-os como lugares de identidade e resisténcia." (CANCLINI, 2010).
O impacto resultante tensiona a relacdo entre sujeito e cidade em um desafio a normatizacdo e
elitizacdo de espacos publicos.

E ndo apenas como uma ferramenta de manifestacdo politica, a arte e o design ja se mostraram
intercessores no marketing e na propaganda. Um exemplo disso é o mural de divulgacdo do filme The
Flash (2023) criado pelo ilustrador e designer Thobias Daneluz. A obra tem um carater de divulgacao,
mas mostra como técnicas artisticas, rolos e tinta, e pincéis se intercedem com o planejamento da
obra e a maneira como Thobias utiliza seus conhecimentos em design grafico para projetar a
composicdo do mural. A execucdo do projeto, feito no famoso Beco do Batman (Figura 2 a seguir), em
Sao Paulo, também mostra como os signos estdo interligados na mensagem que pretende ser
passada, qualquer que seja o objetivo final. Isso mostra como o espago urbano é um lugar de disputa
simbdlica, e a arte de rua atua como meio de comunicagao direta entre o individuo e a cidade
(CANCLINI, 1995). Isso mostra como a arte urbana, por ter seu carater de expressdo local ndo
necessariamente ligada a uma instituicdo, é um terreno fértil para a convergéncia da arte e do design
no espago urbano.
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Figura 2: Mural The Flash no Beco do Batman (2023).
Fonte: Redes socias de Thobias.

O design também atua como um tradutor visual de culturas, exibindo a histéria dos componentes da
sociedade e usando o espaco urbano como um grande quadro. Um exemplo disso é o mural do
jogador de futebol inglés Marcus Rashford, que passou grande parte de sua carreira defendendo as
cores do Manchester United, e apds anos de devocgao teve seu rosto eternizado em um mural pintado
na regido de Withington, bairro onde Rashford cresceu, pelo artista Mancunian 'Akse'. Expressdes
artisticas como essa mostram como a valorizagdo do contexto local nas praticas de design fortalece
vinculos afetivos com a comunidade, promovendo a constru¢do de uma identidade visual enraizada
no territdrio (LUPTON, 2021). O futebol é um grande exemplo dessa intersecao de areas e a cultura
de massa, visto que a paixao dos torcedores reflete até mesmo na autoestima e na construcgdo de
identidade de uma nacdo. Como exemplo disso, no aniversario de um ano do titulo da Copa do
Mundo de 2022 pela Argentina, o artista argentino Martin Ron, conhecido por seus murais gigantes e
complexos, completou a obra de 35 por 20 metros da grande figura da conquista de 22, Lionel Messi,
na cidade de Buenos Aires. Assim como Messi, Diego Maradona, outro grande idolo do futebol
argentino, ja havia sido imortalizado por Martin nos prédios da capital argentina. Exemplos como
esse mostram como projetos de design que incorporam elementos culturais locais contribuem para a
ressignificacdo do espacgo urbano e para o fortalecimento da autoestima coletiva (HOLLANDA, 2010).
Logo, podemos observar como arte e design ndo contribuem somente na parte estética da cidade,
mas na maneira como o povo se relaciona com seus ideais que formam sua cultura e identidade,
sendo o designer quem atua como mediador simbdlico entre o local e o global, entre o singular e o
coletivo, entre a histéria e o futuro (FRY, 2009).
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3 Design grafico e resisténcia

O design grafico, assim como a arte, pode atuar também como linguagem de contestac¢do e expressao
politica coletiva. Em maio de 2020, o chocante assassinato de George Floyd ficou marcado na histdria
e na luta antirracista no mundo inteiro, e com ele veio a ascensdao do movimento Black Lives Matter,
marcado pela resisténcia a violéncia policial e ao racismo nos Estados Unidos. Esse movimento ficou
também conhecido pelo forte uso do design e da arte como simbolo de resisténcia e expressao
cultural, mostrando como ambas as areas atuam na construcao de identidade e representacao,
provando que o design é uma forma de mediagdo cultural que carrega valores sociais, politicos e
ideoldgicos em sua linguagem visual. O impacto da morte de Floyd refletiu tanto na sociedade que
incentivou o prefeito de Washington, DC, na época durante a gestdao de Muriel Bowser, a investir na
construcdo da Praca Black Lives Matter, uma se¢do de dois quarteirdes com as palavras "Black Lives
Matter" pintadas em amarelo pelo Departamento de Obras Publicas de DC (Figura 2). Isso mostra
como até mesmo os lideres politicos entendem como os artefatos visuais urbanos sao manifestagoes
culturais que funcionam como mensagens publicas de resisténcia simbdlica (DOSS, 2010). Essa
abordagem mostra como tanto design quanto artes sdo utilizados como ferramentas taticas de
resisténcia social e politica, especialmente nos contextos urbanos onde habitam as disputas
simbdlicas.

A transformacdo da arte de rua em design grafico ndo apenas amplia seu alcance
visual, mas também reforca seu potencial como ferramenta de comunicagao
politica e resisténcia cultural. Essa convergéncia cria uma estética urbana que
articula identidades coletivas, utiliza linguagens visuais estratégicas e promove o
engajamento social em espacos publicos. (VELASCO, 2020)

O movimento Black Lives Matter (Flgura 3) sobressaltou o papel da arte urbana na dendncia e
resisténcia das massas. E criado um simbolo de poténcia visual, a rua se torna manifesto. "A cidade

nao é apenas um espaco fisico, mas um campo de disputas simbdlicas onde se entrelacam diferentes
narrativas, memarias e identidades. Nesse contexto, as manifesta¢des culturais urbanas, como a arte
de rua, emergem como formas de resisténcia e afirmacdo de identidades subalternas” (CANCLINI,

1995).
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Figura 3: “Black Lives Matter" pintadas em amarelo.
Fonte: Vogue.

Assim como discutimos o poder politico da arte e do design na esfera politica, é importante também
destacar que a apropriacdo estética da arte urbana pelo design comercial também acontece, e assim
como o design tem o poder de potencializar as lutas e expressdes urbanas, ele também pode
neutraliza-las. Hoje vemos cada vez mais a atribuicdo das grandes marcas de caracteristicas urbanas,
seja para alcangar um publico mais jovem ou comercializar em cima da unicidade da expressao
urbana. Um exemplo disso é a cole¢do Stephen Sprouse (2001) da Louis Vuitton, uma marca
superfaturada que acabou se apropriando da estética forte da pichac¢do e transformou-a num artigo
de luxo, e acabou por ndo levar em conta o ideal de resisténcia e contracultural dessa forma de
expressao artistica. Casos como esse mostram como o design corre o risco de transformar a diferenca
cultural em estilo. Quando isso acontece, a poténcia critica da linguagem visual é absorvida pelo
mercado (CANCLINI, 2000). Outras empresas que utilizam da estética urbana para se aproximar de
seu publico-alvo sdo Adidas e Nike, principalmente no ambito esportivo, onde suas propagandas
dindmicas de jovens interagindo e se engajando em atividades de rua, seja na arte urbana, futebol ou
até mesmo indo a barbearia, tentam mostrar a ideia de como as marcas estdo proximas do seu
publico consumidor, quando na verdade seus produtos custam grande parte do saldrio minimo deles.
Desse modo, é possivel perceber como a industria do consumo estetiza a rebeldia para torna-la
desejavel, removendo sua forca transformadora (HARVEY, 1992). Voltando ao futebol, é muito facil
perceber a dinamica das fornecedoras esportivas e os clubes a quem elas representam, visto que
grande parte dessas associacdes sdo de origem popular, e grande parte de sua base de torcedores e
consumidores se manteve nesse patamar. Portanto, como uma marca de expressao mundial se
comunica com uma camada popular da sociedade? Através da incorporac¢do de seus simbolos de
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identidade e na precarizacdo da produgdo. Empresas como a Adidas criam templates prontos para a
confecgdo de seus materiais, modelos esses que ficam tdo famosos e celebrados que alimentam o
sentimento de nostalgia que reforca o ciclo capitalista, como foi o caso do modelo Teamgeist da
Adidas, criado em 2006 e revivido em 2025 (Figura 4 abaixo).

Figura 4: “Teamgeist” da Adidas.
Fonte: P4gina do Instagram “mktesportivo”.

Logo, a estratégia é simples: a cada ano langar um uniforme superfaturado com um modelo reciclado
e com singelas referéncias a simbolos urbanos da cidade que se comuniquem com sua base
consumidora, mostrando como, para Martin-Barbero (2004), o popular constitui hoje um espaco
marcado pelos processos légicos e simbdlicos de um mercado econémico e simbdlico, no qual a
estandardiza¢do dos produtos exige uma constante renovacdo dos padrdes de diferenciagao.

3 Design vernacular e identidade local

A arte e o design também demarcarao aspectos de identidade na tipografia vernacular, que utiliza da
linguagem grafica local, e principalmente das tipografias populares, como uma forma de expressdo
cultural e manifestagdo de pertencimento. Como exemplo disso, o projeto de design Oxente (2020)
de Douglas Reis explora o letreiramento da Feira de Sdo Joaquim, em Salvador, para elaborar uma
tipografia digital unica e funcional, que representa as raizes culturais baianas e, a0 mesmo tempo,
mostra como a cultura local pode ser valorizada e utilizada em projetos modernos que potencializam
seu potencial gréfico e narrativo. Logo, segundo Adriana Valese (2007, p. 15), o termo design ndo se
aplica somente a projetos que sdo desenvolvidos através do conhecimento erudito, mas também
pode ser utilizado para designar uma produgao artesanal ou semi-industrial de artefatos que foram
configurados, arranjados e estruturados, de forma a atender as necessidades especificas de um
individuo, grupo ou comunidade. Isso mostra como a pichacgado, a letra de vendedores ambulantes, os
letreiros populares, tudo constitui um repertério grafico local Unico, que ao ser utilizado, reforga
tanto a arte como técnica de confeccdo artesanal quanto o design como atribuidor de valores e
construcdo de identidade cultural para as massas. Esse tipo de producdo mostra como o design, ao
ser feito com participacdo social, serve como uma ferramenta de escuta, empatia e representacao
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auténtica das coletividades de uma mesma cultura. Logo, esse tipo de projeto contribui ndo apenas
no carater politico como no carater sustentavel, de modo a reconfigurar simbolos ja conhecidos da
sociedade e aplicd-los num contexto diferente, sendo que projetar com, e ndo para, transforma o
design em uma pratica democratica, onde a identidade visual emerge do didlogo com quem a vive
(MANZINI, 2008).

O design identitario se propde a representar visualmente a singularidade cultural
de grupos sociais, atuando como instrumento de resisténcia simbdlica frente a
homogeneizacdo global. A valorizacdo de repertérios visuais locais, como o
saber-fazer artesanal e os simbolos da memoria coletiva, permite ao design ocupar
um papel ativo na construcdo de vinculos afetivos com o territério. (PICHLER;
MELLO, 2013).
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Figura 5: Tipografia “Oxente” de Douglas Reis (2020).
Fonte: Portfélio virtual de Douglas Reis”.

Ao incorporar signos, o design torna-se instrumento de afirmagdo cultural e construgdo identitaria. Se
sensivel ao contexto, é conquistado pelo designer o poder de reforcar lacos afetivos entre o grupo de
pessoas e O seu espago, ressalta a memodria coletiva e o sentimento de pertencimento na
comunidade, assim, “uma enorme quantidade de criatividade emerge a partir do momento em que
cidaddos descobrem novas maneiras de enfrentar as necessidades da vida didria de forma
colaborativa [...] em microeconomias sociais, nas quais pessoas compartilham habilidades, tempo e
recursos” (MANZINI, 2008, p. 54). O espago urbano torna-se ambiente fértil para experienciar
colaboragdo coletiva, onde arte e design surgem como resposta as necessidades locais das
comunidades. Potencializa-se a criacdo de solugdes simbdlicas e afetivas. O Design é agente de
transformacgao no cotidiano. Portanto, “o design reflexivo cobre um territério muito vasto. Tudo nele
diz respeito a mensagem, tudo diz respeito a cultura, tudo diz respeito ao significado de um produto
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ou seu uso” (BELCHIOR; RIBEIRO, 2014, p. 19). Essa aproximacdo entre arte e design também atua no
fortalecimento da memdria coletiva por meio de experiéncias visuais significativas. Ao projetar por
cores, formas, texturas, entre outras ferramentas, o design contribui para criar vinculos simbdlicos
entre a pessoa e o territério, onde cada elemento carrega o potencial de reviver lembrancas,
emocdes e pertencimento, “lembrar de tempos passados também influencia. O chdo de algum
quintal, uma arvore, uma histéria, uma pessoa. Isso é matéria-prima” (VELASCO, 2020, p. 112). O
resgate da memodria na criacdo de narrativas visuais sdo formas de resisténcia que ao incorporar
elementos vernaculares, artesanais ou afetivos transformando a ocupacgado das cidades.
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3 Consideragoes

A convergéncia entre arte e design no espago urbano contemporaneo revela-se um fendmeno
essencial para a compreensdo das expressdes culturais e identitarias nas cidades atuais. Evidencia-se
a aproximacado e os deslimites na interseccao entre ambas disciplinas como poténcia neste didlogo. A
fusdo entre arte de rua e design gréfico resulta em um alcance urbano ampliado que vai além de algo
meramente estético. Fica clara a essencialidade da resisténcia possibilitada pela expressdo no
simbolismo para manifestacao urbana, politica, cultural e identitdria. O viés social nas massas realca
tal importancia, e gera um questionamento sobre a usabilidade, seus significados no mercado e a
relacdo com quem consome. Além disso, existe grande potencialidade de forca da populagdo ao
encontrar em seu préprio contexto representacao da identidade local.

A interseccdo da arte com o design permite que seja construida de forma legitima resisténcia e
valorizacdo culturais, que se multiplicam nas massas. Neste contexto, o papel do designer transcende
a producdo estética e funcional e atinge o mérito politico, como mediador que traduz narrativas
locais fortalecedoras para linguagens que dialogam com a populagdo nas cidades.

Compreender a interseccdo existente entre as dreas visuais é essencial para repensar o papel do
design e do designer na sociedade contemporanea. Em contextos urbanos com presenca forte da
desigualdade social e de acesso a cultura, além de representar uma luta pela visibilidade das vozes de
grupos marginalizados, a arte urbana democratiza a participacdo na criacdo cultural e no consumo da
mesma. ldentidades sdo incorporadas de forma fisica aos locais onde pertencem e cria-se um legado
que fortalece o senso de pertencimento nas comunidades e a expressividade politica desses grupos.

Portanto, a interligacdo entre design e arte como expressdes de identidade cultural no espaco urbano
contemporaneo se apresenta ndo como uma tendéncia estética passageira, mas uma necessidade
atual de didlogo e transformacdo através da visualidade.
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