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GT 19 — Urbanismo e meio ambiente: solucdes para as cidades globais
RESUMO

Este artigo analisa a configuracdo do ambiente alimentar em estacdes de transporte publico
sobre trilhos disponiveis na cidade de Sdo Paulo, com énfase na oferta de alimentos
ultraprocessados e nas limitagdes de disponibilidade e acesso a opgdes saudaveis. A partir de
observagoes de campo, entrevistas com usuarios € dados obtidos via Servigo de Informacgao ao
Cidadao (SIC) verificou-se que o elevado nimero de comércios, a auséncia de regulamentacao
publica sobre o mix de produtos e o uso de estratégias mercadoldgicas agressivas contribuem
para a consolidagdo de um ambiente que contraria o Direito Humano a Alimentagdo Adequada.
A andlise, orientada pela perspectiva da Soberania Alimentar, demonstra como fatores
politicos, socioecondmicos e midiaticos moldam as escolhas alimentares e impactam a saude

coletiva.
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e O ambiente alimentar das estagdoes de metro ¢ trem da cidade de Sao Paulo é dominado
por ultraprocessados.

e A auséncia de diretrizes estatais contribui para a baixa oferta de alimentos saudaveis.

e [Estratégias de marketing incentivam o consumo impulsivo e ndo saudavel.

e A falta de regulagdo compromete o Direito Humano a Alimentacdo Adequada (DHAA).

INTRODUCAO

No fluxo cotidiano das cidades, impde-se uma pergunta aparentemente simples, mas
complexa, que atravessa horarios, espacgos e classes sociais: “O que comer?”. A resposta a essa
pergunta envolve ndo so as possibilidades de escolha alimentar, como também as restrigdes
socioeconOmicas, politicas, mididticas e ambientais que as moldam.

Sob a légica hegemdnica da producgdo de alimentos e da escassez de tempo, decidir o
que comer torna-se um exercicio de conciliagdao entre conveniéncia, preco, disponibilidade e
saude. A complexidade dessa decisdo leva, por vezes, a busca de orientagdes ou a adogao de
dietas padronizadas, as quais, frequentemente, sdo deslocadas do cotidiano urbano (Canella et
al., 2015; McMichael, 2016).

As transformacdes estruturais ocorridas a partir dos anos 1990 - impulsionadas pela
globalizacdo e pela financeiriza¢do da economia - aceleraram o processo de oligopolizagdo do
sistema alimentar (Wilkinson, 2022). Nesse contexto, consolidou-se a industria dos
ultraprocessados: produtos a base de substancias alimentares ou sintéticas, submetidos a
multiplas etapas industriais e aditivados. Embora acessiveis, durdveis e de preparo rapido, esses
itens comestiveis sdo nutricionalmente pobres, e estdo associados a impactos negativos para a
saude, a justi¢a social, 0 meio ambiente e os sistemas alimentares tradicionais (Monteiro et al.,
2018).

A répida expansdo desses produtos reflete o avanco de cadeias alimentares globais que
homogeneizam habitos e reduzem a diversidade alimentar (McMichael, 2016; Wilkinson,
2022). Ao mesmo tempo, a crescente realizacao de refeicdes fora de casa, associada a falta de
tempo, contribui para o predominio desse alimentos (Canella et al., 2015).

Esse cenario configura o que a literatura chama de ambientes obesogénicos - espagos

urbanos marcados pela oferta de produtos de alta densidade energética e pela escassa

Apoio: Realizacho: Financiamento:

\ 2 ‘ i
LSH | Gy S e | © acwe

CAPES



COP30: ENFRENTAMENTOS AS
DESIGUALDADES SOCIAIS
E EMERGENCIA CLIMATICA

disponibilidade de alimentos saudéaveis, especialmente em funcdo de fatores economicos e
geograficos (Swinburn; Egger, 2002).

Outros estudos tém identificado a existéncia de desertos alimentares - dreas com
auséncia de locais que comercializam alimentos saudaveis e frescos (Beaulac; Kristjansson;
Cummins, 2009) - e pantanos alimentares, onde ha predominancia de fast-foods,
ultraprocessados em detrimento de alimentos saudadveis (Bridle-Fitzpatrick, 2015). Nessas
situagdes, o problema transcende a presenca ou auséncia de alimentos, envolvendo a qualidade
da oferta e a capacidade de escolha da populagao.

Caspi et al. (2012) propdem cinco dimensdes para avaliar o ambiente alimentar:
disponibilidade, acessibilidade fisica, acessibilidade financeira, aceitabilidade e acomodagao.
Em espagos urbanos de grande fluxo - como o transporte publico -, essas dimensdes
frequentemente refor¢gam padrdes alimentares pouco saudéveis e desigualdades em saude.

Esse debate cresce diante da proje¢do de que, até 2050, cerca de 70% da populagio
mundial viverd em areas urbanas (Rydin et al., 2012). Cidades tornam-se territorios-chave para
politicas intersetoriais de promocdo da saude, integrando ag¢des publicas, comunitdrias e
ambientais (Ramirez-Rubio et al., 2019). Tais estratégias devem garantir acesso fisico e
financeiro a alimentos saudaveis e promover escolhas conscientes. (Franco et al., 2021).

No contexto da cidade de Sao Paulo, metropole com mais de 12 milhdes de habitantes
e densidade superior a 7.800 hab/km? (SEADE, /S.d.]), o transporte sobre trilhos exerce papel
central na mobilidade. A rede é composta por seis linhas de METRO e sete da CPTM, operadas
por entes publicos e concessionarias.

Esses espacos ndo apenas conectam modais, mas também concentram intensa atividade
comercial. Regulamentos permitem a instalacao de lojas e maquinas de venda de alimentos em
areas internas, compondo as receitas nao tarifarias. Em 2022, essas receitas somaram R$ 266
milhdes no METRO e R$ 67,2 milhdes na CPTM. (Companhia de Metropolitana de S&o Paulo,
[S.d.]; Companhia Paulista de Trens Metropolitanos, 2023).

Diante desse cenario, a promog¢do da saude e a prevencao de doengas cronicas nao
transmissiveis (doengas cardiovasculares, diabetes ou cancer, por exemplo) exigem ambientes
que garantam acesso a alimentos frescos, nutritivos e culturalmente apropriados. Ancorado no

referencial da Soberania Alimentar (SA) - direito dos povos de definir seus sistemas alimentares
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(Patel, 2021) -, este estudo objetiva caracterizar ¢ analisar o ambiente alimentar nas estagoes,
compreendidas como “pantanos alimentares”: territrios onde a oferta de ultraprocessados,
aliada a acessibilidade fisica e financeira e a exposi¢cdo mididtica, restringe a autonomia € o
exercicio do Direito Humano a Alimentacdo Adequada (DHAA). O estudo articulou revisao
narrativa sobre sistema alimentar, ultraprocessados, ambiente e soberania alimentar com
investigacdo empirica em quatro estacdes. Por meio de observagdes e entrevistas, analisou-se a
disponibilidade e o acesso fisico e financeiro aos alimentos. Este trabalho, em ultima instancia,
almeja compreender como o ambiente alimentar influencia praticas de consumo; intui-se que
tal analise ha de subsidios a elaboracdo e a implementacdo de politicas publicas voltadas a

ambientes urbanos mais saudaveis, justos e sustentaveis.

METODOLOGIA

Este estudo, de viés eminentemente qualitativo, foi desenvolvido como estudo de caso
unico nas estagdes Bras, Luz, Palmeiras-Barra Funda e Sao Bento do sistema de transporte
sobre trilhos da cidade de Sao Paulo. Apds uma revisdo narrativa que fundamentou os conceitos
de sistema alimentar, ambiente alimentar, alimentos ultraprocessados, soberania e seguranca
alimentar, procedeu-se a coleta empirica entre o segundo semestre de 2022 e o fim de 2023.

Os dados foram obtidos por quatro meios complementares: (i) observacdes sistematicas
registradas em caderno de campo, com apoio de fotografias para documentar disposi¢ao de
pontos de venda, tipos de produtos e estratégias promocionais; (ii) 11 entrevistas
semiestruturadas com usuarios - média de 35 anos, 72,73 % mulheres, renda familiar média de
2,9 salarios-minimos - conduzidas presencialmente nas estacdes ou, quando necessario, via
Google Meet, até a saturacado; (ii1) documentos oficiais e estatisticas de fluxo de passageiros e
de ocupacao comercial encaminhados pelo Servigo de Informagdes ao Cidadao (SIC) tanto do
METRO quanto da CPTM, que detalharam nimero de usuarios e estabelecimentos, regras de
concessao e critérios de escolha do mix de produtos; e (iv) relatorios institucionais de ambas as
companhias para triangulagdo das informagdes. As anotagdes e transcrigdes foram analisadas
no software ATLAS.ti e submetido a codificagdo tematica combinada - dedutiva, a partir da

literatura, e indutiva, a partir dos achados de campo.
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Definiram-se, inicialmente, trés codigos-guia: “disponibilidade e acesso”, “redes de
convivio” e “estratégia mercadologica”; na etapa das entrevistas surgiu o cddigo “alimentos
saudaveis”. Os dados de campo foram codificados e agrupados com base em conteudos
similares, permitindo a comparagao entre observagdes, relatos de usuarios e documentos
institucionais.

Essa estratégia assegurou uma visdo integrada sobre como a disponibilidade e a
acessibilidade fisica e financeira de ultraprocessados - favorecida pela politica de concessdes
comerciais das empresas publicas de transporte - molda as praticas de consumo alimentar nas
estagdes, oferecendo bases empiricas para a discussao de medidas de promogdo de ambientes

urbanos mais saudaveis, justos e sustentaveis.

RESULTADOS

A observacao sistematica demonstrou que a disponibilidade e o acesso a alimentos nas
estagdes de transporte publico de Sdo Paulo estio ligados ao nimero e a localizagao dos pontos
de venda. Segundo dados obtidos por meio do SIC, o sistema METRO contava, em agosto de
2023, com 155 estabelecimentos comerciais, enquanto a CPTM registrava 40. Metade desses
comércios (49%) esté instalada antes das catracas e outros 37% nos corredores entre bloqueios
e plataformas (Figura 1), disposicao que expde o passageiro a estimulos visuais e olfativos ao
longo do trajeto: “o cheiro de salgados recém-assados criou uma tentagdo mesmo em quem

acabara de almogar”; “o cheiro € o que me faz querer comprar, mesmo se nao estou com fome”

(Entrevistada 7).

Figura 1: Localizagdo dos estabelecimentos nas estagdes do transporte puiblico, Estagdes Republica, Sdo Bento,
Paulista e Tamanduatei.

Fonte: Acervo pessoal dos autores, 2023.
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Nas entrevistas, trés fatores apareceram de forma recorrente: localizagdo, preco e
praticidade. A conveniéncia pautou muitas decisdes - “A praticidade também. Aproveito que
estou ali e ja compro” (Entrevista 2) -, e o preco funcionou tanto como atrativo (“R$ 2,00 oito
paes de queijo”, Entrevista 2) quanto como barreira (“Lanche natural é muito caro, é uns R$
207, Entrevista 8). A impossibilidade de comprar frutas por unidade foi citada como obstaculo
a escolha saudavel, especialmente no Grajau: “Se fosse por unidade era vidvel; esse pacote nao
da nem para entrar no trem lotado” (Entrevista 1) (Figura 2). Essa citagdo, alias, refere-se a
unica mengao direta a venda de fruta identificada na analise qualitativa, sinalizando uma

exce¢do no ambiente pesquisado.

Figura 2: Venda de pao de queijo nas estacdes.

Fonte: Acervo pessoal dos autores, 2023.

Alguns usuarios revelaram recorrer a ambulantes dentro dos trens em busca de menor
custo: “No impulso do preco, € mais vantajoso” (Entrevista 5). A categorizacao dos pontos de
venda, segundo os protocolos do SIC, abrange “lanchonetes, chocolaterias, produtos sazonais,
casas de bolos, doces caseiros, bombonieres, produtos de panificacdo industrializados e
salgaderias”, reunindo franquias conhecidas - Cacau Show, Spoleto, Subway, Ragazzo Express,
McDonald’s — e demais marcas, como Brass Café, Casa de Bolos e Marata Café. Embora o
Regulamento para Ocupagcio e Exploragdo Comercial do METRO preveja a categoria “produtos
naturais”, as respostas via SIC apenas indicam que tais itens existem, sem detalhar quantidade
ou localizacdo. A analise de campo e os dados de Franco et al. (2021) revelam presenga limitada
desses produtos: frutas em 10% das lanchonetes e 4,8% das vending machines; hortali¢as

restritas a recheios de sanduiches em 50% das lanchonetes; e, entre as bebidas, oferta de agua.
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Quanto a responsabilidade publica pelo DHAA, METRO ¢ CPTM afirmaram que a
selegdo de mix é delegada as concessionarias privadas. O METRO esclareceu que cada empresa
propde o mix durante o processo licitatério “conforme analises proprias de demanda e perfil
dos passageiros”; a CPTM declarou “ndo realizar estudo especifico para areas comerciais,
trabalhando apenas com a autorizacdo ou concessdo de espagos para a iniciativa privada”.
Consequentemente, as decisdes sobre o que vender - ¢ a predominancia de ultraprocessados -
permanecem nas maos dos comerciantes, enquanto os usuarios continuam expostos a um
ambiente de oferta restrita e pregos assimétricos que limitam a pratica de escolhas alimentares
saudaveis.

As redes de convivio observadas nas estagdes moldam pequenos rituais alimentares que,
embora efémeros, revelam aspectos relevantes do ambiente alimentar. Nos horarios de pico
(6h30-8h30; 11h—13h; 18h—20h), a parada média diante das vitrines ¢ de 3 a 4 minutos, ¢
mesmo nas filas o tempo raramente ultrapassa 10 minutos. Grande parte das compras ¢
consumida individualmente, mas frequentemente surge de interagdes coletivas: “eu e as minhas
amigas sempre falamos de comer” (Entrevistada 11). Essas conexdes do cotidiano criam
vinculos recorrentes, como no caso da vendedora de acessorios para celular que afirmou:
“Todos os dias de manha eu como um salgado recheado com queijo e presunto desse lugar aqui
do lado™.

Ainda que as entrevistas ndo tenham abordado diretamente as interagdes entre os
usuarios durante as refei¢des, surgiram indicios de que as redes de convivéncia - mesmo
informais ou ocasionais - influenciam os comportamentos alimentares. A fala “As comidas
chamam mais aten¢do; mesmo assim eu nao compro, so se tiver alguém” (Entrevistado 10)
indica que a presenca de outras pessoas pode ser um fator decisivo. Situacdes de lazer ou
deslocamento em grupo refor¢am esse padrao: “Voltando do rolé com os amigos ... ndo importa
o0 horério, sempre tem comida” (Entrevistada 6).

Essas falas sugerem que, no contexto da mobilidade urbana, as redes de convivio
funcionam como elementos estruturantes do ambiente alimentar, favorecendo decisdes de
consumo, muitas vezes impulsivas, e incorporando os ultraprocessados a rotina compartilhada

de quem transita pelas estagdes.
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As estratégias mercadologicas identificadas nas estagdes envolvem o uso coordenado
de elementos visuais e sensoriais para atrair os consumidores. Vitrines iluminadas, painéis
eletronicos e aromas atuam de forma combinada para estimular o consumo. Na Estacdo S¢,
teldes instalados nas plataformas exibiam, continuamente, propagandas de alimentos; ja na
Estacdo Bras, um painel aéreo cumpria fun¢do semelhante, posicionado de forma estratégica

para alcancar o olhar de quem desembarca dos trens da CPTM (Figura 3).

Figura 3: Painéis eletrdnicos com propagandas de alimentos ndo saudaveis da Estacdo Sé.

Fonte: Acervo pessoal dos autores, 2023.

Além das imagens, os textos em placas coloridas - comumente localizadas a altura dos
olhos - promoviam ofertas do tipo “salgado + refrigerante”, sinalizando o apelo ao consumo
imediato e de conveniéncia. Em estagdes como Luz e¢ Tamanduatei, o aroma de alimentos
recém-preparados também desempenhava papel ativo na indugdo do desejo de compra: “o
cheiro de pao de queijo” foi percebido no campo como um estimulo capaz de atrair mesmo
aqueles que “ndo estavam com fome”.

Quando convidados a refletir sobre o que consideram ‘“alimento saudavel”, os
entrevistados revelaram uma percep¢ao marcada por dualidade. De um lado, manifestaram o
desejo por alimentos frescos, feitos na hora e com precgo acessivel, como “marmita com arroz,
feijdo, carne” (Entrevista 1), “suco natural, salada de fruta” (Entrevista 2) e quiosques
semelhantes aos de “lojas de sucos de shopping” (Entrevista 7). Valorizaram, também, o
preparo visivel e a qualificagdo da mao de obra, indicando que a confianca na origem € no
preparo influencia a escolha. Além disso, destacaram a importancia da presenga de saladas,

frutas e opcdes leves.

Realizado: Financiamento:

A
anPPas h IEE szw,  PROGRAMADE POS-GRADUACAO EM } \ @ @CNPq
- ,, USPZ SUSTENTABILIDADE PR CAPES ===

Apoio:

sE | G




RO NACIONAL COP30: ENFRENTAMENTOS AS
U DESIGUALDADES SOCIAIS
E EMERGENCIA CLIMATICA

EN:

[

C
ENANPPAS | eMal

9

Por outro lado, reconheceram que a oferta atual nas estacdes ndo corresponde a essa
expectativa: classificaram os alimentos como “coisas gordurosas, sem valor nutricional”
(Entrevista 6), “s6 alimento ultraprocessado” (Entrevista 5) e “cheio de gordura e conservante”
(Entrevista 2). Essa insatisfagdo se soma a preocupagdes com a seguranga sanitaria, relatadas
em falas como “ndo sabe quando foi feito, d4 vontade, mas ndo sabe a qualidade” (Entrevista
4).

Assim, o conceito de “alimento saudavel” aparece como algo desejado, associado a
praticidade, preparo confiavel e nutricao leve. Entretanto, a experiéncia cotidiana ¢ marcada
por restrigdes econdmicas, sanitarias e de infraestrutura, o que evidencia a necessidade de

repensar a configuracao alimentar das esta¢des para atender ao DHAA.

DISCUSSAO

A andlise das inter-relagdes entre o consumo de ultraprocessados e 0 ambiente alimentar
nas estacdes, sob a perspectiva da Soberania Alimentar (SA) , revelou um contexto marcado
pela auséncia de regulacdo estatal e pela prevaléncia de escolhas alimentares condicionadas
pelas estratégias mercadologicas. O conceito de SA, conforme adotado neste estudo, enfatiza o
direito das populagdes de decidir o que consumir, valorizando praticas culturais e resistindo a
padronizagdo imposta pelo sistema alimentar global. A realidade observada nas estagdes,
contudo, aponta para o oposto: a imposicdo de uma oferta restrita, dominada por
ultraprocessados, cuja presenca nao se da por escolha consciente dos individuos, mas pela
limitagdo estrutural de alternativas.

A pesquisa empirica demonstrou que, apesar de o Governo do Estado de Sdo Paulo
administrar tanto a CPTM quanto o METRO, a gestio do ambiente alimentar nesses espagos ¢
delegada, sem mediacdo critica, a iniciativa privada. Essa transferéncia de responsabilidade
ocorre sem que haja diretrizes que assegurem o cumprimento do DHAA, configurando uma
omissao estatal diante do dever de garantir ambientes alimentares saudaveis e acessiveis a
populagdo. Ainda que documentos mencionem categorias como “produtos naturais”, essas
opgdes, quando presentes, ndo sdo representativas no conjunto da oferta.

As respostas obtidas via SIC revelam uma aparente tentativa de indicar a presenca de

alimentos saudaveis, como frutas e saladas, mas sem especificar sua localiza¢ao ou proporgao
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em relagdo a totalidade dos produtos ofertados. Essa lacuna se agrava quando comparada a
pesquisa de Franco et al. (2021), que apontou a presenca de frutas em apenas 10% das
lanchonetes e 4,8% das vending machines. A escassez de alimentos in natura, aliada ao prego
elevado, torna o acesso a uma alimentag¢ao equilibrada invidvel para uma parte dos usudrios.
Tal constatacdo se refor¢a nas entrevistas, nas quais os participantes destacaram o alto custo
das opg¢des saudaveis e a facilidade de acesso aos ultraprocessados, promovidos por meio de
combos e propagandas.

O ambiente alimentar das estagdes emerge, portanto, como um espago que estimula o
consumo de ultraprocessados nao apenas pela disponibilidade, mas também pelas estratégias
de marketing que exploram tempo reduzido, impulsividade e vulnerabilidade dos usuarios. As
entrevistas revelam que muitos participantes consomem esses alimentos pelo menos 2 vezes
por semana, citando como motivadores a fome, o preco e as promogoes. Nesse contexto, as
dimensodes de disponibilidade, acesso fisico e financeiro se interconectam, restringindo as
escolhas e contribuindo para a manutengao de hébitos ndo saudaveis.

Adicionalmente, observou-se que o ambiente alimentar das estagdes € atravessado por
redes de convivio que, embora efémeras, contribuem para a formagdo de pequenos rituais
alimentares. A influéncia de amigos nas decisdes de compra, bem como a formagao de vinculos
entre consumidores e vendedores, mostra que a escolha alimentar se d4 em meio a interagdes
sociais que reforcam comportamentos de consumo. Essas praticas sdo intensificadas pelas
estratégias mercadologicas que atuam sobre os sentidos - visdo e olfato -, tornando a experiéncia
de compra rapida e orientada para os produtos de maior apelo sensorial.

Embora os participantes expressem desejo por alternativas mais sauddveis - como
marmitas caseiras, frutas e sucos naturais -, a viabilidade dessas escolhas ¢ comprometida pelas
condi¢des do ambiente alimentar. As falas apontam uma dualidade: de um lado, a consciéncia
dos prejuizos a satde associados ao consumo de ultraprocessados; de outro, a falta de opgdes
acessiveis. Esse dilema revela uma contradicdo estrutural: a autonomia alimentar ¢é
reivindicada, mas negada na pratica, diante de um sistema que favorece a padronizagdo ¢ a
concentragdo de poder sobre o que se come.

As falas dos entrevistados também denunciam a falta de transparéncia sobre a qualidade

dos alimentos ofertados, com preocupagdes recorrentes sobre validade, higiene e modo de
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preparo. Tais observagdes ressoam com os principios da SA, ao reivindicar ndo apenas acesso,
mas também dignidade, respeito e informacdo. A critica a auséncia de regulacdo e a
predominancia de alimentos que desrespeitam a saude sinaliza a necessidade de rever as

politicas publicas que regem a alimentagdo nesses espagos.

CONSIDERACOES FINAIS

A investigagdo do ambiente alimentar nas estacdes, a luz da Soberania Alimentar,
mostrou a dificuldade de garantir o DHAA em espacos onde a oferta ¢ comandada, quase
exclusivamente, pela logica hegemoénica. As estagdes configuram-se como ‘“pantanos
alimentares”: predominam pontos de venda de ultraprocessados, enquanto frutas, hortalicas e
preparacdes frescas sdo escassas e, quando existem, apresentam pregos elevados.

A analise dos dados via SIC mostraram que METRO e CPTM nio realizam estudos
prévios nem impoem diretrizes nutricionais; cada empresa define seu mix a partir de interesses
proprios. Essa omissao transfere ao mercado a decisdo sobre o que sera disponibilizado e, na
pratica, legitima a hegemonia de franquias voltadas ao fast-food e produtos de conveniéncia. A
auséncia de regulamentacao também permite a circulagdo maciga de promogdes e propagandas
que, associadas a aromas e vitrines estrategicamente posicionadas, estimulam escolhas répidas,
impulsivas e pouco nutritivas.

Os usudrios reconhecem os prejuizos a saude decorrentes desse padrao alimentar, mas
relatam consumir duas ou mais vezes por semana, sobretudo pela combinagao de conveniéncia,
preco e tempo reduzido. As entrevistas revelaram ainda desconforto com a falta de
transparéncia sobre validade e higiene dos produtos, reforcando demandas por alimentos
frescos e financeiramente acessiveis.

O ambiente alimentar das esta¢des, como evidenciado neste estudo, ndo ¢ um espago
neutro, mas sim influenciado por estruturas politico-econdmicas que determinam o que ¢
ofertado, como ¢ ofertado e a que preco. A auséncia de diretrizes claras, somada a delegacgao
ao setor privado, compromete o DHAA e perpetua desigualdades. A andlise aqui apresentada,
portanto, ndo se limita a descrever um cendrio, mas revela uma problematica que envolve poder,
regulagdo e justica alimentar, fundamental para o avango de politicas que promovam a AS nos

€Spacgos urbanos.
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Frente a esse quadro, a Soberania Alimentar surge como referencial critico para orientar
politicas publicas. E indispensavel que o Governo do Estado assuma responsabilidade sobre o
ambiente alimentar das estagdes: estabeleca critérios minimos de oferta saudavel e regule a
publicidade de alimentos articulando as dimensdes socioecondmicas ¢ mididticas que moldam

as decisdes de compra em contextos de alta circulacio.
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