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Resumo

O Queijo do Marajd, representativo da cultura e economia do Arquipélago do Marajo, Para, é um
importante expoente da queijaria artesanal brasileira com profundas raizes historicas e culturais na
regido. Apesar de sua importancia, a proximidade entre a zona produtora, localizada no arquipélago do
Marajo, e Belém, capital do estado do Para, ndo garante a valorizagdo e presenga nos mercados da
capital. O objetivo deste trabalho foi analisar a disponibilidade e valorizacdo do Queijo do Marajé nos
mercados de Belém, analisando a inser¢ao deste produto regional na cadeia comercial da capital e sua
aceitacdo por consumidores locais. A pesquisa foi realizada na cidade de Belém, no estado do Para, com
questionarios aplicados remotamente a moradores de diversos bairros de Belém, de maneira voluntéria.
A pesquisa de campo ocorreu entre abril e maio de 2025 em diversos estabelecimentos de Belém,
especialmente mercados municipais. Foram visitados os Mercados Municipais da Pedreira, Ver-o-Peso
e Guama, além dos supermercados Lider e Econdomico (Pedreira), o supermercado Assai (Batista
Campos) e Lider Praca Brasil (Umarizal). Apenas o supermercado Economico e Lider Praga Brasil
comercializavam o Queijo do Marajé. Os dados mostraram que 67,6% dos entrevistados reportaram
consumir raramente o produto, 62% dos consumidores indicaram que utilizam o queijo em lanches, 38%
afirmaram compra-lo diretamente em supermercados; por outro lado, 36,6% relataram adquiri-lo por
encomenda de quem vem do Marajo para Belém, 36,6% afirmaram encontra-lo poucas vezes, esses
dados refletem a baixa comercializacdo do queijo na capital. Em relagdo a valorizagdo, 35,2% dos
entrevistados acreditam que o produto ¢ pouco valorizado, da mesma forma, 35,2% consideram que o
queijo ¢ razoavelmente valorizado. 60,6% do publico afirmou ser totalmente influenciado pela IG do
Queijo do Marajo. Conclui-se que apesar da valorizagdo, a cadeia produtiva obtém dificuldades para
atender a demanda do mercado de Belém.
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Abstract

Marajo Cheese, a symbol of the culture and economy of the Marajé Archipelago in Pard, is a significant
representative of Brazilian artisanal cheesemaking, with deep historical and cultural roots in the region.
Despite its importance, the proximity between the production area located in the Marajé Archipelago—
and Belém, the capital of Pard, does not guarantee its recognition or presence in the capital's markets.
This study aimed to analyze the availability and appreciation of Marajé Cheese in the markets of Belém,
assessing how this regional product is integrated into the city’s commercial chain and how it is received
by local consumers. The research was conducted in the city of Belém, in the state of Para, through
questionnaires applied remotely and voluntarily to residents of various neighborhoods. Field research
took place between April and May 2025 in several locations across the city, with a special focus on
municipal markets. The Municipal Markets of Pedreira, Ver-o-Peso, and Guama were visited, as well
as Lider and Econdémico supermarkets (Pedreira), Assai (Batista Campos), and Lider Praga Brasil
(Umarizal). Only the Economico and Lider Praca Brasil supermarkets were found to sell Marajo Cheese.
The data showed that 67.6% of respondents reported rarely consuming the product; 62% indicated they
use the cheese in snacks; 38% stated they purchase it directly from supermarkets. On the other hand,
36.6% reported acquiring it through orders from people coming from Marajo to Belém, and another
36.6% said they rarely find it available—figures that reflect the limited commercialization of the cheese
in the capital. Regarding appreciation, 35.2% of respondents believe the product is undervalued, while
an equal 35.2% consider it to be moderately valued. Notably, 60.6% of participants claimed to be
strongly influenced by the Marajo Cheese Geographical Indication (GI). In conclusion, despite the
perceived value, the supply chain faces challenges in meeting the market demand of Belém.

Key words: Buffalo, Geographical Indication, Milk

1. Introducio

O Queijo do Marajo, produto representativo da cultura e economia do Arquipélago do
Marajo, Pard, constitui um importante expoente da queijaria artesanal brasileira com profundas
raizes historicas e culturais na regido (MACHADO; et al, 2019). Produzido predominantemente
a partir do leite cru de bufalas, a sua elaboragdo artesanal, transmitida por geracdes, confere-
lhe caracteristicas sensoriais unicas que o diferenciam no mercado (MELO, 2021). Essa
tradicionalidade ndo se limita apenas a0 modo de fazer, mas abrange toda uma cadeia produtiva
que conecta a criagdo dos bufalos nas vastas paisagens marajoaras ao produto final que chega

a mesa dos consumidores.

A cadeia produtiva do Queijo do Marajo envolve desde os criadores de bufalos e a
ordenha, até o processamento do leite nas queijarias, onde ocorrem as etapas de coagulagdo
espontanea, dessoragem, corte, moagem e cozimento da massa com adi¢ao de creme de leite ou
manteiga, dependendo do tipo de queijo (MELO, 2021). Uma parcela significativa dessa

producao ¢ destinada ao mercado consumidor de Belém, a capital paraense, funcionando como
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um importante centro de comercializagdo e escoamento da produgio marajoara (JUNIOR et al.,

2015).

Apesar de sua relevancia cultural e econdmica, a cadeia produtiva do queijo artesanal
no Brasil, incluindo o Queijo do Marajo, enfrentou por décadas desafios relacionados a
regulamentacdo e fiscalizacdo (DORES; FERREIRA, 2020). No entanto, avangos legislativos
recentes buscam enderegar essas questdes, visando formalizar a produgao artesanal e garantir a
segurancga sanitaria sem descaracterizar o produto tradicional. Leis como a n® 13.680/2018
(BRASIL, 2018), que instituiu o Selo ARTE, e a n° 13.860/2019 (BRASIL, 2019), que dispde
sobre a elaboracdao e comercializagdo de queijos artesanais, representam marcos importantes
para a valorizacdo e regularizacdo desses produtos em ambito nacional. Essas normativas
buscam conciliar a necessidade de inspe¢do sanitaria com a preservagdo dos métodos
tradicionais de producao, reconhecendo o valor intrinseco dos alimentos artesanais ¢ sua

contribuicdo para a identidade cultural e para a economia local.

Nesse contexto, a disponibilidade do Queijo do Marajé nos mercados de Belém e a
percepcao de valor por parte dos consumidores na capital paraense tornam-se objetos de analise
relevantes. A presenca do queijo nos diferentes canais de comercializagdo em Belém reflete a
dinamica da cadeia produtiva e os desafios logisticos e de distribui¢do. Paralelamente, a
valorizacdo do Queijo do Marajo pelos consumidores em Belém est4 atrelada ndo apenas as
suas caracteristicas sensoriais, mas também a sua carga simbolica, associada a tradig¢do, a
origem geografica e a um modo de produgao considerado mais natural e auténtico em contraste
com produtos industrializados (MACHADO; et al, 2019). Contudo, questdes como preco
percebido e a falta de conhecimento sobre as certificagdes e os diferenciais do queijo artesanal
ainda podem configurar desafios para a sua plena valorizagao no mercado consumidor de Belém
(RIMA, 2024). Apesar de sua origem em uma area de importancia economica e cultural, a
proximidade geografica entre a zona produtora, localizada no arquipélago do Marajo, e Belém,
capital do estado do Para, ndo garante que o produto aproveite da devida valorizacao e presenca
nos mercados da capital.

Essa pesquisa propoe-se a analisar os desafios mercadologicos que podem restringir o
alcance do produto, além de examinar os potenciais fatores que influenciam sua aceitacdo pelos

consumidores de Belém. Por meio de tal analise, serd possivel avaliar se o Queijo do Marajd,
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com sua certificagdo de Indicacao Geografica concedida pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI) e suas caracteristicas Unicas, esta sendo devidamente reconhecido como parte
integrante da identidade cultural e economica do estado. A Indicacdo Geografica de Queijo do
Marajo engloba a produgao nos municipios de Chaves, Santa Cruz do Arari, Cachoeira do Arari,
Muana, Ponta de Pedras, Salvaterra e Soure (MOURA, 2021).

Essa pesquisa possui como objetivo analisar a disponibilidade e valorizagdo do Queijo
do Marajé nos mercados de Belém, analisando a inser¢do deste produto regional na cadeia

comercial da capital e sua aceitagdo por consumidores locais.

2. Metodologia
2.1. Local de estudo

A pesquisa foi realizada na cidade de Belém, no estado do Par4, situada na regido Norte
do Brasil. Segundo dados do Censo do IBGE (2023), o municipio de Belém tem uma populacao
de 1.303.403 habitantes.

Foi realizada a aplicagdo de questionarios de forma remota e disponibilizada a
moradores de todos os bairros de Belém, de maneira voluntiria. O mesmo questionario foi
aplicado a feirantes do Mercado Municipal do Ver-o-Peso, localizado no bairro da Campina,
em Belém. Em ambos os casos, utilizou-se a amostragem por resposta voluntaria.

A pesquisa de campo foi realizada de abril a maio de 2025 em diversos estabelecimentos
de Belém, com especial atencdo aos mercados municipais. Foram visitados o Mercado
Municipal do bairro da Pedreira, o Mercado Municipal do Ver-o-Peso, no bairro da Campina,
e 0 Mercado Municipal do Guama. Além desses, foram incluidos na andlise os supermercados
Lider e Econéomico, ambos situados no bairro da Pedreira, o supermercado Assai, na Batista
Campos, e a unidade Praga Brasil do supermercado Lider, localizada no bairro do Umarizal.

2.2. Tipo de pesquisa

A pesquisa se enquadra como qualitativa e quantitativa. A pesquisa qualitativa ¢é
utilizada para estudar o comportamento humano, utilizando métodos de estudos de caso
aprofundados, perguntas de pesquisa abertas, entrevistas ndo estruturadas, grupos focais ou

observagoes, ja a pesquisa quantitativa utiliza dados numéricos (SENAR, 2022).
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A dimensao qualitativa foi manifestada na busca por compreender a valorizagao e as
percepcdes dos moradores de Belém sobre o consumo e a oferta do queijo de bufala, mesmo
com perguntas fechadas no questionario. A andlise das respostas visou desvendar significados
e detalhes sobre o produto. Simultaneamente, a natureza quantitativa da pesquisa foi evidente
na mensuracdo do consumo, oferta e facilidade de aquisicdo do queijo por meio de um
questionario com perguntas fechadas. Isso permitiu a coleta de dados numéricos e a
identificacdo do perfil do consumidor com base na faixa etaria, visando uma analise mais
objetiva e estatistica.

O estudo caracteriza-se como exploratorio. A pesquisa exploratoria envolve a aplicagao
de entrevistas (SENAR, 2022), seu principal objetivo foi proporcionar uma maior familiaridade
com o tema, tornando o problema mais explicito e levantando informacgdes iniciais sobre o
mercado e a percepcao do produto. A investigacdo do consumo, da valorizagdo, da oferta e da
facilidade de aquisi¢ao do queijo de btifala em Belém representou um esforgo para explorar um
assunto que, possivelmente, ainda ndo havia sido amplamente estudado sob essa perspectiva
local.

A metodologia foi construida sobre trés pilares procedimentais: a pesquisa bibliografica,
o levantamento e a pesquisa de campo. A pesquisa bibliografica serviu como a base teorica e
conceitual do estudo. Para isso, foram consultadas fontes relevantes e especializadas, nas bases
de dados: Scielo e Google Académico, que oferecem uma vasta gama de artigos cientificos.
Além disso, foi feita uma incursdo em informagdes mais especificas através de bases
governamentais essenciais, como as do Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento
(MAPA) e da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA). Todo esse
levantamento bibliografico foi realizado de forma sistematica durante os meses de abril e maio
de 2025, fornecendo uma estrutura sélida para a compreensao do tema.

Em seguida, o levantamento foi implementado por meio da aplicagdo de um
questionario online. Utilizando a plataforma Google Forms, o questionario foi distribuido em
abril de 2025, de forma exclusiva, aos moradores de Belém, no Estado do Para. O instrumento
foi elaborado com o objetivo de mensurar o consumo, a valorizacao, a oferta e a facilidade de
aquisicao do queijo de bufala produzido na Ilha do Marajo. Para otimizar a coleta de dados, as
perguntas foram organizadas em trés blocos tematicos: consumo, oferta e valoriza¢ao, com duas

perguntas em cada um. Adicionalmente, foi incluida uma questdo para identificar o perfil do
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consumidor com base na faixa etaria, utilizando um modelo de perguntas e respostas fechadas
para facilitar a quantifica¢do dos dados.
3. Resultados/Discussoes
3.1. Pontos de Comercializacdo do Queijo do Marajo em Belém

Durante a visita ao Mercado do Ver-o-Peso, observou-se que, apesar da ampla variedade
de produtos alimenticios e regionais disponiveis, tanto in natura quanto preparados, ndo ha
comercializacdo de Queijo do Marajo para venda e consumo. Essa auséncia tem gerado
reclamagdes por parte de alguns feirantes, que apontam a baixa valorizagdo do produto no local
como um fator preocupante. O mesmo ocorreu com a visita a Feira Municipal da Pedreira ¢ a
Feira Municipal do Guama em que se observou que nao havia comercializagdo do queijo nas
feiras municipais, mesmo com a oferta de uma ampla variedade de produtos regionais e in
natura, como frutas, carnes, vegetais e ervas, entre outros. A auséncia do queijo nos mercados
visitados pode indicar a existéncia de obstaculos no escoamento da producdo de queijo por
barreiras logisticas e sanitarias, além da falta de estimulos para expandir a comercializa¢ao do

queijo nos mercados.

Corroborando com esses resultados, Melo, Melo & Ribeiro (2024) apontam que o
reconhecimento de uma Indica¢do Geografica (IG) ndo garante, por si s0, 0 sucesso comercial
de um produto ou servigo. No entanto, as IGs desempenham um papel fundamental na
constru¢do da imagem de exceléncia dos produtos que recebem essa certificacao, fortalecendo
sua reputacao no mercado. Além disso, elas associam as localidades de producao a atributos de
qualidade e tradi¢ao, influenciando a percepcdo dos consumidores ao criar um vinculo entre a
credibilidade do produto e as experiéncias sensoriais € culturais vivenciadas em sua regido de
origem.

O supermercado Lider situado no bairro da Pedreira ndo dispunha de comercializacdao
de Queijo do Marajo, ainda que ofertasse diversas variedades de queijos oriundos do leite
bovino. Em contrapartida, o supermercado Economico situado no mesmo bairro comercializava
0 Queijo do Maraj6 tipo creme da Fazenda Sao Victor, situada no municipio de Salvaterra, o
queijo obtinha o Selo de Indicagdo Geografica, o Selo Arte e o Selo de fiscalizacdo de acordo
com a ADEPARA (Agéncia de Defesa Agropecuaria do Estado do Par4). O produto estava
sendo comercializado a R$89,96 o kg. (Ilustragdo 1). A presenca do Queijo do Marajo no

supermercado, impulsionada por certificagdes como o Selo Arte e o Selo de Indicacao
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Geografica, contrasta com sua auséncia nas feiras municipais, onde enfrenta desafios de
valorizacdo e comercializagdo. A venda do queijo certificado expde ainda a alta valoriza¢do do
produto regional com Indicagdo Geografica.

Ilustracdo 1 — Queijo do Marajé disponivel para comercializagdo no supermercado Econémico.

Fonte: Autores (2025).

No supermercado Assai, localizado no bairro Batista Campos, foi encontrado o Queijo
de Bufala (Ilustracdo 2), porém, devido a sua origem no Estado de Minas Gerais, ele ndo atende
aos critérios para ser classificado como Queijo do Marajo, ja que é produzido fora das cidades
com Selo de Indicacdo Geografica desse queijo. A comercializagdo do queijo de bufala de
Minas Gerais em Belém, além de substituir o Queijo do Marajd, ainda era comercializado a um
preco inferior ao observado no supermercado Econdémico, sendo disponibilizado a R$69,90 o

kg do queijo mozzarela de bufala, podendo ainda influenciar as escolhas do consumidor.

[lustragdo 2 — Mozzarella de bufala disponivel para comercializagdo no supermercado Assai.
e

Fonte: Autores (2025).
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Por ultimo, visitou-se o supermercado Lider, na unidade Praga Brasil, no bairro do
Umarizal. O estabelecimento contava com uma se¢do de queijos de bufala (Ilustragdo 3),
oferecendo variedades como mozzarella, queijo tipo creme, burrata e ricota fresca. Entretanto,
0 unico produto que possuia o Selo de Indicagao Geografica, comprovando sua producao no

Maraj0, era o queijo tipo creme da Fazenda Sao Victor.

Ilustracdo 3 - Secdo de queijo de bufala no supermercado Lider unidade Praga Brasil.

i 8 == a0

\ .A -

Fonte: Autores (2025).

O Queijo do Marajé tipo creme encontrado no supermercado Lider é o mesmo
encontrado no Supermercado Econémico. MELO, ef al., (2021) observou que na Fazenda Sao
Victor apesar da alta demanda atribuidas ao queijo fabricado, a produgdo nao consegue suprir
toda a demanda de mercado, o que é ocasionado principalmente pela pequena produgao limitada
e pela falta de mao de obra qualificada. O desafio reside na gestao da produgao e na necessidade
de investimento em qualificacdo profissional para sustentar o crescimento, impactando
diretamente o desenvolvimento local e a parte final da cadeia produtiva, como a distribuigao e

a venda.
3.2. Perfil dos consumidores entrevistados

No municipio de Belém, Para, cidade selecionada para a pesquisa, foram entrevistadas
71 pessoas. O mapeamento da faixa etaria (Ilustragdo 4) revelou que a maioria dos participantes

(62%) tinha até 25 anos, caracterizando o publico pesquisado como predominantemente jovem.

A seguir, a distribuicdo etaria mostrou que 21,1% dos entrevistados estavam na faixa de 26 a
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35 anos, seguidos por 9,9% entre 36 e 45 anos. As pessoas acima de 60 anos representaram
4,2%, e aquelas entre 46 e 60 anos, 2,8%. Essa variedade demonstra que a pesquisa abrangeu

um publico bastante diverso.

Tlustragdo 4 - Faixa etaria do ptiblico entrevistado.

@ Até 25 anos
@ 26 a 35 anos
36 a 45 anos
@ 46 a 60 anos
@ Acima de 60 anos

Fonte: Autores (2025).

3.3. Padroes de consumo e preferéncia

Em relacdo a frequéncia de consumo do Queijo do Maraj6 (Ilustragdo 5), 67,6% dos
entrevistados reportaram consumir raramente. Outros 16,9% consomem algumas vezes por
meés, enquanto 9,9% nunca o consumiram. O consumo semanal (4,2%) e didrio (1,4%) ¢
significativamente menor.

Esses dados apontam para um baixo consumo do queijo em Belém, apesar da
proximidade com a Ilha do Maraj6. Uma possivel justificativa seria a baixa oferta do produto
identificada na pesquisa de campo. Comparativamente, Garcia et al. (2008) observaram alta
preferéncia (70%) pelo queijo coalho de bufala em sua pesquisa com a comunidade da
Universidade Federal da Paraiba.

Tlustragdo 5 — Frequéncia de consumo de Queijo do Marajo6.

@ Todo dia

@ Algumas vezes por semana
Algumas vezes a cada més

@ Raramente consumo

@ Nunca consumo

Fonte: Autores (2025).
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O consumo do Queijo do Marajé apresenta uma diversidade de formas, refletindo a
versatilidade e a aceitagdo do produto entre os consumidores. De acordo com os dados
levantados (Ilustragdo 6), a maioria dos entrevistados que corresponderam a 62% dos
consumidores indicaram que utilizam o queijo em lanches, o que demonstra sua presenca
marcante na alimentacdo comuns do dia a dia, cerca de 60,6% preferem consumir o queijo in
natura, evidenciando a apreciag@o por seu sabor e textura originais.

Outras formas de consumo incluem o uso em preparagdes culinarias, como molhos e
recheios (16,9%), acompanhado de doces (11,3%) e, em menor propor¢do, frito (4,2%).
RODRIGUES, et al.,, (2024) analisou que os acompanhamentos mais citados para queijos
artesanais eram pao, leite € manteiga, sugerindo uma maior versatilidade no consumo desse

queijo, podendo ser utilizado como produto principal ou como acompanhamento.

Tlustragdo 6 - Formas de consumo do Queijo do Maraj6 por moradores de Belém.

Puro/in natura 43 (60,6%)

Frito 3 (4,2%)

Em lanches (Sanduiches,

; 44 (62%
tapiocas, etc) (62%)
Para prgparar pratos como 12 (16,9%)
molhos, recheios e outras recei...
Acompanhado de doces (Ex: &
%
doce de leite, goiabada, etc). 8 (11,3%)
0 10 20 30 40 50

Fonte: Autores (2025).

3.4. Analise de compra pelos consumidores

Os consumidores quando questionados sobre os locais onde costumam comprar o queijo
para consumo, 38% afirmaram compra-lo diretamente em supermercados; por outro lado,
36,6% relataram adquiri-lo por encomenda de quem vem do Marajo para Belém; ja 28,2%
disseram compré-lo com vendedores ambulantes.

Esses dados refletem que boa parte do consumo do Queijo do Maraj6 advém e depende
da producdo artesanal, que ainda ¢ limitada. Os dados da Ilustracdo 7 complementam essa
afirmativa: os consumidores foram questionados sobre a frequéncia com que encontram o

queijo disponivel nos locais onde costumam procurar para a compra, ¢ 36,6% afirmaram
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encontra-lo poucas vezes, 29,6% relataram que raramente o encontram e 23,9% disseram

encontra-lo na maioria das vezes. Esses dados refletem a baixa comercializagao do queijo na
capital.

Ilustragdo 7 - Frequéncia em que os consumidores costumam encontrar Queijo do Marajo6 nos locais que

costumam procurar.

@ Sempre encontro facilmente

@ Encontro na maioria das vezes
Encontro poucas vezes

@ Raramente encontro

@ Nunca encontro

L Y
=

Fonte: Autores (2025).

3.5. Valorizaciio e reconhecimento do indice Geogrifico

No ultimo bloco de perguntas, questionou-se o quanto cada entrevistado achava que o
Queijo do Maraj6 era valorizado em uma escala de 1 a 5, sendo 1 nada valorizado ¢ 5 muito
valorizado. 35,2% dos entrevistados acreditam que o produto ¢ pouco valorizado. Da mesma
forma, 35,2% consideram que o queijo € razoavelmente valorizado. 12,7% acham que o queijo
¢ valorizado, enquanto os extremos "~ “'muito valorizado™ e “'nada valorizado'" receberam, cada
um, 8,5% dos votos. O percentual somado das notas maiores que 3 razoavelmente valorizado
demonstra uma valorizacdo positiva em relacao ao queijo.

De acordo com os consumidores, quando questionados sobre a influéncia da Indicacao
Geografica (IG) na decisdo de compra (Ilustragio 8), a maioria (60,6%) afirmou ser totalmente
influenciada pela IG do Queijo do Marajo, enquanto apenas 2,8% disseram nao sofrer qualquer
influéncia. Moura (2021) destaca que as IGs tém o poder de resgatar sabores tradicionais por
meio da carga histérico-cultural. Assim, presume-se que, apesar dos desafios que dificultam o

acesso do consumidor final ao produto, o legado histérico-cultural deixado pela produgao

exerce um papel significativo na valorizagao e no consumo do Queijo do Marajo.
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Ilustracao 8 - Influéncia da indicagao Geografica na decisdao de compra e percepgao de valor do Queijo

do Marajo.

@ Sim, totaimente
26,8% @ Sim, parcialmente

Nao
0.9% @ Nao sei o que é Indicagio Geografica

Fonte: Autores (2025).

4. Consideracoes Finais

A comercializa¢ao limitada e a baixa disponibilidade do Queijo do Maraj6 impactam
diretamente o mercado consumidor de Belém, restringindo o acesso dos moradores ao produto

nos mercados ¢ supermercados locais.

Os entrevistados demonstram valorizacdo pelas caracteristicas de origem do queijo e

reconhecem a importancia da certificacdo de Indicagdo Geografica.

Os principais pontos de venda sdo os supermercados Econdémico e Lider, com a
variedade do queijo tipo creme da Fazenda Sdo Victor, e o padrdo de consumo do queijo esta

associado a preparacdes simples do cotidiano, como lanches.

Conclui-se que apesar da valorizacdo, a cadeia produtiva obtém dificuldades para
atender a demanda do mercado de Belém.

Diante disso, com base nos resultados obtidos sugere-se realizar investimentos de
incentivo a produgdo, por meio do crédito rural e incentivos governamentais, assim como o
investimento em capacitacao técnica para as empresas com caréncia em mao de obra

qualificada.

5. Agradecimentos
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realizar esta pesquisa, cuja viabilizacdo foi fundamental para o aprofundamento do
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conhecimento sobre o Queijo do Marajo e sua inser¢ao nos mercados de Belém. O apoio
institucional foi essencial para que pudéssemos conduzir esta pesquisa com seriedade,
comprometimento e alinhamento com os valores de valorizagdo da cultura regional e do

fortalecimento da producao artesanal brasileira.
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