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A pesquisa parte da influéncia das redes sociais digitais como estratégia da
Igreja Adventista do Sétimo Dia para alcancar novos seguidores, sendo
caracterizada como Igreja fidigital ou figital. O problema de pesquisa esta na
analise do perfil da TV Novo Tempo no Instagram, considerando publicagdes,
comentarios e estratégias diante do avango digital. O objetivo é analisar as
postagens com maior engajamento e mapear as interagbes. A metodologia
propde a coleta de dados e 0 mapeamento dessas interagdes. Fundamenta-se
em Magalhdes (2021) e Molina (2019), que destacam a comunicagao
adventista na construcdo da imagem da Igreja. A pesquisa analisa como a
IASD utiliza as redes sociais digitais, especialmente o Instagram, para
fortalecer sua identidade, compartilhar doutrinas e ampliar o engajamento com
0s usuarios. A investigacao considera a plataformizagdo da comunicagéo e o
papel social das plataformas, reconhecendo o Instagram como um espaco
influenciado por transformagdes tecnoldgicas, culturais e econémicas. A analise
tem como base publicacbes da pagina da TV Novo Tempo, observando
elementos como descricbes atrativas, uso de hashtags, identidade visual,
estratégias de gamificagdo e a divulgacao de estudos online. Os dados foram
coletados manualmente e referem-se ao ano de 2024, com foco nas interagdes



nos comentarios. A analise de conteudo, de natureza basica e exploratéria,
busca levantar caminhos para estudos mais aprofundados sobre comunicagao
e religido no ambiente digital. O trabalho se ancora em fundamentos teéricos
voltados a compreensao historica da IASD e a atuagdo das instituicdes
religiosas nas plataformas digitais. Até o momento, os resultados indicam que a
atuacao da igreja nas redes sociais tem sido eficaz, com alto nivel de interacéo
e engajamento. A pesquisa segue em desenvolvimento e apresenta relevancia
ao propor reflexdes sobre as estratégias adotadas pela igreja no ambiente
digital, contribuindo para o campo da comunicacéo religiosa.
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