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RESUMO

A relacdo Geografia-Cinema ¢ antiga e vem se renovando ao longo dos anos. Um outro elemento entra
nessa relacdo. Trata-se das viagens, posto que o conhecimento geografico foi construido através de
viagens de descoberta. Desse modo, urge analisar as relagdes entre filmes, viagens e espaco, sobretudo
atualmente quando os filmes de viagem ganham relevo nas plataformas de streaming, alterando
imaginacdes geograficas sobre o mundo. Assim, o objetivo deste artigo € analisar os discursos
geograficos presentes em Toscana (2022) e Até a Proxima Vez (2022), filmes de viagens da Netflix.
Para tanto, realiza-se uma revisao bibliografica sobre as viagens e as geografias filmicas bem como uma
interpretagdo dos elementos filmicos. Conclui-se que as imaginagdes geograficas no filme sdo
articuladas no o encontro/embate do viajante com o residente local, refletindo a alteridade de suas
cosmovisdes, de suas geografias e de seus modos de ser e estar no mundo.

PALAVRAS-CHAVE: Geografias filmicas; Turismo; Netflix.

GT3: Espaco, Cultura e Turismo
1 INTRODUCAO

O contexto atual, caracterizado pela convergéncia de midias tem propiciado o
surgimento € a propagagao de plataformas de streaming que ndo sé transmitem contetdo
mididtico em qualquer lugar, desde que se disponha de um equipamento eletronico com acesso
a internet, mas, de igual maneira, passaram a produzir os proprios conteudos de midia. Tais
conteudos possuem uma variedade de linguagens, temas, formatos, estéticas, intencionalidades
e orcamentos. Entretanto, atualmente, ¢ comum a producao de obras cinematograficas. Como
grande player da economia digital, pode-se citar a Netflix que produz um contetido
personalizado € com opgdes que podem variar conforme o consumo, mas ¢ inegavel a presenga
de filmes de viagens, tais como Toscana (2022); Amor & Gelato (2022); Até a proxima vez
(2022); Uma combinacdo perfeita (2022); Amor em Verona (2022); Guia de Viagem para o
Amor (2023); La Dolce Villa (2025) — s6 para citar alguns. Nessas obras, o espaco filmico ¢
composto necessariamente por mais de um pais (no minimo dois, o de origem e o de destino)
e, consequeéncia, os atores e produtores sdo dos paises da locagdo, promovendo uma conexao
entre eles. Isso revela uma estratégia de internacionalizacdo que, diante da pungente
globalizacdo, a Netflix realiza ao distribuir seus produtos digitais internacionalmente.

Essa estratégia de economia digital faz com que os filmes de viagem emitam discursos,
sempre enviesados, a respeito dos lugares de locacdo (lugares onde os filmes sdo gravados).
Com efeito, pensando além das questdes mercadolédgicas que os filmes e suas relagcdes com
lugares turisticos proporcionam, ¢ preciso relembrar que as obras cinematograficas sao
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produtoras e comunicadores de imaginagdes geograficas e discursos espaciais (Name, 2013;
Oliveira Junior, 2014). Assim, propor investigacdes geograficas sobre tais discursos também ¢
uma tarefa do gedgrafo, que procura compreender as relagdes com o espaco e os diversos modos
de falar sobre ele, incluindo as obras cinematograficas (Costa, 2005; Claval, 2014). Outro ponto
interessante ¢ que, ha muito tempo, se estabeleceu-se pesquisas a respeito da relacdo entre
turismo, viagem e cinema (Croy, 2010; Connell, 2012; Beeton, 2016). Essas pesquisas
investigam como os diversos tipos de turismo estdo presentes nos filmes e até mesmo
incentivam viagens aos lugares representados neles. Entre as diversas maneiras de promover
este didlogo estdo aquelas que analisam a imagem que a obras cinematograficas transmitem a
respeito dos lugares de destino (Astorino, 2019). Assim sendo, os discursos sobre um
determinado lugar turistico presentes em objetos audiovisuais podem ser analisados,
propiciando uma associagdo direta com as geografias filmicas e seus estudos, delineando as
chamadas imaginagdes geograficas (Daniels, 2011).

Ademais, optar por esse tipo de analise contempla a necessidade de compreender, por
meio das obras cinematograficas, o0 movimento criativo na composi¢ao e na leitura do espaco
geografico (Ferraz, 2012; Hawkins, 2014; Noxolo, 2025). De fato, ha tempos existe o desejo
de uma geografia criativa que supere as barreiras interdisciplinares, vencendo todo tipo de
inseguranca cronica em relagdo a perder o status cientifico devido a um didlogo perene com as
manifestagdes artisticas e com as midias imaggéticas (Meinig, 1983). Respondendo a este desejo,
estdo as chamadas geografias filmicas: areas do conhecimento que sdo formadas de didlogos
interdisciplinares ao entrelagam, entre outras coisas, a dinamica do espago e do filme em um
mesmo movimento epistémico (Oliveira Junior, 2014).

Este artigo se insere nesse movimento ao propor a investigagdo dos discursos
geograficos presentes nos filmes Toscana (2022) e Até a proxima vez (2022), da Netflix. Para
1ss0, o artigo se vale da proposta teorico-metodologica de Costa (2005) para interpretar
geograficamente os elementos filmicos. Dessa forma, se faz uma interpretagdo dos elementos,
a saber: a locacdo, a estrutura narrativa e as paisagens filmicas, com o intuito de encontrar os
discursos espaciais e as imaginagdes geograficas presentes no filme, notadamente aqueles que
opde turistas e moradores locais. Essa interpretacdo ¢ acompanhada e fundamentada por uma
revisdo bibliografica sobre as interseccdes entre Geografia, filme e os estudos de midia,
focalizando as geografias filmicas.

2 GEOGRAFIA, VIAGENS E CINEMA

E interessante pensar como as viagens interferem na Geografia e, além disso, como elas
sdo importantes, enquanto experiéncia geografica, no processo de producao do conhecimento
geografico. Com efeito, as experiéncias espaciais sdo fundamentais na Geografia, que, ao longo
dos séculos, teve seus conhecimentos construidos por meio de viagens de descoberta (Besse,
2014). De fato, pontua Silva (2021), principalmente depois de seu processo de sistematizagao
como ciéncia moderna, a Geografia foi entendida como uma ciéncia viajante. Para justificar
isso, o autor busca em Humboldt e Brunhes, como também em outros geografos, indicios de
que o centro do fazer do geografo estd em explorar, deambular e descobrir. A construcao desta
visdo perpassa toda a historia do pensamento geografico: de Ptolomeu e Estrabdo na
Antiguidade, passando por Humboldt na Modernidade até gedgrafos contemporaneos, sem foi
presente a concepgao de que os conhecimentos geograficos surgem do ato de percorrer o mundo
e refletir sobre ele (Cosgrove, 2008). H4, de fato, s6 uma natureza geografica da viagem, mas
uma dimensdo viajante da Geografia; viagem e Geografia se entrelacam vividamente (Silva,
2021).
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Assim, se o espago geografico e a viagem podem mobilizar o pensamento do gedgrafo,
¢ preciso pensar numa Geografia que se recuse a conceber o espaco como mero depositorio de
acdes e localizagdes. E necessario, entio, pensar numa ciéncia geografica a partir das
experiéncias de quem experiencia o mundo. Desse, sdo valorizados os sentimentos e 0s
simbolos humanos bem como as memdrias coletivas e/ou individuais que estdo presentes nos
relatos acerca da experiéncia humana sobre a Terra (Claval, 2014). Uma Geografia que conceba
o viajar em toda a sua totalidade, uma Geografia que se envereda por um conhecimento
holistico, vivido e empatico do espaco e, assim, articule o deslocamento as sensibilidades do
perambular, aos olhares capazes de registrar e narrar, aos diarios de bordo, as impressoes e as
manifestagdes de sentimento topofilicos (Tuan. 2012).

Desse modo, a Geografia € intercruzada pela viagem e pelas narrativas; uma ciéncia que
tem como principio narrar a experiéncia humana sobre/com a Terra. Assim sendo, Geografia,
viagem e narrativa se interpenetram na medida que as duas ultimas tém também em si
relacionadas a dimensdo perceptiva dos lugares.

A relagdo entre espaco, viagem e narrativa, inclusive a imagética, nao ¢ nova. Mesmo
antes da grande profusdo contemporanea dos objetos imagéticos, € possivel encontra-la. A titulo
de exemplificacdo, pode-se citar as viagens realizadas no século XVII quando os filhos das
grandes familias aristocraticas da Europa, com objetivos educacionais, realizavam o Grand
Tour, vérias viagens com o intuito de alargar a visdo de mundo (Silva, 2021). Os relatos dessas
viagens provocavam o anseio de viajar em outros membros da elite europeia. Refletindo mais
acerca disso, € possivel assinalar que esses relatos do mundo produziam geografias, ja que todo
aquele que inspecione o mundo €, de algum modo, um gedgrafo (Relph, 1979). Ou seja, um ser
que faz geografias, narrativas das experiéncias no mundo (Claval, 2014). Outrossim, as imagens
vistas, as pintadas que representam paisagens e narradas de um individuo para o outro também
colaboram efusivamente para a construcao da relacao entre viagem, imagem e aspecto espacial
(Gastal, 2005).

Outro exemplo vivido dessa relagdo ¢ o fato de que o cinema, assim como a ciéncia
geografica, nasceu dos anseios pela viagem, dos impulsos andantes. Nao ¢ coincidéncia, de
fato, de que o travelogue, com a figura do viajante-explorador no centro da narrativa, foi um
dos primeiros géneros do cinema. Nele, com efeito, o movimento ndo estava somente na tela,
mas se fazia presente também nas viagens que registram o mundo e seus povos (Silva, 2021).
E preciso recordar ainda que, até hoje, as obras cinematograficas ainda registram e narram
trajetos e viagens — sejam eles fisicos e/ou do olhar (Marandola Jr, 2013). Ademais, desde os
primoérdios do cinema, explicam Bastos e Cheibub (2020), os lugares turisticos sdo retratados
em filmes que sdo produzidos e distribuidos mundialmente. Essa dindmica propicia que, assim
como a viagem, a linguagem cinematografica seja eivada de registros, de memoria.
Hodiernamente, as obras cinematograficas também tém sido responsiveis por promover
viagens de ordens diversas (Astorino, 2019; Bastos; Cheibub, 2020). Para compreender melhor
essa relagdo entre Geografia, viagem e filme, vale a pena se debrugar brevemente sobre ela com
o auxilio das chamadas geografias filmicas (Oliveira Junior, 2014).

A ciéncia geografica sempre buscou uma aproximacao interessada nas narrativas € nos
diversos modos de “contar histdrias” nas mais diversas linguagens artisticas, sobremaneira, no
filme (Azevedo, 2007). Desse modo, a Geografia ja discute a interseccao entre a dinamica
espacial e o cinema ha tempos (Lukinbeal, 2005; Name, 2013; Oliveira Junior, 2014; Azevedo,
2015; Silva, 2021; Nascimento, 2022). Nesta intersecdo, as obras cinematograficas sao
entendidas como objetos trespassados de saberes sociogeograficos, possibilitando a
interpretacao das relagdes com e no espaco (Costa, 2005; Name, 2013).
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Para a realizacdo de uma interpretacdo desses saberes de ordem geografica presentes
nos filmes, metodologias diversas foram construidas e readaptadas da teoria do cinema e/ou dos
estudos da comunicagdo (Azevedo, 2015). Neste artigo, optou-se pelo uso da metodologia
proposta por Maria Helena Costa (2005), a qual propde uma analise dos elementos filmicos.
Segundo a autora brasileira, compreender o papel desses elementos ¢ fundamental no
entendimento dos discursos geograficos presentes nos filmes. Entre os elementos filmicos pode-
se citar a paisagem filmica, a estrutura narrativa ¢ a locacdo. A paisagem filmica esta
relacionada ao que esta presente nos fotogramas que o filme emite, com todas os seus detalhes,
incluindo o som. J4 a estrutura narrativa diz respeito ao que acontece no filme e sobre o que ele
aborda. A locagdo, por sua vez, ¢ um elemento de extrema importancia, sobretudo para os
geodgrafos; ela, com efeito, € o “onde” dos filmes, sdo os locais em que os filmes s3o filmados.
Esse elemento ¢ fulcral na construgdo da interpretagao filmica, pois ha o entendimento de que
os lugares ndo sdo neutros e emitem significados. Compreender este movimento, como dito, ¢
vital para questionar o “como” e o “porqué” tais lugares sdo reapresentados nos filmes e como
eles estdo relacionados a certos discursos geograficos (Costa, 2005).

Outra questao pertinente a ser discutida est4 relacionada a locagdo e, igualmente, a ideia
de viagem. Trata-se da concepg¢ao de trajeto presente nos filmes. Com efeito, a concepgao de
trajeto, de mobilidade € vital nos filmes — sobretudo nos de viagem. Realmente, tanto os trajetos
percorridos como aqueles acessados pela memoria dos/pelos personagens apresentam
significados geograficos nos filmes (Marandola Jr, 2013). Num fluxo de andarilho, explica
Marandola Jr (2013), os espacos ganham significacdes diversas e as mobilidades vao
transformando estas significagdes. O espaco diegético — aquele exibido na tela — estrutura
espacialmente o filme e a experiéncia de percurso nele, potencializando as maneiras de enxergar
a mobilidade e suas compreensdes (Cresswell, 2006). Além de mais, pode-se recorrer a uma
ideia ja estabelecida por Oliveira Junior (2010) para auxiliar na interpretacdo dos trajetos:
percurso. Como sugere Oliveira Junior (2010), o percurso orienta a a narrativa dentro do
universo imaginal do filme. Dessa forma, as falas e as imagens a respeito do percurso podem
ser um ponto chave nas interpretagdes geograficas de obras cinematograficas, ja que elas, de
certo modo, anunciam uma versao do mundo que ali foi construida (Oliveira Junior, 2010). Sdo,
com efeito, imaginacdes geograficas, discursos geograficos.

Os filmes de viagens, ainda, sdo capazes de serem objetos do estudo de geografos ao
proporcionarem uma imagem de lugares especificos (Bastos; Cheibub, 2020). Mesmo que seja
uma imagem entre varias, os filmes conseguem anunciar uma imagem de um lugar por diversos
motivos, seja a mera visualizagdo de certos locais ou o fato de experenciar o intangivel, como
fascinio por um local e as sensagdes e as emogdes que ele promove. Nao a toa, os filmes, em
suas narrativas sobre viagens, apontam quais lugares devem ser visitados e quais experiéncias
devem ser vividas ao visitar os lugares presentes nas obras cinematograficas (Oliveira; Queiroz
Filho, 2016). Com efeito, discursos filmicos modelam experiéncias de ordem turistica e
definem imagens turisticas (Gastal, 2005). De fato, a Geografia pode e deve se debrugar pelos
estudos dos significados socioespaciais que os filmes de viagem podem propiciar. Vamos aos
NOSSOS Casos.

3 VIAGEM E ALTERIDADE: INTERPRETANDO DISCURSOS GEOGRAFICOS

A Netflix, plataforma de streaming, tem produzido nos ultimos anos filmes com
tematicas de viagens — ainda que as narrativas sejam diversas. Esse movimento faz parte de sua
estratégia de internacionalizagdo. As produgdes sdo feitas em parceria entre autores, atores e
produtores de paises diferentes que, de alguma maneira, estao relacionados com os trajetos das
viagens retratados nos filmes, seja como o lugar de origem ou como o de destino. Tanto Toscana
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como Até a proxima vez se encaixam nesse formato de negdcio do capitalismo digital, proprio
das plataformas de streaming.

3.1 TOSCANA

O filme Toscana (2022), dirigido por Mehdi Avaz e produzido pela Netflix, narra a
historia de. um chefe de cozinha dinamarqués chamado Theo Dahl (Anders Mathessen). Ele
viaja para a Italia para vender o negocio de seu pai, um restaurante num castelo cravado na
regido da Toscana, a fim de utilizar o dinheiro para investir no seu proprio negdcio gastrondmico
na Dinamarca. Quando chega a Toscana, porém, ele acaba se envolvendo com os moradores
locais, incluindo Sophia (Cristiana Dell’ Anna), por quem se apaixona, € também com a propria
Toscana, onde ele faz experiéncias gastrondmicas e paisagisticas que irdo modificar seu modo
de ver a propria vida e toda a existéncia.

Neste ponto, j4 se vislumbra um dos efeitos das viagens. Ainda que vividas
individualmente, as viagens nunca sdo totalmente solitirias. A amizade bem como o amor
romantico com/por pessoas — e lugares! — do outro pais sempre surgem. E como se a narrativa
imputasse a possibilidade de se relacionar com tudo no outro pais. O pais de destino ¢ um mar
de possibilidades para o viajante, também do ponto de vista emocional. No caso de Toscana
(2022), o mesmo acontece. Theo ¢ convidado, mesmo que a contragosto no inicio, a se
relacionar com o castelo e sua circunvizinhanga na regido da Toscana. A ideia era conhecer
melhor o negdcio para depois vendé-lo, mas toda a ambiéncia da Toscana conquista o coragao
do Theo.

Com efeito, viajar solicita uma abertura passiva e generosa a emogdes que advém do
lugar (Onfray, 2009). O amor estd sempre a espreita para tornar a paisagem ainda mais bela e o
lugares, fascinantes. Assim, a viagem ¢ sempre uma experiéncia geografica-emocional, seja de
modo positivo ou negativo. De certo modo, a viagem € sempre topofilica (Tuan, 2012). No caso
de Toscana (2022), o personagem principal, Theo, ¢ tomado por memorias do passado na regido
italiana que surgiram durante a viagem. Elas variam entre a lembranc¢a negativa da memoria do
pai e as experiéncias positivas da infancia idilica nas paisagens bucolicas da Toscana. O gatilho
para essas ultimas € o encontro com Sophia, a quem Theo descobre ser um amor de infancia. O
repertério mnemonico, entdo, ¢ evocado; o passado interfere no presente e, portanto, nas
experiéncias espaciais do personagem. De fato, a viagem, ainda, tem um duplo aspecto sempre
presente: memoria e imaginagdo. E aquilo que Silva (2020) chama de repertério mnemonico-
imaginario. Na viagem, de fato, ambos estdo presentes. O ato de viajar promove, reafirma e/ou
desmorona imaginarios sobre um determinado lugar. Do mesmo modo, ele pode invocar
lembrangas de um passado distante ou ndo tao distante assim. O fato ¢ que viajar ndo ¢ um mero
deslocamento de lugares. E, verdadeiramente, um evento prismatico, essencialmente
multifacetado que proporciona experiéncias diversas, de acordo com a sensibilidade do viajante
e a fisiografia do lugar — que quase sempre estdo em simbiose.

Além disso, a viagem ¢ sempre um encontro daquele que viaja com os moradores locais.
E muito comum, alias, a existéncia de material filmico que frisa o encontro do viajante com o
residente (Astorino, 2019). Tal encontro, de fato, evidencia o embate ou a convergéncia entre
mundos diferentes, entre distintas maneiras de olhar e compreender o mundo. O filme ndo ¢ o
registro de um tunico olhar, mas ¢ construido sempre na multiplicidade, nas variedades de
discursos e imaginagdes (Oliveira Junior, 2014).

No filme aqui interpretado, essa dimensao de encontro de cosmovisodes fica patente nos
encontros entre Theo e Sophia. O homem ranzinza e intelectualmente sofisticado e uma mulher,
a principio, ma educada e passional; o homem de negdcio e a mulher apaixonada pelo trabalho;
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0 homem que mira o futuro e a mulher ligada ao passado, preocupada com o legado cultural.
Para além da discussdo sobre género, a narrativa trata de acentuar as diferengas entre os
personagens pela via da espacialidade. Elas sdo visiveis e os lugares de origem sdo marcadores
dessas diferencas. Com efeito, os personagens carregam discursos geograficos: o “frio”
dinamarqués e a italiana que se deixa levar pela emoc¢ao. Os esteredtipos sdo utilizados no filme
sem moderagdo. O fato de os atores representarem personagens de suas respectivas
nacionalidades s6 reforca o discurso. As nacionalidades também sdo um recurso para mobilizar
o discurso do filme e, muitas vezes, justificar as posturas dos personagens. Os espagos € 0s
paises, de fato, ndo sdo neutros e implicam em escolhas, em a¢des que conduzem a narrativa.

Diante disso, ndo raras vezes, Sophia indaga a Theo sobre a sua indiferenca a respeito
do castelo, do restaurante, das pessoas que trabalham e moram na propriedade. A nog¢ao de que
o castelo ndo ¢ s6 o ganha-pao de muitos, mas, literalmente, a casa das pessoas ¢ sempre
colocada em discussdo por Sophia. O apelo emotivo — ou melhor, topofilico — ganha for¢a em
suas falas. Do mesmo modo indagativo e sob outra perspectiva da realidade, Theo questiona o
porqué de ficar preso a um estabelecimento que da prejuizo, cravado no mundo rural e
desprovido de tudo o que ¢ moderno. O confronto de cosmovisdes € 0 mote para o contato dos
personagens, que, durante a narrativa, sera estreitado e se transformara mais uma vez, como na
infancia de ambos, em amor. No fim da narrativa, saberemos que Theo se rende ao amor pelo
lugar que mobiliza Sophia a confrontd-lo. As experiéncias paisagisticas, gastronomicas e
amorosas converterdo o frio dinamarqués num morador da Toscana, que cozinha a céu aberto e
acolhe todos de maneira amistosa. E isso sé foi possivel devido a essa dindmica de encontro
entre viajante e morador local propiciado pela viagem. A ja citada intersecdo

3.2 ATE A PROXIMA VEZ

Em Até a proxima vez, filme dirigido e produzido por Bruno Ascenzo, narra a historia
de Salvador Campodonico (Maxi Iglesias), um jovem que, saindo da Espanha, vai fazer um
negocio turistico em Cusco, no Peru. Durante a viagem, juntamente com a artista Ariana
(Stephanie Cayo), o jovem experencia lugares e paisagens, evidenciando o olhar turistico sobre
as experiéncias espaciais de Cusco e de todo o Peru. No inicio da narrativa, exibe-se cenas de
uma festa no hostel vizinho a casa em que Salvador estd hospedado; sdo essas cenas que
folclorizam os peruanos. Durante uma festa, os moradores locais sdo retratados como
percursionistas performaticos, piro-acrobatas, pessoas afeitas a crendices e supersticdes bem
como bailarinos risonhos e/ou sensuais, sempre numa perspectiva do exotico, do excéntrico.
Ariana, uma das protagonistas, a titulo de exemplificagdo, € apresentada nessas primeiras como
uma latino-americana agressiva e erotica — muito mais erética do que agressiva, na verdade.

Desse modo, a ideia de "latino-americanidade", a principio, ¢ representada corpo
dancgante e sensual, no colorido alegre da decoracdo, na musica contagiante, no caleidoscopio
de prazer que as festas proporcionam. Essa generalizacdo a respeito do latino-americano € uma
imaginagao geografica, um discurso espacial veiculado pela obra cinematografica, que mostra
os habitantes do Peru como mais um motivo para viajar para o pais. Com efeito, os estereotipos
e o lugar-comum sdo presentes nas mais diversas representacdes do ato de viajar e do encontro
estrangeiro-nativo (Onfray, 2009).

Realmente, os filmes criam e veiculam imagens estereotipadas com o proposito de
categorizar e controlar representacdes do mundo. Essas representacdes, pensadas como
aparatos narrativos, ndo sdo neutras e apoliticas. Pelo contrario, elas tém suas dinamicas
proprias que auxiliam na constitui¢ao de identidades e alteridades para sujeitos e espagos. Com
efeito, como pontua Said (2007), as representagdes de generalidade tendem a ganhar foros de
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verdade. Esses foros de verdade, sistematizadores de identidades, buscam, no discurso filmico,
produzir imagens que propiciem a construcao de experiéncias positivas, a fim de promover o
destino turistico. Entretanto, como ja comentado, acaba por estabelecer discursos generalizantes
da América Latina e, mais especificamente, do Peru.

Ademais, o encontro estrangeiro-nativo ¢ personificado na narrativa filmica no casal
Salvador e Ariana. A alteridade ¢ logo construida: ele € europeu, racional, calculista e
capitalista; ela, latino-americana, emocional, impulsiva e desapegada as condi¢cdes materiais.
Assim, no filme, o encontro estrangeiro-nativo ¢, na verdade, uma espécie de confronto. Trata-
se de um enfrentamento de ideias. O discurso filmico revela que o pensamento europeu rivaliza
com outras formas de viver, que ha um embate contra as experiéncias de mundo distintas da
modernidade eurocéntrica (Escobar, 2014).

Alias, até o fato de Ariana se tornar a guia de Salvador no Peru, por mais contraditdrio
que seja, revela a representacdo negativa dela. A personagem ¢ apresentada como alguém
proxima da natureza, quase uma selvagem, incivilizada. O fato dela saber os caminhos incas,
conhecer trilhas, lagoas e cachoeiras ¢ a prova de que ¢ demasiadamente “natureza’:
intempestiva, violenta (Figura 1).

Figura 1 — Ariana guiando Salvador

Fonte: Ascenzo (2022)

Assim, na figura de Ariana, mesmo sendo também um romance e ndo apenas aventura,
o filme revela discursos de dominagao, apresentando o habitante local da América Latina ora
como feliz, puro, receptivo, ora como um selvagem, histérico, cadtico e completamente fora de
controle (Said, 2007). Ainda que Ariana seja apresentada com todos esses adjetivos, ha um teor
de romantismo. Ela e Salvador desenvolvem uma histéria amorosa, elucidando que a relagao
entre viajante e morador local pode ser romantica e que os discursos estereotipados da narrativa
ndo negam a possibilidade de um vinculo afetivo, de um desejo por aquele que o discurso
apresenta como selvagem ou incivilizado (Said, 1995).

Além de tudo isso, Ariana e o seu ser artistico e ndmade revela um discurso pertinente
para a discussdao aqui proposta. O vaguear, o deambular ¢ tido como expressao da
vagabundagem, como o préprio nome permite pensar. Assim, outra forma de existir, o
nomadismo ¢ perspectivado negativamente, como ¢ comum em tantas representagoes (Onfray,
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2009). Trata-se, a principio, de mais deslegitimar qualquer cultura que ndo ¢ eurocéntrica e de
perpetuar imaginagdes a respeito da mobilidade (CresswelL, 2006).

5. CONCLUSOES

Nas ultimas décadas, na busca de uma ciéncia geografica cada vez mais interdisciplinar
e em um retorno as geografias criativas, o papel geografo se espraiou e interpretar objetos da
cultura audiovisual, que estdo eivados de saberes e discursos geograficos, fazem parte do seu
escopo epistémico. Assim, com a profusdo de imagens filmicas relacionadas ao turismo em
streamings diversos, esse dever se impoe, sobretudo devido a ligagdo viagem, filme e espaco.
Assim, desvelar os discursos geograficos e os jogos de poder de carater espacial enviesados
nessas imagens urge. O gedgrafo ndo pode se furtar dessas investigagdes. Este artigo apenas
responde a este dever. Este movimento, entdo, descortina possibilidades de compreensao da
realidade geografica.

Neste artigo, constatou-se que a viagem ¢ sempre uma experiéncia geografica-
emocional. Ao veicular imagens recheadas de experiéncias topofilicas, os filmes provocam o
desejo pela viagem — seja a Italia ou ao Peru. Isso revela a natureza geografica da viagem e, por
consequéncia, dos filmes de viagens. Além disso, a representa¢do dos moradores locais também
¢ utilizada para propiciar um maior interesse pelo lugar de destino, ja que eles seriam também,
de certo modo, uma atracdo, mais um motivo para a viagem.

Para além da dimensdo viajante da Geografia, comentada no artigo, a dimensdo
geografica da viagem ¢ perceptivel nos varios discursos geograficos encontrados no filme. Os
discursos espaciais, em sua maioria, sdo gestados no encontro do viajante com o residente, algo
muito comum no material filmico, incluindo uma representacdo de identidade sob um prisma
do exdtico, do pitoresco. As distingdes entre os personagens dos filmes — Theo e Sophia;
Salvador e Ariana — evidenciam isso. Alias, devido a essa constancia nos filmes de viagem,
investigar esses encontros e propor metodologias para isso se evidencia como um movimento
pertinente nas geografias filmicas.

Por fim, ¢ importante evidenciar que, como parte da expressao dos discursos geograficos
emitidos pelo capitalismo digital, os filmes de viagem da plataforma de streaming ndo podem
ser negligenciados pela Geografia. Estes debates, ja iniciados no século passado, podem e
devem ser remanejados na ciéncia geografica e perspectivados pelo olhar acurado do cientista
espacial, do gedgrafo, via interpretagdo geografica.
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