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Resumo (100 a 250 palavras)

Este arfigo explora o impacto das follies nos ambientes comerciais contempordneos, com
foco narelacdo entre memaria, paisagem e consumo. A pesquisa aborda como esses marcos
arguiteténicos, inicialmente criados como elementos decoratfivos em jardins e parques, foram
ressignificados em espacos urbanos como shoppings e cenfros de enfretenimento. A
reinterpretacdo da memdria monumental (Huyssen, 2000) em follies orientadas para o
consumo, no contexto da transformacdo de lugares de meméria (Nora, 1993) em centros
comerciais, podem promover a mercantilizacdo do passado, criando uma paisagem que
serve aos interesses do consumo. Nesse sentido, o artigo busca analisar como a memdaria
coletiva é comercializada em espacos urbanos, propondo uma reflexdo sobre a relacdo
entre arquitetura, consumo e memdadria, destacando como as follies desempenham um papel
central nesse processo.

Palavras-chave: Memdria monumental; Follies paisagisticas; Ambiéncias voltadas para o
consumo.

Between Memories and Imaginaries: Architectural
Landmarks as Follies in Consumption-Oriented Ambiances

Abstract (100 to 250 words)

This article explores the impact of follies in contemporary commercial environments, focusing
on the relationship between memory, landscape, and consumption. The research examines
how these architectural landmarks, originally designed as decorative elementsin gardens and
parks, have been reinterpreted in urban spaces such as shopping malls and entertainment
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centers. The reinterpretation of monumental memory (Huyssen, 2000) through consumption-
oriented follies, within the context of fransforming places of memory (Nora, 1993) into
commercial centers, can promote the commodification of the past, creating alandscape that
serves consumer interests. In this sense, the article analyzes how collective memory is
commercialized in urban spaces, proposing a reflection on the relationship between
architecture, consumption, and memory, and highlighting the central role of follies in this
process.

Key words: Monumental memory; Landscape follies; Consumption-oriented ambiances.

Entre Memorias e Imaginarios: Los Marcos Arquitecténicos
como Follies en Ambiéncias Orientadas al Consumo

Resumen (100 a 250 palabras)

Este articulo explora el impacto de las follies en los entornos comerciales contempordneos,
con un enfogue en la relacién entre memoria, paisaje y consumo. La investigacién analiza
codmo estos hitos arquitectdnicos, concebidos originalmente como elementos decorativos en
jardines y parques, han sido resignificados en espacios urbanos como centros comerciales y
de entretenimiento. La reinterpretacion de la memoria monumental (Huyssen, 2000) a través
de follies orientadas al consumo, en el contexto de la transformacién de los lugares de
memoria (Nora, 1993) en cenfros comerciales, puede promover la mercantilizacién del
pasado, creando un paisaje que responde a intereses de consumo. En este sentido, el articulo
analiza cémo la memoria colectiva se comercializa en los espacios urbanos, proponiendo una
reflexion sobre la relacién entre arquitectura, consumo y memoria, destacando el papel
cenftral de las follies en este proceso.

Palabras clave: Memoria monumental; Follies paisgjisticas; Ambiéncias orientadas al
consumo.
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1 Infroducdo

O propdsito deste trabalho € explorar os efeitos causados pelos marcos
arquiteténicos — aqui referenciados como follies — em ambiéncias comerciais e seu
impacto na decisdo de consumo. Para isso, serd realizada uma andlise conceitual
baseada em trés pilares: a intfegracdo na paisagem, a evocacdo da memoria
urbana e a estimulacdo do imagindrio associados aos marcos presentes nos shopping

centers.

Ao questionarmos a importdncia dos marcos visuais € adornos no apelo
capitalista, torna-se necessdrio refletir sobre a relacdo entre consumo e paisagem.
Foram selecionados exemplos desses signos nos processos mnemaonicos ligados ao
capitalismo e & cognicdo coletiva e individual, tanto em contextos estrangeiros
quanto nacionais. A comparacdo entre locais distintos ndo busca estudar essas
localidades em si, mas estudar como suas relacdes contribuem para entender os
impactos desses marcos e sua dimensdo memorial e imagética em ambientes

orientados pelo consumo.

Essa comparacdo também se estende a lugares de memaria transformados em
shopping centers, que antes tinham outra funcdo e foram requalificados por meio de
intervencoes patrimoniais. Com foco em exemplos localizados na cidade do Rio de
Janeiro, a reflexdo propde questionar a utilizacdo e a possivel desvalorizacdo de

marcos memoriais como follies voltadas d permanéncia e ao consumo.

A investigacdo propde oferecer subsidios para a leitura cognitiva de cendrios
comerciais contemporéneos, partindo da escuta sensivel das narrativas espaciais e
de suas permanéncias na paisagem construida. O frabalho estd dividido em trés
partes: a apresentacdo dos referenciais tedricos; a discussdo do tipo paisagistico
conhecido como folly, presente em jardins e parques publicos a partir do século XVIII;
e, por fim, arelacdo entre esses elementos e as politicas capitalistas de incentivo ao
consumo em centros comerciais. Por se tratar de uma pesquisa inicial, o estudo ndo
busca conclusdes definitivas, mas levantar reflexdes que possam ser aprofundadas

em futuras investigacoes.
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2 Contextualizacdo teodrica

Paul Thibaud (1997) observa que metdaforas espaciais podem gerar redes de
interpretacdo sobre lugares formalmente semelhantes, mas sensorialmente distintos.
Ambientes com caracteristicas arquitetbnicas parecidas podem  produzir
experiéncias muito diferentes, dependendo das camadas simbdlicas, sensoriqis e
afetivas que os atravessam. Essas metdforas, muitas vezes implicitas no habitar,
funcionam como dispositivos interpretativos, influenciando percepcdes, sugerindo

ambiéncias especificas e induzindo emocdes ou comportamentos

Nesse contexto e de acordo com Duarte (2013), o conceito de ambiéncia é
essencial para compreender como experiéncias sensoriais e simbdlicas se articulam
no cotidiano urbano. Mais do que a forma fisica do espaco, a ambiéncia resulta da
relacdo entre sujeito e espaco, ativando sensacdes e afetos por meio de estimulos
sutis, mas marcantes. No capitalismo contemporéneo, tais ambiéncias podem ser
exploradas como estratégias que estimulem o consumo, apelando ao sensorial e ao

memorial.

Segundo Jodelet (2002), a memdria urbana emerge da intferacdo entre
memoria individual e coletiva, ambas se entrelacando na atribuicdo de sentidos aos
espacos. A memoadria individual € marcada por vivéncias pessoais; a coletiva, por
narrativas e simbolos compartihados que orientam representacdes do passado.
Ainda assim, como lembra Pierre Nora (1993), a memaria coletiva ndo € homogéneaq,
e os Lugares de memdria (lieux de mémoire) surgem quando a vivéncia direta do
passado cede espaco A sua representacdo, tornando certos marcos capazes de

concentrar simbolicamente elementos da histéria, identidade e cultura de um grupo.

Esses marcos, mesmo ressignificados, permanecem disponiveis para novos
sentidos, contribuindo para a reconstrucdo identitdria e a ligacdo entre passado e
presente. No entanto, como adverte Huyssen (2000), sua monumentalizacdo pode
favorecer o esquecimento ativo, sobretudo quando apropriados por légicas
comerciais que transformam esses vestigios em atrativos de consumo. Assim, tanto
espaco quanto memadria sdo sistemas abertos, mediados pelas experiéncias dos

sujeitos e pelas tfransformacdes impostas pelas dindmicas contemporéneas.
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3 As Follies do Jardim Inglés

No conto Kew Gardens (2017), publicado originalmente em 19219, a escritora
britGnica Virginia Woolf (1882 - 1941) descreve a experiéncia do ser e estar nesse
jardim a partir de perspectivas sucessivas de diversas personagens que experienciam
sua paisagem. Com poucas palavras, Woolf revela aspectos profundos dessas
vivéncias, aludindo a temas variados como memaria, mortalidade e contemplacdo.
Em um didlogo de duas personagens em um jardim, € questionada a esséncia

daquele lugar. Essa troca é interrompida quando o homem faz um convite:

“*Venha comigo, Trissie; estd na hora de tomar nosso chd.’

‘Mas onde € mesmo que se toma chd?’, perguntou ela, com o mais estranho dos frémitos
de prazer na voz, olhando vagamente ao redor e se deixando levar pela triha de grama,
arrastando a sombrinha, virando a cabeca para um lado e para o outro, esquecendo-se
do chd, querendo ir para Id e depois para 14, lembrando-se de orquideas e gruas em meio
a flores silvestres, de um pagode chinés e de uma ave de crista vermelha; mas ela
continuava a conduzi-la em frente.” (Woolf, 2017, p. 115)

Vemos que, quando a ideia do chd é sugerida, o pensamento de Trissie vai
vagar por uma série de elementos que compde os jardins de Kew: a trilha de grama,
a ave de crista vermelha, as orquideas e o pagode chinés'. Esse Ultimo, trata-se de
uma folly, construcdo paisagistica cuja excentricidade estilistica se sobrepde a
eventuais aspectos funcionais. A folly abria espaco, entdo, para a suspensdo dos
ditames cldssicos e, como o nome sugere, a introducdo de delirios e exotismos,

verdadeiras “aventuras paisagisticas” 2 (Panzini, 2013, p. 457).

' O Grande Pagode de Kew (figura 1), completado em 1762, foi um presente de sir William Chambers
(1723 - 1796), arquiteto neocldssico rigoroso, para a Princesa Augusta (1719 - 1772)

2 No caso dos jardins de Kew, isso se dard a partir do contexto relacionado ao imperialismo inglés —
expresso no pensamento de Trissie quando ele oscila entre o pagode, o chd e as orquideas.
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Figura 1: Grande Pagode de Kew

o LT

Fonte: The Elisha Whittelsey Fund, 1813

E no jardim inglés do século XVIIl que as follies v&o se tornar um elemento
paisagistico estruturante. Como exemplo, fomemos o de Stowe (Figura 2), que
consolida o estilo inglés e, através de sua folly de entrada na forma de um arco
ddrico, é possivel vislumbrar de longe uma segunda folly: a ponte palladiana. Nesse
sentido, € que dizemos terem as follies um papel estrutural no jardim inglés, elas guiam
o olhar, instigam o frequentador do jardim a ir deste para aquele ponto. Muitas vezes,
o caminho entre duas follies ndo é dbvio, um lago ou riacho artificial impede uma
caminhada direta, permitindo que o jardim fosse experienciado de maneiras
variadas. Dependendo do caminho escolhido, novas follies poderiam se apresentar
ao olhar, desvirtuando da rota original. E um jardim que opera simultaneamente com

o controle do corpo e ailusdo da sua liberdade.
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Figura 2: Arco ddrico nos jardins de Stowe

Fonte: National Trust/ Peter Adams, s.d.

Se retornarmos ao texto de Virginia Woolf, que transcorre no inicio do século XX,
podemos perceber que os frequentadores do jardim de Kew ndo sdo exclusivamente
os aristocratas de outrora, mas uma burguesia que, ao mesmo tempo em que
buscava emular seus hdbitos, como beber chd, também se preocupava com o custo
da bebida e se alegrava por ter ido ao jardim no dia da gratuidade. A ascensdo da
burguesia, concretizada no século XIX, vai configurar novos hdbitos. O parque
publico se torna, assim, um importante local de encontro e um novo espaco para o

consumo.

4 Do lazer aristocratico ao consumo burgués: proto-shoppings e
mega-follies

Ainda no século XIX, a construcdo do Paldcio de Cristal em 1851 (Figura 3) talvez
simbolize com mais forca a orientacdo dos parques publicos para o consumo. Erguido
no Hyde Park para a Feira Mundial, o edificio de metal e vidro substituiu gramados
por galerias onde se exibiam obras de arte e mercadorias da Revolugdo Industrial.

Com largos corredores e mezaninos, antecipa a logica espacial dos shopping centers
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modernos. Pinfuras da época mostram um publico em fluxo constante, semelhante
ao que se observa no Barra Shopping ou no Fashion Mall, no Rio de Janeiro: o corpo
ndo repousd, o olhar é atraido de um stand a outro. O conforto climdtico do interior

completava a experiéncia, fornando o espag¢o ainda mais atrativo para o publico.

Figura 3: Paldcio de Cristal de 1851

Fonte: wikiarquitectura, 2013

Ademais, devemos considerar como o parque publico ja configurava um
espaco onde arquiteturas, entdo compreendidas como exdticas ou delirantes,
poderiam florescer. Dessa maneira, elaboramos a seguinte provocacdo: e se o
pagode que vimos nos jardins de Kew, uma folly , crescesse e a atividade de tomar
chd transcorresse dentro desses novos limitese Poderia o que antes era um mero
elemento decorativo ganhar uma funcdo? Se seguirmos essa trilha de pensamento,
o Palacio de Cristal poderia ser interpretado como uma gigantesca folly pousada no
Hyde Park. Essa visdo, talvez um tanto exagerada, pode ser constatada no papel de

parede retratado na figura 4, em que o paldcio visto através de uma folly na forma
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de um arco pitoresco nos remete a figura 2, em que a ponte palladiana é vista a

partir de um arco ddrico.

Figura 4: Papel de parede do Paldcio de Cristal

Fonte: The National Archives, Imagem no. 375199, 1851

O Paldcio de Cristal pode ser compreendido como resposta & demanda por
espacos de lazer trazida pela ascensdo da burguesia e pela consolidacdo de uma
sociedade de massas. Se nos jardins ingleses as follies eram poucas e voltadas ao
deleite da aristocracia, os parques de diversdo e os shopping centers representam a
multiplicacdo desses dispositivos, agora voltados a uma burguesia crescente, dvida

por novas formas de entretenimento.
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4.1 Follies do consumo e a disneyficacdo dos espacos comerciais

Na concepcdo dos parques de diversdo como Steeplechase Park (Figura 5),
Luna Park e Dreamland?® estavam esbocadas algumas das tensdes tipoldgicas que
vemos nos shoppings nos dias de hoje, principalmente com relacdo a cobertura. Se
no Barra Shopping ou no Fashion Mall vemos o j& citado passeio continuo embaixo
de um mezanino totalmente coberto, no Downtown ou no Uptown, outros shoppings
da mesma regido, vemos alamedas formadas a partir da disposicdo de blocos

dispersos.

Figura 5: Steeplechase Park
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Fonte: Digital Commonwealth, 1930-45

Além disso, € nesses lugares que vemos as follies “reinventadas”. A releitura da
Estdtua da Liberdade no New York City Center ou a Torre Eiffel do Barra World,
localizados no mesmo bairro, sdo exemplos disso. Assim como as antigas follies do
jardim inglés atraem o olhar, no caso do Barra World criam-se percursos quando

conjugadas com outras follies espalhadas pelo shopping, de moinhos holandeses &

3 Estes s@0 os frés parques de diversdo originais de Coney Island, localizado em Nova lorque, nos
Estados Unidos.
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Torre de Pisa. Outra similaridade € o uso de referéncias deslocadas no tempo e no
espaco, como templos gregos, pagodes chineses e monumentos egipcios,
transformando tanto o jardim quanto o shopping em localidades onde o mundo é

reinterpretado.

Figura 6: Follies presentes no Barra World, localizado na Zona Oeste do Rio de Janeiro
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Fonte: Pdgina do Facebook do Barra World, 2016

David Harvey (2001) desenvolveu o conceito de disneyficacdo para descrever
0 processo de homogeneizacdo e estandardizacdo de espacos urbanos, culturais e
comerciais, inspirado pela estética e pelo modelo de negdcios da Disney. Isso
envolve a criacdo de espacos comerciais € de entretenimento que sdo projetados
para serem atraentes, limpos, seguros e altamente controlados, muitas vezes voltados
para o turismo e o consumo. Esses espacos frequentemente perdem a autenticidade
e a diversidade cultural em favor de uma aparéncia superficialmente agraddvel e

comercial.
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Harvey argumenta que a disneyficacdo pode levar a gentrificacdo e a perda
daidentidade cultural das dreas urbanas, sendo parte de uma tendéncia mais ampla
de comercializacdo da cultura e da vida coftidiana, onde o lucro e a padronizacdo
sdo priorizados em detfrimento da singularidade e da autenticidade. Ao observamos
0s empreendimentos comerciais sob o prisma da disneyficacdo, torna-se evidente
como a organizacdo espacial, a estética e os marcos visuais convergem para a
criacdo de experiéncias altamente roteirizadas, onde a diversidade cultural e a

memoria urbana sdo substituidas por um simulacro* controlado e globalizado.

4.2 A utilizacdo da memadria monumental como follies orientadas para o consumo

Quando observamos as transformacodes de edificios histéricos em centros de
comércio como shopping centers, observamos a manutencdo dos elementos
arquitetdnicos inerentes de épocas remotas, muitas vezes pelo préprio impedimento
legal de intervencdo estrutural. Fica claro, entretanto, que a preocupacdo maior das
novas administracdes desses edificios nGo € apenas a protecdo da memdaria através
de uma operacdo museoldgica, mas o potencial lucrativo dela para a criacdo de
uma agraddvel ambiéncia oportuna que induza a apropriacdo e, por efeito, o

consumo (Azevedo & Abranches Jr., 2015).

No contexto carioca, podemos analisar os exemplos dos shopping centers Nova
América (em Del Castilho) (Figura 7) e Bangu Shopping (em Bangu) (Figuras 8 e 9),
onde anteriormente suas estruturas configuravam industrias téxteis. Os elementos da
arquitetura inglesa ainda preservada patrimonialmente funcionam como as follies
nos jardins ingleses, onde a descoberta dessas estruturas € revelada no caminhar.
Elas, por sua vez, sdo capazes hdo apenas de gerar encantamento, mas de evocar
lacos memoriais afrelados aos marcos visuais de outrora presentes na paisagem e no

passado ambiental dos sujeitos que habitam o espaco.

* De acordo com Jean Baudrillard (1991), um simulacro € uma representacdo que simula uma realidade,
mas que ndo tem uma referéncia original auténtica — ou seja, € uma realidade fabricada, construida
para parecer verdadeira ou significativa, mesmo que ndo esteja ligada diretamente a um fato, memdaria
ou objeto real.
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Figura 7: Shopping Nova América, na Zona Norte do Rio de Janeiro

Fonte: autoral, 2022

Figuras 8 e 9: Bangu Shopping, na Zona Oeste do Rio de Janeiro

Fonte: autoral, 2022

Essas estruturas sdo reinventadas, nesse contexto, como dispositivos quase
cenogrdficos que integram a légica da disneyficacdo, ao reorganizar a paisagem
urbana para gerar consumo por meio do encantamento. Essas follies operam como
dancoras afetivas que ativam memarias imaginadas e conferem valor simbdlico ao
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ambiente, fransformando o espaco em uma experiéncia consumivel, fotografdvel e
compartiinhdvel. Nesse contexto, o espaco deixa de ser apenas um suporte fisico e
passa a funcionar como um produto, reforcando a légica de mercantilizacdo da

paisagem e da memaria.

5 Breves consideracoes

Em Ultima andlise, este trabalho nos convida a refletir sobre como a arquitetura
e o design de espacos comerciais influenciam diretamente ndo sé o consumo, mas
também a construcdo de narrativas culturais e afetivas. A leitura desses marcos
arquiteténicos como follies do consumo permite aproximar o shopping e suas funcoes
sociais aos parques publicos e jardins. “A natureza se transforma num grande
shopping center” (Henrique, 2009, p. 102). Seguindo essa légica, o shopping tem
como principal objetivo o consumo de lazer e ndo necessariamente o consumo de
produtos, mesmo tendo em mente que a margem que separa essas duas opcoes &

furva.

Assim como as follies eram elementos que traziam grande destaque aos jardins,
0s shopping centers frequentemente incorporam marcos arquiteténicos e de design
ousados e impressionantes para se destacarem na paisagem e guiarem o olhar dos
visitantes, incentivando-os a explorar o ambiente. As follies eram projetadas para criar
senso de aventura e descoberta, enquanto os shoppings buscam proporcionar uma
experiéncia de compra envolvente. Isso inclui ndo apenas a oferta de produtos, mas
também na promocdo de ambiéncias agraddveis, dreas de lazer, opcodes

gastrondmicas e eventos especiais para atrair os consumidores.

Nesse sentido, a disneyficacdo e a reinterpretacdo de elementos histéricos
podem ser usados para criar experiéncias Unicas de consumo, mostrando que esses
marcos arquiteténicos ndo funcionam apenas como estruturas fisicas, mas também
como dispositivos simbdlicos com carga emocional e cultural significativa. Por vezes,
fazem referéncia a paisagem histérica e cultural reinterpretada nas ambiéncias
comerciais, evocando memoarias afetivas e promovendo vinculos emocionais com o
publico. No entanto, isso também levanta questdes quanto 4 preservacdo da

autenticidade desses lugares de memoria, uma vez que a exploracdo comercial
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dessas follies pode diluir ou esvaziar seu valor histérico e cultural, reduzindo-os a meras

atracdes de consumo.

As follies, nesse contexto, emergem como dispositivos que moldam o imagindrio
coletivo de maneiras sutis, mas profundas. Ao transitar entre o passado e o presente,
essas estruturas tfransformam o espaco urbano em produto estético, consumido de
forma efémera. Essa mercantilizacdo da memdria reflete uma légica capitalista
contempordnea em que até o passado se torna recurso exploravel. Desse modo, as
folies nGo apenas representam o entrelacamento entfre arquitetura, consumo e
memdaria, mas também propdem uma leitura critica da paisagem construida e da
experiéncia urbana, na qual a memdria é interpretada, manipulada e, por vezes,

ressignificada como valor de troca.
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