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Design na Caverna: licoes de uma brevissima teoria

na mudanga climatica

do consumo e o projeto de um laboratédrio especializado

Design in the Cave: lessons from a very brief theory of consumption

and the design of a laboratory specializing in climate change

Karine Gomes Queiroz?,

1Universidade Federal da Integracéo Latino-americana., karine.queiroz@unila.edu.br.

Resumo. O artigo apresenta uma breve reflexdo ensaistica do livro a
Caverna de José Saramago como contribuicdo para a discussGo da
mudanga climdtica. O texto apresenta uma breve teoria do consumo
como elemento norteador para a criagéo do laboratdrio USINA CRIATIVA:
Laboratdrio Multidisciplinar para a Mudan¢a Climdtica criado na
Universidade Federal da Integragdo Latino-americana especializado na
mudanga climdtica. No presente texto, apresentamos os mosaicos em
pldstico, como a primeira técnica replicada pelo laboratdrio recém-
formado.

Palavras-chave. Mudanca climatica; teoria do consumo; difusao de
técnicas sustentdveis; mosaicos de plasticos.

Abstract. This article presents a brief essayistic reflection on the book The
Cave by José Saramago as a contribution to the discussion on climate
change. The text presents a brief theory of consumption as a guiding
element for the creation of the laboratory USINA CRIATIVA: Laboratdrio
Multidisciplinar para a Mudang¢a Climdtica created in Universidade
Federal da Integracgdo Latino-americana specialized in climate change. In
this text, we present plastic mosaics as the first replicated technique.

Keywords: climate change; theory of consumption; dissemination of
sustainable techniques; plastic mosaics.
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1 Algor e a Crise dos Plasticos

Que estranha cena descreves e que
estranhos prisioneiros, Sdo iguais a nos.
Plat3o, Republica, Livro VII

O trabalho aqui apresentado traz a producdo de componentes para ATHIS -
Assessoria Técnica para Habitacdo de Interesse Social, no Curso de Arquitetura e
Urbanismo — UNILA, como possibilidades da sua aplicacdo em contextos onde a escassez
de solugbes contrasta com o excesso do pldstico no ambiente.

A Caverna, é um romance de José Saramago que conta a saga de Cipriano Algor,
oleiro da semiperiferia do mundo, que vai paulatinamente perdendo seu espaco e fungao
social com a substituicdo de materiais e técnicas baseadas no saber-fazer tradicional, como
o barro, pelos plasticos.

Sé me ficaram com metade do carregamento, dizem que passou a haver menos
compradores para o barro, que aparecem a umas lougas de plastico a imitar e que
é isso que os clientes preferem, Ndo é nada que ndo devéssemos esperar, mais
tarde ou mais cedo teria ue suceder, o barro racha-se, esboicela-se, parte-se ao

menor golpe, ao passo que o plastico resiste a tudo e ndo se queixa, ( Saramago,
2000).

Algor, sobrenome que significa vento frio antes da agitacdo, parece o mote
apropriado para ilustrar a enorme crise que vivemos hoje. Como um vento frio antecipando
a crise climatica, a histéria de Cipriano Algor mostra como saberes fazer ancestrais e que
estavam formulados na passagem continua do oficio por geragdes n3ao tem mais
continuidade. Substituimos quase todos os objetos cotidianos por plastico, que afinal, pode
estar matando os oceanos e a nds mesmos (CRUTZEN e STROEMER 2000).

Saramago narra como a mudanca do consumo de pecas de barro por pecas de
plastico, obedeciam aos ditames da publicidade, atualizando para hoje influencers, como
agente retérico definidor do consumo, que se incumbia de propagar a mudanca dos
materiais locais para o plastico pelo sentido de utilidade. Cipriano Algor ndo tem dominio
dessas ferramentas discursivas e cai para a margem do “Centro Comercial”, apresentado
por Saramago como uma distopia !, formando uma nova forma de viver aprisionados
definitivamente pelo consumo.

Os paralelos que Saramago traz do mito de Platdo da caverna, permitem observar
como o autor vai tracando sua analise da sociedade de consumo e de como montamos a
nossa propria e novissima caverna.

"Na trama Cipriano Algor tenta se adaptar substituindo as pecas utilitarias de barro por bonecos do mesmo
material, recorrendo assim, a cultura para a formag¢do de um novo tipo de objeto a ser produzido. Existe um
dilema do personagem se fica ou ndo morando no centro comercial, que deixo aos leitores o convite a leitura.
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A nossa roupa atualmente é majoritariamente poliéster, embalagens de alimentos,
ampolas, vacinas, cadeiras de plastico, dculos escuros, talheres e tudo que nos envolve,
como cavernas ou casulos, quase tudo feito de plastico ou com componentes de plastico.
E exatamente por essa peculiaridade, de ser inquebravel que vivemos imersos no préprio
universo pldstico?.

O romance do dileto prémio nobel é do ano 2000 e conseguiu capturar a mudancga
nos padrdes de consumo e retratar como os plasticos foram entrando tao profundamente
em nossas vidas. Tao intensamente que estudos realizados desde 2019 na USP trabalham
para explicar a presenca de microplasticos no pulmao, cérebro e outros 6rgdos aventam a
possibilidade de deteccdo de micropldsticos no ar (Amato-Lourenco, 2024).

Como pontua Viveiros de Castro (2017) os tempos de crise sdo paradoxais. Estamos
cheios de incertezas para o enfrentamento de um futuro que desconhecemos e
hipnotizados pelo canibalismo nos modelos de democracia, cuidado e planeta (Fraser,
2024).

2 Brevissima Histdria do Consumo e Porque Precisamos Entender Porque
Consumimos

As origens do que se veio a denominar ‘Sociedade de Consumo’ surgem da
constituicdo de uma poiésis, historicamente distinta a partir do século XVIII, e que tem
sofrido desdobramentos até aos nossos dias. Essa nova forma de conceber os produtos
esteve ligada a formacdao de um publico para estes, com base na proposi¢cao de que a
relagdo com os objetos assenta na sua procura. De fato, foi com o Renascimento que
surgiram os artefatos para contemplacdo. Antes disso, e em varias culturas, duas grandes
dimensdes (instaveis e relacionais) estabeleciam o propdsito dos artefatos: o util e o
sagrado.

A procura por produtos no Ocidente, em uma ‘democratizacdo’ no acesso aos
objetos, levou a constituicdo de uma sociedade de consumo anterior a industrializacao,
conforme referido por autores como Chandra Mukeriji e Arjun Appadurai. Esse ponto de
partida demonstra como os métodos e a esséncia dessa producdo ‘popular’ precederam a
industrializacdo, e serviram de base a uma racionalidade poiética distinta, que buscava se
contrapor a producdo de objetos das elites, mediante o uso de materiais, técnicas e formas
proprias (Mukerji e Schudson, 1986). O uso simultdneo de técnicas, tanto em produtos de
“elite” quanto em produtos “populares”, em especial na producdo de panfletos e outras
formas de comunicacdo visual, revela como a cultura de massas precede a industrializacdo,
conforme demonstra Chandra Mukeriji, no texto ‘From Graven Images: Patterns of Modern
Materialism™(1983).

20 escritor portugués falecido em 2010 pode ter chegado a conhecer as descobertas de Charles Moore,
oceanografista americano em 1995 de uma enorme ilha flutuante de microplasticos no oceano pacifico entre
Havai e Califérnia.,
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Essa cultura popular, expressa por sujeitos com capacidade criativa, estava ligada a
formacao de uma populagdo reorganizada nas cidades. Essa reorganiza¢ao social, na
formacao da classe trabalhadora, diminuiu a capacidade criativa da tal estética popular,
pelo que as “sociedades urbanas” passaram progressivamente a ser mais compostas por
consumidores do que por criadores. Nesse sentido, a cultura de massas também
representa a perda de um projeto de uma sociedade de criadores que devera ser retomado
no momento histérico em que vivemos. Do mesmo modo que Cipriano Algor, precisamos
nos redescobrir através de novos talentos e sair da caverna.

De fato, o ato de consumir surge ligado ao cotidiano - como lugar, “territério” e
espaco historicamente construido - sob uma forma social de integracdo dos individuos no
grupo, pelo que o cotidiano representa o ato didrio de se viver. Neste sentido, urge
entender o consumo da seguinte forma: 1. Como lugar onde as classes e os grupos
competem pela apropriacdo do produto social; 2. Enquanto lugar de diferenciacado social e
distincdo simbdlica entre grupos; 3. Como sistema de integracdo e comunicacdo; 4. Como
processo de objetivacdo de desejos; e 5. Como processo ritual (Sunkel, 2002).

O consumo teria simultaneamente a capacidade de conjuncdo e distincdo, nas
palavras de Simmel (2008). Para McCracken, a utilizacido dos objetos enquanto
representacdes de diferenciacdo, de prestigio e de honra social, afigura-se, na corte de
Isabel I, como estratagema dos nobres, para persuadir a Rainha a atender aos seus
interesses, utilizando a mediacdo de artefatos nédo herdados® e criados como apelo ao
consumo (McCracken, 1986). Para o autor, a questao principal da producao de artefatos,
inovadores em termos estéticos ou funcionais, consistiria em uma maxima de relativa
liberdade do detentor daqueles objetos que seriam passados entre gera¢des. O aspeto
digno de nota do artefato ndo-herdado consiste na liberdade de criagdo e ndo no luxo dos
materiais ou na técnica empregue.

As ideias de McCracken - dos primdrdios da logica de consumo mediante um tipo
de disputa nas cortes - o consumo consiste em um ato simbdlico, concretizam-se nas
consideragdes que pdem em relevo o aspecto ludico revelado pela posse e exposicao de
objetos nas mais diversas sociedades.

Deste modo, é possivel que o acumulo e o dispéndio transponham a linha que divide
a subsisténcia do dcio, pelo que o objeto utilitario pode conter uma similitude com o objeto
ritual, em termos da relagdo entre uso contingente e uso por prazer estético, em um jogo
face a realidade.

A relacdo entre os conceitos de Thorstein Veblen, de consumo conspicuo e de
instinct of sportmanship, constitui a base para o exame do écio, enquanto expressdo
antagonica ao instinct of workmanship, que seria o instinto humano nato para criar e
produzir algo com prazer e empenho (o bom, o belo e o justo), estreitamente ligado a
solidariedade e comunidade. A adaptacdao do homem ao meio teria sido promovida pelas

30 termo artefato ndo herdado é uma categoria do autor.
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circunstancias desse cardter instintivo, laboral e produtivo, com base em objetivos de
eficiéncia passiveis de serem concretizados mediante as capacidades instintivas
de cooperagao e solidariedade, ja que se considera bom e correto aquilo que produz algo
util e necessario para a comunidade (Veblen, 2007).

Os artefatos que associam o acumulo e o excesso a Sociedade do Consumo, ainda
gue parecam ser uma evidéncia fantdstica da abundancia, sdo concomitantes com a perda
da fungdo dos objetos.

Ndo existe nem nunca existiu “Sociedade de abundéancia” ou “ Sociedade de
penuria”, ja que toda a Sociedade, seja ela qual for e seja qual o volume dos bens
produzidos ou da riqueza disponivel, se articula ao mesmo tempo sobre um
excedente estrutural e sobre uma pendria estrutural (Baudrillard, 2007: 51, italico
meu).

O consumo, para a diferenciacdo social entre classes, apresenta os objetos
convertidos em materializa¢cdes da possibilidade de ascensdo e permanéncia no espac¢o
social, mediante “indices” dessa ascensao social, representada pela posse de determinados
objetos, na qual “a necessidade a que os objetos respondem imediatamente é politica, em
gue o principal uso é retérico e social” (Appadurai, 1986:38).

A posse de qualquer objeto tem significados culturais, constituindo formas de
comunicagdo que criam e mantém relagdes sociais (Douglas e Isherwood, 1996:59). Para
estes autores, a funcao do consumo nao seria a de satisfazer necessidades, mas de sim a
de produzir significados. Neste sentido, o consumidor serve-se das suas escolhas para
produzir um universo coerente e inteligivel, o que sublinha a dimensdo social e
comunicacional do consumo. Essa nogdo acarreta, nas sociedades de consumo, o consumo
enquanto ato criativo e modo de expressao.

Para Featherstone (1991), o sujeito que tem a capacidade de criar esse universo
coerente ndo manifesta de um modo totalmente autébnomo a sua necessidade de
comunicar. O desaparecimento da autonomia do consumidor criou uma classe de
intermediarios de cultura e estilo, arquitetos e designers. Seria devido a esses
intermediarios, e ao proprio sistema ideolégico de producdo do consumo que, para
Baudrillard (2007), o individuo teria pouca capacidade de se opor a, por ele denominada,
ideologia do consumo.

Para Baudrillard, as necessidades resultam de um sistema produtivo organizado que
produz a necessidade da necessidade ou o desejo do desejo, em que o desperdicio, em vez
de ser uma relacdo residual do consumo, se desdobra sobre si, sendo parte essencial do
consumo. Assim, no fundo, a abundancia somente tera sentido no desperdicio (Baudrillard,
2007: 39).

Na visdo de Baudrillard, o consumo ndo estaria ligado ao prazer ou a satisfacao,
seria antes uma forma de estabilizar o capitalismo, aprofundando a disciplina do trabalho.
Nesse sentido, em condi¢gdes somente de subsisténcia, uma pessoa nao poderia ser
manipulada em prol das continuas exigéncias de consumo, para além da subsisténcia que
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estd a exploragdo da forga de consumo, como forga motora da sociedade de consumo para
além da tecnologia como forga de producao.

Para Featherstone (1991), o fendmeno do consumo trouxe a necessidade de se
ampliar espacos de experimentacdo estética e de diferenciagdo social, pelo que o consumo
dos bens de subsisténcia mais simples precisa de evocar relagdes que vao muito além da
sua funcdo. Para esse autor, a estetizacdo do cotidiano tem a ver com um projeto de
transformar a vida em arte, em que o sujeito comum busca assumir para si a
experimentacao das possibilidades estéticas e novas sensacdes.

A questdo aponta para a ruptura central, no projeto da sociedade moderna, da
criacdo como parte da expressao do sujeito comum. Perde-se a criatividade desse sujeito
comum, passando ela a ser parte da expressao da genialidade do artista, do designer e do
arquiteto, e ato individual do sujeito excepcional. Uma ética da criatividade como
excepcionalidade ndo permite a criacdo de objetos pelo sujeito comum, como parte da
expressao de sua criatividade. A criatividade, especialmente na crise climatica, ndo pode
ser encarada como excepcionalidade, mas sim como criatividade ativa, na racionalidade
poiética do sujeito comum.

A sociedade dos consumidores, de certa maneira, deprecia os criadores de
materialidade do cotidiano, do objeto comum que nao é concebido para a contemplacgdo.
Essa depreciacao relativa cria o estatuto novo pela excepcionalidade da formacao
universitaria enquanto modo de expressdao. A gestdo da excepcionalidade foi possivel
através de transicao entre arte e ciéncia. O rapido fluxo de signos e imagens que satura a
fabricacdo do objeto cotidiano na sociedade contemporanea substitui a criagdo de objetos
por sujeitos comuns pelo abstrato ‘valor de troca’, mas também apresenta a mercadoria
livre para um ‘erzatz’, ou secundario valor de uso, que Baudrillard designou de ‘sign-value’,
ou valor signo sobressalente.

Essa motivagdo do consumo, ou a discrepancia do acesso a ele, demonstra a marca
da persisténcia da diferen¢a colonial, conceito oriundo de José Carlos Mariategui, depois
trabalhando por Walter Mignolo, e que consiste na compreensao de que a diferenca entre
sujeitos, classificados geograficamente entre centro e periferia do sistema- mundo, faz
parte da estrutura do sistema capitalista. Essa diferenca colonial, como o préprio nome diz,
advém da classificacdo dos sujeitos a partir da colonizacdo enquanto processo de
exploracdo e subjugacdo do outro colonizado (Mignolo, 2003a).

A ideia utdpica romantica de manipulacdo da realidade foi tratada na tese de Colin
Campbell (1987), para quem o movimento da produc¢do e do consumo e a consequéncia
das suas éticas foram simultaneos a industrializacdo. Este autor argumenta que a ética
protestante, analisada por Weber (1904), serviu de base para a producdo, como parte de
um propdsito de salvagdo terrena, tanto quanto o Romantismo evocava a expressdo do
individualismo. Nesse sentido, Ernst Fischer pondera que,
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O romantismo foi um movimento de protesto, de protesto apaixonado e
contraditério contra o mundo burgués capitalista, contra o mundo das “ilusGes
perdidas”, contra a prosa indspita dos negdcios e dos lucros (Fischer, 1987: 63).

Para Campbell (1987), a utopia romantica de manipulacdo da realidade estaria para
a forga de consumo como a ética protestante estaria para a for¢a de produgdo. Neste
argumento, da mesma forma que a classe trabalhadora foi importante para a produgao, os
novelistas, com a utopia do romantismo, foram o motor para a sociedade do consumo
atual.

A aproximagao entre o conceito de Campbell - dos novelistas como motor da sociedade
de consumo - e a no¢ao de Eric Thompson - da formacdo de uma classe trabalhadora - pode
demonstrar de que modo a ética romantica terd criado a forca de consumo, e a ética
protestante a forca de producdo. Como é sabido, o termo forca de consumo foi a base do
argumento de Veblen, no texto sobre a formacdo de uma classe ociosa. Considero que esse
conjunto de conceitos permite entender que o consumo das massas, enquanto forca de
consumo, apela aos impetos de manipulacdo da realidade, presentes no ethos romantico,
pela dissimulacdo do tempo do trabalho (o objeto que captura o significado do dcio, apesar
de ser consumido por uma classe trabalhadora)-

Campbell quer saber se é possivel argumentar que o consumo pode também
tornar-se uma ética, um fim em si mesmo, e se é assim como? Se Weber
encontrou uma ética, conduzindo a acumulac¢do de capital para a gldria de deus,
podera Campbell, descobrir uma ética conduzindo ao consumo para a grande
gldria da pessoa individual? (Corrigan,1997: 10).

De acordo com Campbell, na ética romantica, o consumo ndo consistiria em um
desejo sem fundamentos, mas em uma ética de engajamento, em que a légica cultural da
modernidade n3ao assenta somente na racionalidade expressa em atividades de cdlculo e
experimentacdo, mas também no sonho criativo e na manifestacdo de expectativas de
plenitude. Em Campbell, a sociedade de consumo nao resulta apenas da tecnologia ou da
economia capitalista, mas sobretudo da tensdo entre sonho e realidade, prazer e utilidade,
que é vivida pelas pessoas no cotidiano. E neste conceito do consumo como forca que
tensiona sonhos e realidade que possivelmente estariam as respostas a Viveiro de Castro
de se ha mundos por vir.

Se a liberdade de expressao e a cidadania criativa tém lugar no cotidiano podemos
fazer uma leitura conjunta das teses de Featherstone e Campbell, formulando o seguinte
argumento: a estetizacdo do cotidiano, como parte de uma ética romantica, permite
condensar, no consumo cotidiano, o sonho e a recriagcdo da realidade. Essa formulacao
poderd conter um elemento imprescindivel para esta mudancga de paradigmas que vivemos
na crise climatica, que consiste em afirmar que o consumo, como ética romantica e,
enquanto tal, nocdo aberta e inacabada do pensamento moderno, pode ser uma acdo
criativa desvinculada da producdo. Essa desvinculacdo se apresenta especialmente potente
na reciclagem e na formacdo de uma poética da fusdo entre saberes ancestrais e
tecnologias supermodernas.
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Estando o consumo ligado ao cotidiano, ele inscreve-se numa concepgao ativa da
vida, ndo sé para a superacao de necessidades, mas também para a realizacdo da
subjetividade.

Ao penetrar no conceito de ‘valor’, mediante a “vida social das coisas”, Arjun
Appadurai parte da proposta de Georg Simmel (1978) de que o valor surge diretamente
associado a dificuldade ou sacrificio sofridos na obtencao do bem desejado.

Os “valores sociais” criam o ‘valor’, pelo que o ‘valor’ se torna um ato politico.
O conceito de valor, em Simmel (2008), representa a distancia entre desejo e apreciacao
imediata:
A dificuldade de aquisicdo, o sacrificio oferecido em troca, é a unidade

constitutiva do valor, onde a escassez é apenas uma manifestacdo externa, sua
objetivacdo na forma de quantidade (Simmel apud Appadurai, 1986).

Partindo de Simmel, quanto ao conceito de valor atribuido a procura, Appadurai
argumenta que foi essa procura, mediante a formacdo de uma cultura materialista baseada
Nno consumo, que criou as bases para a revolucdo industrial e tecnolégica, e ndo o contrario.
Desta forma, seria mediante a formagdo de uma cultura de criadores, que produz e reutiliza
gue seriam as bases para uma revolucdo tecnoldgica sustentavel.

Em uma sociedade urbana que ndo produz e se serve do 6cio como manifestacao
de prestigio e que, contraditoriamente, apresenta subjetividades alicercadas na
abundancia e no desperdicio, tal concepcdo ativa da vida cria amnésias sociais a respeito
da escassez, e do papel dessa escassez na manutenc¢do da abundancia, como estratégia de
valor e classificacdo social. As relacdes entre excesso e caréncia sdo partes constitutivas do
sistema capitalista de sociedade. A identidade centra-se no ato simbdlico da posse que, na
nossa Sociedade, estaria relacionado com o consumo e o ato de consumir. A subjetividade
fica modelada pelo valor pessoal que seria mensurado pela dificuldade de acesso aos bens
que se pode possuir.

A criatividade surge como ato comunicacional que ocupa espagos simbdlicos, ou
seja, para além de atuar na estetizacdo do cotidiano, trazendo os valores do bom, belo e
do justo, esses sdao vividos como experimentacdo estética de transformacdo da
materialidade. A retomada da criacdo, em substituicdo do mero consumo, surge como
modo de exercer a subjetividade contemporanea, como espaco da criatura que se
transforma por meio da transformacao do meio onde vive. Urge retomar-se o caminho de
uma sociedade que conhece os limites do seu conhecimento, porque na transformacao da
matéria, esses limites impdem-se constantemente.

3 Usina Criativa : a criatividade na crise

O laboratério Usina Criativa foi criado no ano de 2023 através de edital de
orcamento participativo da Universidade Federal da Integracdo Latino-americana,
vinculada ao Curso de Arquitetura e Urbanismo, no Estado do Parana. A votacdo no
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segundo lugar geral, demonstra a emergéncia do tema da mudanga climatica® nas
preocupagdes da comunidade académica.

A Usina Criativa — Laboratério Multidisciplinar para a Mudanga Climatica tem como
principal tarefa dotar a universidade de infraestrutura técnica, cientifica e cultura
participativa para o desenvolvimento de projeto de produtos, moda, processos produtivos
hibridos de cultura popular e tecnologia digital, mobilidrio e replicacdo de tecnologias para
o atendimento de popula¢des em vulnerabilidade habitacional e social na triplice fronteira
Brasil, Paraguai e Argentina.

O desenvolvimento de ciclos tecnolégicos produtivos estdo pensados em fases de
cinco anos de atuacdo do laboratério, de modo tal que possa ser um importante
interveniente no territdrio triplice fronteira para atendimento da legislacdo de ATHIS —
Assessoria Técnica para Habitacdo de Interesse Social.

A primeira fase do laboratério consiste na instalacdo de infraestrutura para
reciclagem de pldsticos através da replicacdo da tecnologia open source Precious Plastic.
Conforme o laboratdrio vai progressivamente se desenvolvendo, inclusive com a
organiza¢do de grupos de estudos e fortalecimento/criacio de programas de pos-
graduacdo no Instituto Latino-americano de Tecnologia, Infraestrutura e Territorio, o
planejamento estratégico prevé a passagem rumo a novas fretes de trabalho para
atendimento das ODS.

Quadro 1 — Planejamento do Laboratdrio Usina Criativa

Ciclos Planejamento de agbes 15 anos.

2025-2030 Reciclar — Organizagdo de espago com infraestrutura para o
desenvolvimento de projetos componentes arquitetonicos, revestimentos e
mobilidrio ATHIS, planta de reciclagem, captura e upcycling de plasticos de
diferentes fontes.

2030 -2035 Repensar — Desenvolvimento de tecnologias a partir de novos
paradigmas técnicos e de tecnologias originarias latino-americanas .

2035 - 2040 Regenerar — pensar os edificios , as cidades e os objetos como
ecossistemas .
Fonte: Planejamento estratégico do laboratério Usina Criativa , em Estudo Preliminar, 2024..
A atuacdo do laboratdrio coloca no centro das atividades o protagonismo estudantil
no desenvolvimento de processos criativos em design upcycling e para organizagao do

caderno de projetos, exposicdes, desfiles, catdlogos, processos produtivos e material
editorial para difusdao de técnicas e saberes fazer.

Ocupar espacos simbdlicos e estéticos é uma tarefa relevante para o enfrentamento
da crise climatica e desde 2023 curso de Arquitetura e Urbanismo desenvolve o desfile em

40 Laboratdrio insere nas suas primeiras acdes a década dos Oceanos ONU 2021-2030,
https://oceandecade.org/pt/
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passarela de moda no evento bianual ELAM Bafénico, como desfile de 28 modelos em
passarela e apresentando as possibilidades de técnicas e processos sustentdveis no campo
da moda sustentdvel e atenta a manifestos como o fashion revolution.

Tomando como inspiragao a ideia do design por vir de “voltar a andar com Gaia:
enquanto ha tempo” onde:

Uma retomada das relagdes — inicialmente com humanos e mais recentemente

com outros seres — deslocaram o objeto, o produto do design como fim do seu

processo, e a produgao de sentidos emerge como novo sentido do campo, ao lado
do antigo solucionar problemas (Noronha, 2021)

Voltar a andar com Gaia, neste caso, deve muito ao trabalho de exploracdo de
alternativas através da experimentacdo em reciclagem e upcycling. O trabalho atual com
plasticos e design upcycling, que tem na moradia e no desenvolvimento de processos
produtivos para ATHIS a sua centralidade, traz novas relagcbes provenientes do
deslocamento do design de solugdes para a producgao de sentidos e certa continuidade do
debate produtivo e estético iniciado no curso de Arquitetura e Urbanismo pelo trabalho na
extensdo do ELAM — Estudio Latino-americano de Moda, em 2023.

Obedecendo a transicdo e na busca de impulsionar a mudang¢a de paradigmas
através do ressignificar o coletivo no curso Arquitetura e Urbanismo e no laboratério
Multidisciplinar Usina Criativa, também experienciamos esse deslocamento do campo do
design, do objeto para a produgdo de sentidos. Também as cidades, as periferias e as
identidades tém realizado esse deslocamento, onde as forgas de politizacdo do processo
de producdo, consumo e do projeto tem se reorganizado. As universidades retornam a
serem cenarios da grande transformacao.

A Usina Criativa traz a organiza¢do do espaco fisico em laboratdério dedicado a
mudanca climatica com a aquisicdo de equipamentos pela audiéncia publica na UNILA °
para a transformacdo continuada de lotes de materiais® em objetos de uso.

O ciclo atual de projeto consiste na organizacdao das campanhas de coletas de
plastico de tampinhas para reciclagem. Nesta dindmica, elencar, replicar e difundir
solucdes projetivas que minimizem o impacto da crise climatica para populacbes de
interesse social nunca foi tdo urgente, especialmente quando nos deparamos com quadros
de enorme precariedade na moradia popular.

O aquecimento global é especialmente impactante para populacdes em moradias
precarias e populares, onde as temperaturas podem ser muito altas, de modo
especialmente doloroso para criancas, idosos e populacdes vulneraveis. Como enfatizam

5 A audiéncia publica garantiu os recursos financeiros e espaco fisico para a estruturagdo de laboratério de
reciclagem de plastico com impressora 3d, plotter de corte, bike trituradora, injetora plastica, extrusora,
prensa térmica, tornos, instrumentos de mao e espago adequado para a exploragao de diferentes técnicas.
80 laboratdrio recebe materiais de campanhas upcycling com a comunidade académica além de termos de
doacdo, parcerias e convénios para o recebimento de materiais e transformacdo em objetos de design,
mobiliario, revestimentos e elementos arquitetonicos vazados.
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os criticos do antropoceno, ndo podemos esquecer o quanto as formas econémicas do
capitalismo sdo fatores determinantes da crise climatica e injustica social, como parte de
um projeto de canibalismo da democracia, do cuidado e planeta (Crutzer & Stroemer,
2020: Fraser, 2024 : Green, 2021).

A adogdo de solugdes tecnoldgicas que possam ser economicamente viaveis,
socialmente justas e atentas ao interesse social (que também estético enfatizando na
producao de experiéncias belas com e na comunidade) e a mitigagcdao de consequéncias nas
moradias tém ganhado peso como questdo central no debate. Nesse contexto, as
tecnologias de reciclagem, especialmente com residuos de plastico, alargam as
possibilidades de execucao pelas comunidades principalmente por permitirem a coleta. A
poténcia emancipatéria estaria, portanto, na reciclagem como método de produzir
materiais construtivos e a economia social e solidaria como base para o desenvolvimento
sustentavel (ONU, 2023).

Figura 1 — Coletanea de projetos desenvolvidos no Usina Criativa
P |

Fonte:, Da esquerda para direita: 1. Colar upcycling com pecas de controle remoto e reldgios,
criacdo a autora. 2. Projeto Usina Criativa duas composi¢des de tampilhismo, mosaico com tampas de
plastico, que serd implantado em ATHIS como revestimento externo para captura carbono, diminuir
infiltracdo e melhoria habitacional. (2023 a 2025)

A técnica do tampilhismo, que consiste em formac¢do de mosaicos de tampinhas
coloridas de plastico, aplicacdo em paredes, bancos e muros em comunidades
selecionadas, apresenta uma possibilidade rapida e eficiente de transformar residuo em
revestimento (FabricATHIS, 2024). Os passos do caderno técnico facilitaram a replicacdo da
tecnologia pela Usina Criativa, que contara com o envolvimento de equipes formadas por
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estudantes de arquitetura e urbanismo, em trabalho extensionista com as comunidades da
disciplina de Comunicagao visual aplicada a arquitetura e urbanismo.

As campanhas de coleta das tampinhas com a comunidade académica utilizam
coletores de acetato com a separagao por cor distribuidos em trés campi. A partir da coleta,
as tampinhas sao higienizadas e as composi¢bes sao realizadas com o apoio de académicos
do curso de arquitetura e urbanismo na disciplina de comunicag¢do visual como parte da
curricularizagao da extensdo. O trabalho de adaptacdo da técnica para replicagao utilizou a
aplicacdo em papéis A4, reutilizacdo, de modo que os mosaicos sdao organizados com
desenhos de 7 fileiras X 9 colunas de tampinhas plasticas.

Como método de garantir a reprodutividade dos modelos gerados na disciplina de
comunicacao visual, os projetos dos académicos sdo registrados previamente em um drive
coletivo.

4 Consideragoes Finais
Disenar desde la cuchara a la cuidad’

O periodo de mudanca climatica que vivemos seria um tempo fora de eixo e
andando cada vez mais rapido de modo que “virtualmente tudo que pode ser dito sobre a
crise climatica se torna, por definicdo, anacrénico, defasado: e tudo o que pode ser feito a
respeito disso é necessariamente muito pouco, e tarde demais” (Danowski e Viveiros de
Castro, 2022).

Procuramos neste texto mostrar a acao de um laboratdrio para a mudancga climatica
gue se desafia pois sempre faremos muito pouco, mas que persistiremos na a¢ao de nutrir
futuros, esperando nao ser tarde demais. Enquanto isso, revestimos em plastico de
tampinhas as paredes da caverna. Agradecemos a todos académicos participantes pelo seu
importante protagonismo na formacao do laboratério.

Havia um Cartaz, daqueles grandes, na fachada do Centro, sdo capazes de adivi-
nhar o que ele dizia, perguntou (...) Brevemente, abertura ao publico da caverna
de Platdo, Atrac¢do exclusiva, Unica no mundo, comprE ja sua entrada.

(José Saramago, A Caverna)

"Frase atribuida a Walter Gropius, fundador da Bauhaus, sobre o disefio total. Também atribuida a Ernesto
Rogers, a respeito da Carta de Atenas, manifesto urbanistico das cidades modernas de 1933.
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