Xl

CB'R

Congresso Brasileiro de Turismo Rural

Saberes e Fazeres do Turismo Rural para o Mundo N'ovo

Incorporacion de la Produccién del Vino al Turismo Rural
utilizando la Interpretacién del Patrimonio: Caso Villa
Progreso, Querétaro, México

Diana Irma Millan Gémez'
Gerardo Novo Espinoza de los Monteros?
Felipe Carlos Viesca Gonzalez?
. Victor Manuel Lépez Guevara*

1 CONSIDERACOES INICIAIS
La industria vinicola en México se encuentra en auge, de 2010 al 2020 se nota
un crecimiento considerable. Una de las regiones vinicolas con mayor crecimiento es
el estado de Querétaro, posicionada como la tercera region con mayor produccién del
pais (CMV, 2018). El enoturismo en Querétaro es visto por las bodegas como su mayor
punto de venta. Sin embargo, las experiencias, productos enoturisticos y beneficios
economicos, en muchos casos, son aislado y desvinculado de la cultural local,
recurriendo a mecanismos de invencion eurocentrista, teatralizacién y montaje de
escenografias (Jesus-Contreras; Thomé-Ortiz, 2018) poniendo en riesgo identidad de

la comunidad.

El objetivo de este estudio fue la incorporacion de la produccion vinicola al

turismo local de Villa Progreso, con el fin de contribuir a la dinamizacién e identidad
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del territorio, y evitar que grupos no locales con mayor poder adquisitivo puedan
explotar desmedidamente los recursos naturales desplazando a las comunidades

originarias dejando de ser protagonistas de su propio territorio.

2 ENOTURISMO, PATRIMONIO E IDENTIDAD: DIFERENCIAS ENTRE VIEJO
MUNDO Y NUEVO MUNDO

Diversos autores como Ozlem y Gromova (2016), Santos et al. (2019) y De
Ufia Alvarez y Villarino Pérez (2019) perfilan al enoturismo como un configurador y
protector de la identidad cultural de la regidn, asi mismo el uso de los recursos locales
como la gastronomia, el paisaje y el patrimonio, contribuyendo a la marca territorial de
la region vitivinicola.

Sin embargo, las afirmaciones pasadas se desarrollaron en el contexto del
denominado viejo mundo del vino, donde la historia de la produccion de vino y el
desarrollo de la region fueron de la mano, por lo tanto, el vino es parte de su historia,
sus actividades y por ende de su identidad. Mientras que, en regiones como
Querétaro, la produccién de vino se desarroll6 mucho tiempo después de que ya
existiera una dinamica social consolidada. Por lo que, se necesita nuevas formas de

integrar la produccién de vino a la propuesta turistica de una localidad rural.

2.1 DESARROLLO DEL PROYECTO

Villa Progreso es una comunidad de ascendencia hiahfiu, grupo originario del
centro de México, en Ezequiel Montes uno de los municipios con mayor promocion
enoturistica del estado de Querétaro. Cuenta con una gran diversidad de bienes
patrimoniales, entre la que destacan los arquitectonicos, historicos, artisticos y
gastronomicos. Desde hace mas de 10 afos se realiza vino, comenzando a llegar
turistas a la localidad.

Teniendo en cuenta que el contexto turistico donde se encuentra Villa Progreso

y buscando no caer en un modelo de turismo masivo, se escogi6 a la interpretacion

(ivsTiruTo
h
m
=
m



Xl

CB'R

Congresso Brasileiro de Turismo Rural

Saberes e Fazeres do Turismo Rural para o Mundo N'ovo

del patrimonio como herramienta de disefo, ya que logra una conservacion, un mayor
aprecio y un disfrute de la regién por parte de los visitantes (Pefate Villasante, 2019).

Segun Bacher et al. (2007), este proceso se resume con la formula (CR + CA)
x TA = Ol, donde el conocimiento del recurso (CR) y de la audiencia (CA), junto con
técnicas adecuadas (TA), generan oportunidades de interpretaciéon (Ol). Para
el recurso se debe determinar la esencia que cada elemento tangibles o intangibles
tiene. La audiencia, en este caso, el turista, se analiza para adaptar la complejidad del
Mientras que las técnicas

mensaje segun su perfil. interpretativas incluyen

comparaciones, analogias, actividades practicas, humor, misterio, preguntas
estratégicas y discusiones, entre otras.

Para llevar a cabo cada parte de la interpretacion, se realizé un diagndstico
territorial colaborativo a partir de la revision de bibliografia, observacion directa y
entrevistas a profundidad con diversos actores, representantes municipales y
organizaciones de la localidad, dando como resultado un analisis FODA, un perfil del
turista y un mapeo de actores. Con estos elementos, se obtuvo la interpretacion

patrimonial de Villa Progreso incorporando la produccién de vino (ver tabla1).

Tabla 1. Resumen de la interpretacion del patrimonio de Villa Progreso

Tema Recurso- Perfil turista y | Estrategias Herramienta del | Hilo conductor
esencia caracteristica | para conectar discurso
del patrimonio
Pasado Cocina Cada Recorrido + | Uso de verbos | Interaccién con
indigena tradicional ingrediente almuerzo activos el semidesierto:
hhahAu: tiene su | hAahnu Metéafora alimentacion 'y
Conexién con el | momento y su | Explicacion de | Mostrar causa y | cosmogonia
semidesierto, la | propdsito- la recoleccion, | efecto
temporalidad y | Comparaciéon | procesos y
trabajo con alacena o | tiempos de
colectivo supermercado | cocina.
Artesania ixtle Usos y | Participacién Exagerar Interaccion con
Tradicion, pensamiento en la | topicos como | el semidesierto:
raices, orgullo y | del maguey elaboraciéon de | tiempo y | herramientas y
colectivismo ixtle espacio decoracioén
E
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Pasado Capilla oratoria | Convivencia y | Recorrido Personificacion | Sincretismo
Colonial Unién familiar y | organizacion guiado Situaciones entre la cultura
comunitaria. comunal Explicacién: imaginarias hAahfiu y
Reflejo de la importancia de | cuento catolicismo
familia las capillas y
festividades
Presente Produccion de | Maridajes con | Cata maridaje | Autorreferencia, | Capillas:
emergente | vino. algo tipico y | con alimentos | analogias y | Evangelizacion
Puente entre la | endémico de | de recoleccion | comparaciones |y vino
tradicion y | suregion
modernidad.

Fuente: Elaboracion propia

3 CONSIDERAGOES FINAIS

La industria vinicola en Querétaro ha crecido, en gran parte al turismo que cada

vinicola ha desarrollado, pero las experiencias ofrecidas estan completamente
desvinculadas de la cultura local, asi mismo, han comenzado a cumplir todas las
exigencias de los turistas que acuden, amenazando la identidad territorial y
desplazando a la comunidad de los beneficios econdmicos que pudieran atraer.

El presente trabajo buscé a partir de la interpretaciéon del patrimonio la
integracion del vino a la narrativa turistica de Villa Progreso, buscando una armonia
con su entorno donde la cultura indigena, su pasado colonial y sus tradiciones
religiosas son sus principales componentes de identidad.

La metodologia usada puede ser una propuesta de herramienta para replicar y
adaptar a diversos entornos rurales en México que han comenzado a producir vino, y
asi se contribuiria no solo a la identidad de la region, sino también a la identidad propia

del producto.

Palavras-chave: Turismo rural, Patrimonio, Enoturismo, Interpretacion.
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