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GT1. Mercados agricolas e comércio exterior

Resumo

Este estudo analisa a posi¢do do Brasil no comércio internacional a partir da aplicagdo do indice
de Vantagem Comparativa Revelada (IVCR) para os principais destinos das exportagdes
brasileiras. Com base em dados da Secretaria de Comércio Exterior (Secex), do Ministério do
Desenvolvimento, Industria, Comércio e Servigos (MDIC) e do Fundo Monetério Internacional
(FMI), realiza-se uma anélise descritiva da relacdo comercial entre o Brasil e seus principais
parceiros comerciais — em especial, os Estados Unidos da América (EUA), a China, a Argentina
e mais trés paises da Unido Europeia. A abordagem baseia-se na teoria das vantagens
comparativas, complementada por nogdes do modelo gravitacional do comércio, que
fundamentam a expectativa de correlagdo entre fluxo comercial e varidveis como o Produto
Interno Bruto (PIB). A analise empirica, por sua vez, contempla a descrigdo de padrdes
comerciais e o calculo do IVCR para os produtos mais representativos de cada parceiro
selecionado. Os resultados indicam padrdes distintos de desempenho relativo dos produtos
brasileiros, com destaque para a elevada vantagem revelada em itens como soja e minério de
ferro. As evidéncias obtidas reforcam a relevancia de politicas publicas voltadas a
diversificacdo da pauta exportadora e ao fortalecimento da inser¢@o internacional do pais em
setores com menor intensidade de vantagem comparativa.

Palavras-chave: Indicadores de desempenho comercial, Especializacao exportadora, Parcerias
estratégicas, Diversificacdo da pauta exportadora, Inser¢@o internacional.

Abstract

This paper analyzes the position of Brazil in international trade by applying the Revealed
Comparative Advantage Index (RCAI) to its main export destinations. Based on data from the
Secretariat of Foreign Trade (Secex), the Ministry of Development, Industry, Trade and
Services (MDIC), and the International Monetary Fund (IMF), the study conducts a descriptive
analysis of the Brazilian trade relations with its leading exchange partners — particularly the
United States of America (USA), China, Argentina, and three European Union countries. The
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theoretical approach draws on theory of comparative advantage, complemented by insights
from the gravity model of trade, which underpins expectations of correlation between trade
flows and variables such as Gross Domestic Product (GDP). The empirical analysis focuses on
describing trade patterns and calculating the RCAI for the most representative products
exported to each selected partner. The results reveal distinct performance patterns of Brazilian
products, highlighting strong revealed advantages in goods such as soybeans and iron ore. The
findings reinforce the relevance of public policies aimed at diversifying the export portfolio and
strengthening the Brazilian international integration in sectors with lower comparative
advantage.

Keywords: Trade performance indicators, Export specialization, Strategic partnerships,
Export diversification, Global market integration.

1. INTRODUCAO

O agronegocio, entendido como “a soma total das operacdes de producdo e distribuicao
de suprimentos agricolas, das operagdes de producdo nas unidades agricolas, do
armazenamento, processamento ¢ distribui¢ao dos produtos agricolas e itens produzidos a partir
deles” (Davis; Goldberg, 1957, p. 1), desempenha papel central na economia brasileira. Sua
estrutura complexa e interligada a diversos setores confere ao Brasil destaque tanto na produgao
quanto na exportacdo de bens agroindustriais. Dados recentes indicam que, em 2023, o Produto
Interno Bruto (PIB) do setor alcangou R$ 2,63 trilhdes, correspondendo a 24,4% do PIB
nacional e empregando 28,6 milhdes de pessoas, o equivalente a 26,5% das ocupagdes do pais
(Cepea, 2024).

A importancia do agronegocio, contudo, transcende o campo econdmico, pois impacta
também o desenvolvimento social e cultural, ao garantir seguranca alimentar e gerar divisas.
Essa relevancia refor¢a a necessidade de estudos voltados a sua dindmica no comércio
internacional, sobretudo considerando os principios da vantagem comparativa — conceito que
sustenta que os paises devem especializar-se na produ¢do de bens nos quais sdo relativamente
mais eficientes (Gremaud ef al., 2011).

Com base na teoria de Ricardo (1821), a vantagem comparativa permite identificar
setores estratégicos nos quais os paises podem obter ganhos expressivos ao direcionar recursos
produtivos. Ao mesmo tempo, torna-se relevante compreender como fatores macroecondmicos,
como o PIB das nag¢des, influenciam os fluxos comerciais. Para isso, 0 modelo gravitacional do
comércio fornece uma estrutura tedrica util, ao postular que o volume de comércio entre dois
paises € proporcional ao produto de seus PIBs e inversamente proporcional a distancia entre
eles.

Embora o presente estudo nao utilize o modelo gravitacional como ferramenta empirica,
ele ¢ incorporado ao referencial tedrico como base para interpretar a correlagdo entre o peso
econdmico dos parceiros € o volume de comércio com o Brasil. Na analise empirica, o trabalho
concentra-se na aplicagdo do Indice de Vantagem Comparativa Revelada (IVCR), com o
objetivo de aferir a competitividade dos principais produtos brasileiros exportados para seus
principais parceiros comerciais — China, Estados Unidos da América (EUA), Argentina, e trés
paises da Unido Europeia (UE).

A UE, por sua vez, representa 13,6% das exportagdes brasileiras (ComexVis, 2024),
com destaque para produtos agropecuarios, extrativos e da industria de transformacdo. A
relagdo bilateral envolve, ainda, importacdes significativas por parte do Brasil, sobretudo de
produtos farmacéuticos e automotivos, evidenciando a interdependéncia produtiva entre os
blocos.

Pagina 2 de 20



’ 63°CONGRESSO DA

CONGRESSO DA SOCIEDADE BRASILEIRA DE ECONOMIA, ADM!NISTRACJ\D E SOCIOLOGIA RURAL
] - — 27 a 31 Julho de 2025 —

Diante desse contexto, o presente artigo tem como objetivo geral avaliar a correlagao
entre o PIB e a participagdo no comércio internacional brasileiro, além de analisar a
competitividade do Brasil, para produtos selecionados, com seus principais parceiros
comerciais. Como desdobramento, sdo definidos os seguintes objetivos especificos: i. realizar
uma analise descritiva dos dados comerciais entre o Brasil e seus principais parceiros
comerciais globais e da UE; ii. examinar a correlagdo entre o PIB dos paises da UE e o fluxo
de comércio com o Brasil; e iii. calcular o IVCR para os principais produtos exportados para os
trés principais paises da UE e para os trés principais parceiros comerciais globais do Brasil.

A articulagdo entre os fundamentos tedricos e os métodos aplicados permite delinear o
posicionamento competitivo do Brasil no comércio internacional, oferecendo subsidios para
politicas publicas de comércio exterior € desenvolvimento produtivo. Além disso, ao evidenciar
os produtos nos quais o pais apresenta vantagem comparativa revelada, o estudo contribui para
estratégias de especializacao e diversificacao da pauta exportadora brasileira.

2. VANTAGEM COMPARATIVA E FLUXOS DE COMERCIO INTERNACIONAL

O estudo do comércio internacional conta com uma base tedrica extensa e consolidada
ao longo dos séculos, com contribui¢des fundamentais de autores como Smith (1776), Ricardo
(1821) e Balassa (1965). A constru¢do do conhecimento sobre a especializacdo produtiva e a
competitividade entre nagdes passou por diversas formulagdes, que sustentam a compreensao
atual da inser¢cdo comercial dos paises e seus padrdes de vantagem. Dentre as abordagens mais
consolidadas destacam-se a teoria da vantagem comparativa, formulada por Ricardo (1821), e
o modelo gravitacional do comércio, cuja formulagdo tedrica e validagdo empirica tém sido
amplamente utilizadas nas ultimas décadas.

A teoria da vantagem absoluta, proposta por Smith (1776), sustenta que os paises devem
exportar bens cuja producdo lhes seja mais barata em relagdo aos demais e importar aqueles
que sejam mais caros para produzir internamente. Segundo Bado (2004), esse principio orienta
0s paises a se concentrarem na produgdo dos bens em que possuem maior eficiéncia produtiva.
No entanto, Ricardo (1821) refinou essa logica ao observar que uma nagdo pode ter vantagens
em mais de um produto. Ele propds, entdo, a teoria da vantagem comparativa, que orienta os
paises a se especializarem na producdo daqueles bens em que apresentam maior produtividade
relativa, ou seja, menor custo de oportunidade.

De acordo com Costa, Lacerda e Vital (2019), essa teoria estabelece que o pais deve
dedicar seus recursos a produ¢do do bem mais eficiente, exportando o excedente e importando
os bens em que apresenta menor produtividade relativa. Essa logica sustenta os fundamentos
da especializagdo internacional, apontando para ganhos mutuos no comércio mesmo em
situagdes de vantagem absoluta em todos os setores por parte de uma das nagdes envolvidas.

A contribuicao empirica de Balassa (1965) consolidou essa teoria com a formulacao do
indice de Vantagem Comparativa Revelada (IVCR), também conhecido como Indice de
Balassa. Conforme Diniz (2017, p. 93), esse indice quantifica, com base em dados observados
de comércio, os produtos com melhores condi¢cdes de inser¢do internacional. Segundo
Fernandes e Vieira Filho (2000, apud Schirigatti et al., 2018), o IVCR permite aferir, a partir
do desempenho exportador relativo, a vantagem de um pais em setores especificos.

Rhoden et al. (2017) aplicaram o IVCR as exportacdes de soja em graos do Brasil, EUA
e Argentina, com base nos dados do AGROSTAT (Brasil) e, para os demais paises, das bases
dos United States Department of Agriculture (USDA)' e Instituto Nacional de Estadistica y

' USDA - Departamento da Agricultura dos EUA.

Pagina 3 de 20



’ 63°CONGRESSO DA

CONGRESSO DA SOCIEDADE BRASILEIRA DE ECONOMIA, ADM!NISTRACJ\D E SOCIOLOGIA RURAL
] - — 27 a 31 Julho de 2025 —

Censos de la Republica Argentina (INDEC)? respectivamente. Balassa (1965) o apresenta na
forma dada pela Equagdo 1.

IVCR;j = x17+ (1)

em que [V CR;; representa o Indice de Vantagem Comparativa Revelada do pais i no bem j, X; j

o valor da exportacdo do produto j de origem no pais i, X; o valor das exportacdes totais do
pais i, X,,; o valor da exportagdo mundial do produto j, X,, o valor total das exportagdes
mundiais.

Os resultados indicaram vantagem comparativa para os trés paises: Brasil (IVCR = 35),
EUA (IVCR =48,5) e Argentina (IVCR = 18,7). Segundo Balassa (1965), valores positivos do
indice (acima de 0) indicam vantagem comparativa revelada, enquanto valores negativos
apontam desvantagem, e valores proximos de zero sugerem neutralidade. Esses dados
evidenciam a for¢a competitiva da soja na pauta exportadora desses paises e a importancia da
aplica¢do do IVCR para andlise da inser¢do internacional de produtos agricolas.

Diniz (2017), por sua vez, aplicou o IVCR a 20 produtos da agroindustria brasileira
entre 2003 e 2014, buscando identificar quais apresentavam vantagem comparativa no periodo.
Os resultados demonstraram estabilidade no indice para soja, café, algodao e agucar, enquanto
os demais produtos variaram ao longo do tempo, com excecdo das carnes. Essa abordagem
permitiu identificar potenciais de especializagdo e orientagdes para politica comercial com base
em evidéncias empiricas.

Complementarmente a analise da competitividade setorial, o0 modelo gravitacional do
comércio permite compreender o padrao de fluxos comerciais entre paises. Segundo Azevedo
(2004, p. 6), esse modelo assume que o comércio entre duas economias ¢ diretamente
proporcional ao produto de suas rendas (PIBs) e inversamente proporcional a distancia entre
elas. A simplicidade do modelo, somada a sua alta capacidade explicativa, conferiu-lhe
crescente relevancia nos estudos empiricos do comércio internacional (Ribeiro, 2023, p. 5).

A partir da década de 1990, o modelo passou a ser amplamente aplicado com
fundamentagdo econométrica, utilizando bases de dados amplas para estimativas robustas dos
determinantes do comércio entre paises (Nascimento; Pregardier, 2013). Logo, a Equagao 2
representa a formula analoga a de Isaac Newton, como representag@o para a formula do modelo
gravitacional de comércio, extraida de Krugman et al. (2015, p. 10).

T—A

o @

A ¢ um termo constante. A equagao expressa que o volume de comércio € proporcional
ao tamanho das economias e inversamente proporcional a distancia geografica, considerando
ainda, em aplicacdes recentes, fatores como aspectos culturais, institucionais e historicos.

Pereira e Schuch (2013) ressaltam que economias maiores tendem a comercializar mais
entre si € com outros paises, € que a proximidade geografica favorece intensificacao das trocas.
Assim, mesmo paises com PIBs relativamente menores podem exercer influéncia significativa
nos fluxos comerciais em razdo de outros fatores estruturais.

A combinagao tedrica do modelo gravitacional com a andlise de vantagem comparativa
permite uma compreensdo ampliada da inser¢d@o internacional de um pais. Enquanto o modelo
gravitacional ajuda a entender os determinantes estruturais dos fluxos comerciais, o IVCR
identifica os setores em que o pais detém maior eficiéncia relativa. Esses fundamentos tedricos
orientam a investigacao realizada neste artigo, cuja analise empirica se concentra nos padrdes

2 INDEC - Instituto Nacional de Estatistica e Censos da Republica Argentina.
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comerciais do Brasil com seus principais parceiros € nos produtos em que apresenta vantagem
comparativa revelada.

3. MATERIAL E METODO

A metodologia utilizada nesse trabalho ¢ de natureza exploratéria, onde busca-se gerar
novas informagdes para conhecimentos sobre o comércio exterior. “A pesquisa exploratoria
tem como objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo
mais explicito ou a constituir hipoteses. Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo
principal o aprimoramento de ideias ou a descoberta de intuigdes” (Gil, 2002, p. 41). Sendo
assim, esse tipo de pesquisa, torna-se importante devido ao auxilio que proporciona, neste
trabalho, quanto ao aprimoramento da ideia central da pesquisa que ¢ a relacdo da vantagem
comparativa revelada com o modelo gravitacional do comércio.

Um levantamento bibliografico sera realizado com o objetivo de buscar dados referentes
ao Indice de Vantagem Comparativa Revela (IVCR), onde serd necesséario entender as variaveis
necessarias para sua aplicagdo e interpretagdo de seus resultados. Além disso, o levantamento
buscard dados referentes ao Modelo Gravitacional de Comércio, como por exemplo, sua
composicao estrutural para que seja aplicada na pesquisa, onde sera necessario a extragao de
dados como o PIB de todos os paises do bloco da UE, além do PIB dos principais parceiros
comerciais do Brasil, isto €, o China, EUA e Argentina.

Nesta etapa de coleta, foi utilizado como fonte diversos bancos de dados
governamentais, como por exemplo, o COMEX STAT que é um sistema brasileiro oficial para
extracdo de dados estatisticos do comércio brasileiro. Nele foi possivel extrair dados como as
importagdes e exportacdes brasileira para o calculo do IVCR brasileiro. Além do COMEX
STAT, foi utilizado outros bancos de dados para complemento de dados, como o IBGE ¢ a
Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAQO), que fomentou dados sobre as
importacdes e exportagcdes dos EUA.

Outros bancos de dados utilizado para a coleta foi o Banco Mundial e o Ipeadata, onde
ambos foram utilizados para obter informacdes a respeito do PIB dos paises da UE, EUA e
Argentina. Estes dados sdo necessarios na utilizagdo do modelo gravitacional para o comércio,
onde ¢ necessario correlacionar o PIB com o volume do comércio.

No entanto, para a aplicacdo do modelo de gravidade de comércio sera utilizado um
programa usado em pesquisas econométricas denominado GretL. Esse programa “¢ um pacote
estatistico livre e multiplataforma. Com uma interface bastante intuitiva e amigavel, ele permite
a aplicagdo de uma ampla gama de técnicas econométricas de uma forma relativamente
simples” (Andrade, 2013, p. 1).

Na plataforma, ¢ inserida as varidveis a serem analisadas, como o percentual de
participagdo dos paises parceiros do Brasil no comércio com o mesmo e o percentual relativo a
participagdo dos paises europeus no bloco econéomico da UE. Isto é, o percentual representante
que cada pais tem no PIB do bloco. Essas variaveis sdo importadas do Excel, onde foram
reunidos os dados coletados para a aplicagao.

Com isso, tornou-se possivel realizar a estimacdo do modelo para analise de sua
correlacdo, onde foi fornecido um grafico com a dispersao dos pontos que associou o PIB com
o volume comercializado, resultando na aplicacdo do modelo via GretL. Os resultados dessa
aplicagdo estdo contidos na sec¢do anterior.

A escolha do GretL para a aplicagdo do modelo gravitacional se deu pela possibilidade
que o software oferece de estimar um modelo na qual € possivel correlacionar duas varidveis
(X e Y), além de permitir fixar uma variadvel (denominada dependente) e regredir linearmente
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com outra (denominada independente). Assim, possibilitando estimar o impacto e/ou influencia
que uma variavel (independente) tem sobre a outra (dependente).

O IVCR tem o objetivo de representar o desempenho das exportacdes de um produto
em um pais e assim verificar se este possui vantagens comparativas nesta determinada categoria
de produtos. E possivel caracterizar a especializagio por meio da evolu¢do da VCR, onde os
produtos com VCR sdo as partes mais fortes da economia de uma nagao (Maia, 2002, p. 2 apud
Rhoden et al., 2017).

Como conceituado no paragrafo acima, as exportagdes sao utilizadas como base para o
calculo do IVCR. Portanto, os dados obtidos na coleta dos principais bancos de dados citados
na se¢do anterior, serdo de grande relevancia para que seja possivel a construgao do IVCR e
sua aplicagdo pratica e tedrica.

O IVCR, comumente denominado Indice de Balassa, representa uma métrica de
comparagao relacionada aos dados de exportacdo de uma nagdo especifica (Cavalcanti; Régo,
2019). Segundo Diniz (2017), seu fundamento estd na identificacdo dos setores produtivos
relevantes de um determinado pais e que tenham como destino o mercado estrangeiro. Ou seja,
com o levantamento dos dados de exportacao por produto, pode-se analisar se um determinado
pais tem uma posi¢ao forte em um determinado setor.

Cavalcanti e Régo (2019, p. 26) abordam que “se faz necessario comparar a participagao
das exportagdes desse segmento com as exportacdes totais do pais”, isto é, calcular por
exemplo, todo café exportado pelo pais em razdo de tudo que foi exportado pelo mesmo pais.
Onde consequentemente ¢ encontrado o IVCR do mesmo para o produto em questdo. Como
meio de exemplificagdo da aplicagdo do IVCR, a relagdo comercial entre o Brasil e o bloco da
Unido Europeia ¢ utilizada.

O Brasil e Unido Europeia mantém uma relacdo comercial importante para ambos. A
bilateralidade gera grandes exporta¢des e importagdes de produtos agropecuarios e da industria
de transformagdo, onde o Brasil fornece matéria-prima (derivados de soja ¢ minérios) para a
Unido Europeia, que, em troca, fornece medicamentos farmacéuticos e pegas para automoveis
em grande parte.

A comercializa¢do de produtos agropecudrios tem grande impacto nessa relagdo. De
acordo com dados do Ministério do Desenvolvimento, Indastria, Comércio e Servigos - MDIC
(Brasil, 2024), mais de 15% da exportacao total do Brasil para a UE ¢ do setor agropecuario,
sendo soja (in natura) e café ndo torrado os produtos que apresentam em conjunto mais de 13%
das exportacdes totais.

A soja corresponde por 6,2% das exportacdes totais para a UE, onde esse percentual, se
considerado alguns de seus derivados, como o farelo de soja por exemplo, sobe para mais de
17% do total das exportagdes brasileira para a UE. Enquanto o Café ndo torrado corresponde a
7,3% do total exportado para a UE. Portanto, € notdria a importancia que a participacdo da soja
e do café nao torrado para essa relagdo comercial entre os paises considerados.

Sendo assim, para a sequéncia desta pesquisa, sdo avaliados dois produtos especificos:
o café nao torrado e a soja (in natura), pois estes produtos, como dito acima, correspondem
pela maior parcela de produtos agropecudrios exportados do Brasil para a UE, com um
percentual de 42% para o café ndo torrado e 36% para a soja (in natura).

O IVCR expressa a parcela das exportagcdes do produto j = 1,2, café ou soja, nas
exportacgdes totais da economia i = 1,2 em questdo, Brasil ou UE, em relagdo as exportacdes
totais desse mesmo produto j e as exportagdes mundiais totais. Balassa (1965) o apresenta na
forma dada pela Equagao 1 da secdo anterior.

Dada a aplicacdo da formula e tendo como resultado da expressdo um IVCR;; > 1,
conclui-se que o pais em questdo tem vantagem comparativa na exportacao do bem em questao.
Caso o resultado seja um IVCR;; <1, pode-se afirmar que o pais em questdo tem uma
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desvantagem comparativa na exportacao desse bem. E, caso se obtenha um resultado nulo, isto
¢, IVCR;j = 0, conclui-se que o pais ndo tem vantagem nem desvantagem na exporta¢do do bem
j.

Esses dados sdao obtidos a partir de fontes confidveis, como bases de dados
governamentais, 6rgaos de comércio, organizagdes internacionais ou institui¢des de pesquisa
econdmica mencionadas. Ressalta-se que, para obter uma imagem precisa da competitividade,
¢ importante que essa coleta de dados seja recente e que acompanhe as tendéncias ao longo do
tempo. Dessa forma, a andlise do IVCR ao longo de varios anos pode fornecer informagdes
valiosas sobre a evolugdo da competitividade nos setores de café e de soja entre o Brasil e a
UE.

Para a construcgdo e aplicacdo pratica do IVCR, foi utilizado o Excel, um software com
uma grade variedade de ferramentas que permite o desenvolvimento logico e a aplicagdo pratica
da formula do IVCR. Apds coletar os dados referentes as exportagdes e importagdes do Brasil
e de seus principais parceiros comerciais, esses foram reunidos em uma tabela para que
facilitasse a organizacao e dinamismo da aplicacao.

A tabela permitiu reunir informagdes importantes como periodo de analise, produtos a
serem analisados no céalculo e os paises de origem. Com isso, foi possivel realizar o célculo do
IVCR para os principais parceiros comerciais do Brasil situados no bloco da UE e no mundo,
resultando nos dados das Tabela 2 e Tabela 4 da se¢do que se segue.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Esta se¢do foi dividida para melhor detalhamento e compreendimento dos resultados
obtidos. Sendo elas uma subsecao de analise do comércio internacional brasileiro, uma com os
principais parceiros comerciais do Brasil; uma contendo o fluxo de comércio com os paises do
bloco da UE; e por fim, os resultados da aplicagao do modelo gravitacional do comércio ¢ do
IVCR.

4.1. Analise do comércio internacional brasileiro

O grafico da Figura 1 apresenta a série anual do comércio internacional brasileiro, que
reflete a comercializagdo total de produtos e servigos no periodo de 2013 a 2023. Analisando a
série, € possivel notar uma queda nas importacdes nos trés primeiros anos, acompanhada da
queda nas exportacdes. No entanto, ao final dessa sequéncia, isto ¢, em 2015, as exportacdes
brasileiras superaram as importagdes, trazendo, assim, o primeiro superavit da série em analise,
totalizando cerca de 13,7 bilhdes de dolares, segundo dados do ComexVis (2024).
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Figura 1. Comércio internacional brasileiro
Fonte: elaboragéo propria.

Nos trés anos subsequentes a esse superdvit, o Brasil manteve os saldos positivos,
aumentou a quantidade importada e exportada, passando de 173,1 bilhdes de dodlares de
importacdo, em 2015, para 185,9 bilhdes em 2018, um aumento de 46 bilhdes de dolares. As
exportagdes, nesse mesmo periodo, tiveram um aumento de 52,4 bilhdes de dolares, passando
de 179,3 bilhdes, no ano de 2016, para 231,9 bilhdes em 2018. No ano de 2019, o Brasil
manteve o saldo positivo com o superavit de 35,2 bilhdes de dolares, 11,4 bilhdes a menos do
que o0 ano anterior.

Muito dessa retragdo no comércio se deu pela queda nas exportagdes, sem
acompanhamento da queda nas importacdes, que se mantiveram proximas ao valor
comercializado anteriormente. No ano de 2020, embora o pais tenha exportado menos que no
ano anterior, cerca de 11,9 bilhdes de dolares a menos, o pais teve um saldo muito superior ao
que vinha tendo nos tltimos anos. Esse elevado saldo de 50,4 bilhdes de dolares se deu também
a reducdo consideravel nas importagdes, cerca de 33 bilhdes a menos que no ano anterior.

Valer ressaltar que, nesse mesmo periodo, o pais, assim como o mundo todo, enfrentava
uma forte pandemia (a de Covid-19°) iniciada no final do ano de 2019, com grande necessidade
de isolamentos e restri¢cdes severas da circulacdao da populacgdo e interagdo presencial. Com isso,
muitos setores tiveram que se reinventar para que a economia nao colapsasse de forma intensa,
houve grande cooperacdo das grandes nagdes e organizagdes mundiais como a Organizagdo
Mundial do Comércio (OMC), a Organiza¢do das Nag¢des Unidas (ONU) e a Organizagao
Mundial de Saude (OMS).

Essas organizagdes, juntamente com os representantes das nagdes, tomaram grandes e
importantes medidas para o “novo” modo de vida que a sociedade enfrentava. Dentro disso,
com o isolamento social, diversos setores tiveram que se adaptar para mante-se ativos e
eficientes. No entanto, diversos setores foram afetados de forma significativa dada a dificuldade
de adaptar-se a real situacdo enfrentada, e diversos setores necessitavam fortemente da presenca
fisica e da interagdo entre as pessoas para que pudessem dar continuidade a suas atividades.

3 O termo “Covid” deriva da combinagdo das iniciais das palavras, em inglés, corona (co), virus (vi) € disease (d),
representando, em tradugdo livre para o portugués, “doenca causada por coronavirus”. O numeral 19 refere-se ao
ano de 2019, quando os primeiros casos foram amplamente divulgados.
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Um setor teve grande crescimento durante o periodo de pandemia, o agrario, mais
especificamente o agronegdcio. Isso porque, embora a pandemia tenha afetado a livre
circulacao, a aglomeragao da populacao, entre outras coisas, ela ndo afetou significativamente
o nivel de producio das commodities? brasileira de forma negativa. Ou seja, o pais é fortemente
conhecido por sua grande especializagao na producdo de produtos agricolas e da pecuaria,
setores que foram extremamente requisitados, ndo apenas nacionalmente, mas também
internacionalmente, o que contribuiu de forma significativa para o aumento da produgao
nacional de produtos agropecudrios.

Esse fator foi crucial para o aumento nas exportagdes brasileira e para a contribui¢cao no
saldo positivo. Como ¢ possivel observar na Figura 1, nos anos seguintes, isto ¢, 2021 e 2022,
0 pais continuou a aumentar seu saldo, com o superavit superando a casa dos 60 bilhdes de
ddlares, mesmo apo6s o fim da condi¢do de pandemia no ano de 2022. Em 2023, o pais seguiu
batendo recordes de comercializagdo de produtos, onde atingiu cerca de 98 bilhdes de dolares
de superavit, batendo o recorde de exportagdao com cerca de 339,7 bilhdes de dolares.

A Figura 1 apresenta ainda a Comercializagdo Total Anual Brasileira, ou seja, a soma
de tudo que foi importado e exportado pelo pais. O grafico mostra o crescimento da participacao
do Brasil no comércio internacional, onde ¢ possivel notar a variacdo ao longo desses 10 anos.
Inicialmente houve uma queda (quatro primeiros anos, caindo de 474 bilhoes de ddlares para
318,8 bilhdes de dolares) quando se compara os anos de 2013 a 2016.

Ap0ds esse periodo, o coméreio brasileiro no exterior aumentou até o ano de 2018, logo
apos houve queda por dois anos subsequentes. A principal variavel que causou essa queda, mais
uma vez, foi a pandemia enfrentada no periodo. Contudo, o aumento das exportagdes ¢ a
redugdo da importagao fizeram com que o saldo brasileiro aumentasse, o que indicou elevagao
do comércio internacional, devido ao grande abastecimento que o setor do agronegocio ofertou
ao mundo. Nos ultimos anos, com o registro de recordes nas exportagdes brasileiras, ja era de
se esperar um registro elevado na participacdo do pais na economia mundial.

4 Produtos basicos ou matérias-primas que sdo comercializados em mercados globais. Eles sio geralmente
produtos ndo processados ou parcialmente processados, como alimentos (graos, carne e café por exemplo), metais
(como ouro, prata e cobre), energia (como petroleo e gas natural) e produtos agricolas (como algodao, agucar e
soja).
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4.2. Parceiros comerciais

Como relatado na se¢@o anterior, o Brasil ¢ um grande agente no cenario mundial do
comércio. O pais atua como um grande fornecedor de produtos agropecuarios, com grande
énfase na produgdo agricola. O Brasil abastece diversos paises devido a sua grande capacidade
de produgao, onde consegue suprir a sua demanda interna e exportar excedente, o qual cresce
baseado na producdo especializada para o comércio externo (Figura 2).
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Figura 2: 15 dos principais parceiros comerciais do Brasil
Fonte: elaboracao propria.

A Figura 2 nomeia os 15 principais paises com os quais o Brasil manteve atividades
comerciais em 2023. Como o pais € especializado na produgdo agropecuaria, ele realiza
relacdes comerciais com outros paises especializados na produgdo de outros bens, e as parcerias
tornam-se benéficas para ambos adquirirem produtos necessarios que ndo produzem com
eficiéncia.

Como pode ser observado na Figura 2, o principal parceiro comercia do Brasil € a China,
com cerca de 27% das transagdes comerciais brasileiras, o que, em valores monetarios,
representa aproximadamente 157,5 bilhdes de dolares. Em segundo lugar, estdo os EUA com
um percentual de participagdo de 13% da comercializagdo total brasileira, o que, em termos
monetarios, representa 74,9 bilhdes de dolares. Ja em terceiro lugar, completando o top 3 de
parceiros comerciais, a Argentina, um pais do mesmo continente, com o qual o pais mantém
fortes relagdes comerciais, haja vista a proximidade entre os paises, representando cerca de 28,7
bilhdes do comércio total brasileiro, equivalendo a 5% de todo comércio internacional do pais.
Em quarto e quinto lugares, como principais parceiros do Brasil, dois europeus: a Alemanha e
a Holanda, com, respectivamente, 3,2% e 2,6% do comércio internacional brasileiro, somando
ambos um total de 33,8 bilhdes de dolares.

Mais 10 paises formam o top 15 da relagdo comercial brasileira, sendo quatro deles
europeus: Espanha, Russia’, Italia e Franga; representando, de forma conjunta, 41,6 bilhdes de
dolares, com um percentual de 7,2% do comércio internacional brasileiro. Além dos europeus,

5 A Russia é um pais transcontinental, ou seja, parte do seu territorio esta localizado na Europa e parte na Asia. No
entanto, em termos de comércio internacional, a Russia geralmente € considerada como parte da Europa. Isso
ocorre porque a maior parte da populacdo, dos centros econdmicos e das infraestruturas comerciais e logisticas do
pais estdo localizadas na parte europeia da Russia.
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o Brasil teve relagdo comercial com quatro paises asiaticos: o Japdo, a India, a Coreia do Sul e
Singapura; juntos eles representam 7,3% do comércio total brasileiro, equivalente, em termos
monetarios, a 42,2 bilhdes de dolares. E, por fim, o Brasil teve relagdo comercial com mais trés
paises do continente americano: México, Chile e Canadd, que juntos representam cerca de 35,5
bilhoes de dolares, ou 6,1% do comércio internacional brasileiro.

4.3. Comércio internacional: Brasil - Unido Europeia

Na Figura 3, esta descrita a relagdo entre o Brasil ¢ o bloco econdmico da UE,
demonstrando o quanto foi comercializado, em termos monetérios, nessa relagdo de 2013 a
2023. Pode-se observar que, ao longo dos anos, houve altos e baixos. No entanto, nota-se que
a importacdo originaria dos paises do bloco até o ano de 2021 foi sempre maior do que as
exportacdes a UE, o que mostra certa dependéncia do Brasil a produtos do bloco, em especial,
produtos da industria de transformagao.

O Brasil se especializou na producao de bens agricolas e pecudrios, os exportando, com
parcerias e acordos comerciais, para beneficios mutuos. Dentro dessa “troca” de produtos e
servigos, o Brasil importa do mercado europeu, em especifico da Unido Europeia,
medicamentos, 6leos combustiveis de petroleo ou minerais, medicamentos veterinarios, partes
e acessorios de veiculos, entre outros bens industrializados.

COMERCIO INTERNACIONAL:
BRASIL X UNIAO EUROPEIA
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Figura 3: Comércio entre Brasil e UE
Fonte: elaboragdo propria.

No ano de 2021, o comércio entre o Brasil e o bloco da UE esteve bem proximo, quando
se analisa a diferenca entre tudo que foi importado e exportado, mas ainda houve um déficit no
saldo brasileiro. Somente no ano de 2022 ocorreu uma inversdo nos dados, ou seja, as
exportacdes brasileiras superaram de forma consideravel as importacdes, trazendo assim, um
superavit de 6,6 bilhdes de dolares na relacdo apenas com a UE. No ano de 2023, o Brasil
continuou a ter superavit. Porém, com um valor menor, de aproximadamente 1,1 bilhdo de
dolares, indicando uma possivel retomada de déficit no saldo.

A Figura 4 mostra a relagdo de comércio do Brasil com os paises que compde o bloco
da UE, com seus fluxos de importacdo e exportacdo em termos monetarios mensurados em
dolares americanos. Portanto, analisando o grafico da Figura 4, fica evidente a forte relagdo
comercial que o Brasil tem com as grandes poténcias europeias, com grande nivel de
importagdo vinda da Alemanha, representando um total de 20% das exportagdes do bloco para
o0 Brasil.
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A Figura 4 também permite que se aponte a grande participacao da Holanda (Paises
Baixos) na comercializacao entre o Brasil e o bloco europeu, correspondente a cerca de 16% de
tudo que ¢ comercializado nessa relacdo, seguida da Espanha com 12% do total. Italia e Franga
apresentam, na sequéncia, as maiores participacdes, representando, respectivamente, 10% e
9,2% do total exportado pelo bloco para o Brasil.
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Figura 4: Transagdes entre o Brasil e a UE
Fonte: elaboragdo propria.

Como pode-se observar nas figuras acima, o Brasil tem uma participagdo relevante no
comércio internacional, onde a Figura 4 aborda um fluxo de comércio consideravel com os
paises do bloco da UE. Sendo assim, a Figura 5 expressa a anélise da correlagdo do fluxo de
comeércio entre o Brasil e os paises da UE com o PIB desses paises, com uma aplicagado tedrica
do Modelo Gravitacional para o comércio. Além disso, os resultados em uma “Nova Unido
Europeia” foram expressos na Figura 6, onde estdo inseridos os trés principais parceiros
comerciais brasileiro na economia do bloco, portanto, surgindo a “Nova Unido Europeia”.

Como citado em topicos anteriores, 0 modelo de gravidade para o comércio, vem de
uma analogia ao modelo de Isaac Newton, onde ele teorizou a lei da gravita¢ao universal, onde
ele defendia que a atracdo entre dois corpos ¢ diretamente proporcional a massa dos corpos e
inversamente proporcional ao quadrado da distancia entre eles (Nascimento; Pregardier Junior,
2013). Sendo assim, na Figura 5, a correlacdo entre as participacdes dos paises da UE no PIB
do bloco e no comércio brasileiro ¢ apresentada.
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Modelo Gravitacional do Comércio - BRASIL x UE
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Figura 5: Aplicacao do modelo gravitacional no GretL
Fonte: elaboragédo propria.

O grafico da Figura 5 mostra a relagdo entre o percentual de participagdo no comércio
entre o Brasil e a UE em relagdo ao percentual que cada pais do bloco representa no PIB geral
da UE. Ou seja, o objetivo geral do grafico ¢ tracar a correlag@o entre essas duas variaveis para
determinar a influéncia que o PIB dos paises (que representa a massa no modelo gravitacional)
tem sobre o percentual de participacdo no comércio entre o Brasil e a UE (que representa o
volume no modelo gravitacional).

O Modelo Gravitacional para o comércio sugere que o pais que detém o maior peso, isto
¢, uma maior economia (PIB) ird ter uma participacdo maior no comércio com outro pais em
relagdo a um pais com menor PIB. Isso porque as grandes economias gastam mais com
importacdes devido a sua alta capacidade de investimento. Além disso, as grandes economias
tendem exportar mais e a atrair investimentos de outros paises, pois conseguem produzir uma
variedade maior de bens e servigos para ofertar mundialmente.

Na Figura 5, pode-se observar na pratica essa teoria, quando se analisa, por exemplo, a
participagdo da Alemanha no PIB da UE, cerca de 20%, a maior economia do bloco, como o
principal parceiro do bloco com o Brasil. Essa forte relacdo comercial se explica ao Brasil
exportar produtos primarios para a Alemanha e importar, em sua grande maioria, produtos ja
transformados, isto €, produtos da industria de transformacao.

E possivel notar uma semelhanga no padrio quando se analisa Espanha, Italia,
Dinamarca e Suécia, com o Brasil, segundo os dados do ComexVis (2024), exportando produtos
agricolas e minerais, e importando desses mesmos paises produtos da industria de
transformagao. Exemplos sdo minério de cobre, 6leo de petroleo, café nao torrado e soja; e
partes de veiculos, aeronaves, maquinarios e medicamentos, respectivamente.

No entanto, o Modelo Gravitacional para o comércio também tem outras
funcionalidades em usa aplicagdo. Além dessa discutida inicialmente, onde foi possivel
correlacionar a relacao do peso e volume no comércio mundial, evidenciando a forte relagao
que um pais com uma economia forte (como a Alemanha) tem sobre o volume comercializado
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com outros paises, o0 modelo identifica anomalias. Observa-se que, em alguns casos, a previsao
do comércio € muito maior (ou menor) que a previsdo do modelo.

Um exemplo dessa imperfeicdo na aplicagdo do modelo, no grafico da Figura 5, ¢ a
correlagdo com Portugal. Embora Portugal tenha um percentual do PIB do bloco inferior aos
das Dinamarca, Suécia e, principalmente, Polonia, que contém mais do que o triplo de
participagdo no PIB do bloco que os portugueses; Portugal tem uma participagdo no comércio
brasileiro duas vezes mais que o desses mesmos paises.

Essa imperfeicdo, ou previsao distinta da que o modelo prevé, ¢ chamada pelos
economistas de anomalia. As anomalias podem ser representadas por diversos fatores, neste
caso de Portugal, o principal fator que a descreve ¢ o fator cultural. Ou seja, pelo fato de o
Brasil ter sido colonizado pelos portugueses, ambos paises t€ém uma relagao cultural mais forte,
com lingua parecida, facilitando as negociagdes, com até mesmo alto fluxo de migrantes entre
0s paises na busca por oportunidades de trabalho.

Outro exemplo ¢ a Holanda que, com cerca de 6,1% de participagdo no PIB do bloco,
que representa menos da metade da participagdo da Francga, por exemplo, detém um total de
16,3% do comércio com o Brasil. Essa anomalia pode ter como fator crucial a agropecuadria,
que os holandeses tém, assim como o Brasil, como forte na sua produgdo. Logo, essa
semelhanca com o Brasil, em termos de especializacdo aproxima o comércio entre esses dois
paises.

Como grandes produtores pecuaristas, os holandeses tém um custo elevado com a
alimenta¢do do gado, composta em grande parte pela racdo, que contém farelo de soja, principal
produto exportado pelo Brasil para o mercado europeu. Como a dieta dos animais requer
grandes concentracdes de proteinas, os produtores pecuaristas veem na soja (em especifico no
seu farelo) um grande agregado para a composi¢ao das ragdes.

Além disso, os holandeses ainda importam, assim como outros europeus do bloco, 6leos
brutos de petroleo ou de minerais crus, além do minério de ferro. Com isso, o Brasil importa
dos holandeses os produtos ja transformados, como os 6leos de combustiveis de petroleo ou
minerais. Além disso, também importa adubos e fertilizantes quimicos, uma vez que o Brasil
se especializou principalmente na produgdo agricola.

Na Figura 6, expressa-se os resultados para a “Nova UE”, isto ¢, a UE com a insergao
dos trés principais parceiros comerciais do Brasil: a China, os EUA e a Argentina. Assim como
a Figura 5, esta figura apresenta a correlacao entre a porcentagem de participagao no PIB da
UE dos paises que a compdem e a porcentagem de participagdo de cada pais no comércio entre
o Brasil e a UE. No entanto, o que difere ¢ a inclusdo dos principais parceiros comerciais do
Brasil na economia europeia.

Modelo Gravitacional do Comércio - BRASTIL x "NOWVA UE™
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Figura 6: Aplicacao do modelo gravitacional na “Nova UE”
Fonte: elaboragao propria.
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Analisando o grafico da Figura 6, pode-se observar que os paises do bloco que antes se
espalhavam entre os quadrantes do grafico, devido a diferentes fatores como, por exemplo, o
tamanho de sua economia como ¢ o caso da Alemanha, Franga e Itdlia que em conjunto
correspondem a mais de 50% da economia do bloco, ou como a Holanda e Espanha que embora
ndo tenham o mesmo impacto econdmico no bloco que as nagdes citadas anteriormente,
correspondem, juntas, por cerca de 29% de toda comercializacdo do bloco com o Brasil, agora
se encontram em grande maioria no quadrante esquerdo inferior.

Esse movimento se da principalmente pela inser¢do das duas maiores economias
mundial, os EUA e a China. Onde ¢ possivel observar no caso da China, que quando inserida
na economia do bloco, eleva de forma significativa o fluxo de comércio do bloco com o Brasil,
que antes ndo chegava aos 25% e que agora ¢ puxado para mais de 45%. De forma semelhante
¢ o caso dos EUA, onde quando inserido na “Nova UE” eleva a comercializagao do bloco com
o Brasil e sua participacdo no PIB do bloco, chegando a mais de 45%.

Essas duas observagdes vao de encontro ao que o modelo sugere, que quanto maior o
peso da economia, maior a participagao no comércio de uma economia menor ele tem. Neste
caso, temos que a China detentora do segundo maior PIB desse novo bloco, detém a maior
participacao no comércio com o Brasil. No entanto, esta mesma analise leva ao questionamento
sobre o porqué os EUA ndo detém a maior participacdo do comércio desta nova economia, uma
vez que o pais detém a maior parcela do PIB do bloco.

O que explica esta questdo ¢ a chamada anomalia, citada anteriormente, onde o modelo
gera imperfei¢des nos resultados, como ¢ este caso de China e EUA. Embora os EUA tenham
um peso maior nesta economia, a China e o Brasil mantém acordos comerciais mais fortes com
a busca de beneficios mituos, os chineses como visto em se¢des anteriores, importa grandes
quantidades de commodities agricolas brasileiras, em especial a soja, e produtos da industria
extrativistas, como os 6leos brutos de petroleo e minerais de ferro.

Além desta boa relagdo comercial entre ambos os governos, ambos sdo integrantes de
grandes parcerias comerciais multilaterais, como ¢ o caso do BRICS. O BRICS nio sdao um
grupo econdmico formal, e sim uma parceria entre cinco das maiores economias emergentes do
mundo: Brasil, Russia, india, China e Africa do Sul (Brasil, 2024).

Essa grande parceria permitiu que o Brasil e a China abrissem os seus comércios, de
forma que ambos tenham mais acessibilidade aos produtos, o que implica na eleva¢do do
comeércio entre eles e os demais membros do grupo. Segundo dados do ComexVis (2024) , mais
de 104 milhdes de dolares foram exportados para a China, o que representa mais de 30% das
exportacoes total brasileira, o que evidencia a importancia € impacto que esta parceria comercial
tem sobre a economia brasileira.

Analisando o caso dos EUA, a Figura 6 mostra que embora eles ndo tenham o mesmo
nivel de comercializacdo que o Brasil tem com os chineses, 0 impacto que os norte-americanos
tem na economia do bloco ¢ significantemente superior. Essa diferenca se d4 principalmente
pelo fato de os EUA serem uma poténcia de grandes investimentos tecnoldgicos. Diferente dos
chineses que tem em seu foco na importacdo de produtos agropecuarios e da industria
extrativista brasileira, os norte-americanos buscam no mercado brasileiro produtos da indistria
de transformag¢do como siderurgia, metalurgia e pecas de aeronaves.

Essa diferenga de produtos importados por chineses e norte-americanos ¢ o que difere a
localizag@o dos pontos no grafico da Figura 6, pois embora o volume exportado para China seja
muito alto, a agregacdo de valor que estes produtos tém ¢ baixa, o que nos produtos
comercializados com os EUA, ocorrem de forma inversa, isto ¢, sao produtos industrializados
que geram maior valor de agrega¢do, gerando um fluxo monetario maior.

Outra analise que a Figura 6 revela, € a posicdo da Argentina, a terceira maior parceira
de comercializacdo do Brasil inserida no modelo. Diferente da China e dos EUA, ela ndo tem

Pégina 15 de 20



’ 63°CONGRESSO DA

CONGRESSO DA SOCIEDADE BRASILEIRA DE ECONOMIA, ADM!NISTRACJ\D E SOCIOLOGIA RURAL
] - — 27 a 31 Julho de 2025 —

um peso significativo quando inserido no bloco, pelo contrario, ela acaba sendo ofuscada pelo
baixo impacto que causa na economia, com um pouco mais de 1% da participacdo no PIB da
“Nova UE”, tornando-se assim, o pais com o menor peso no bloco.

No entanto, assim como a China e os EUA, os resultados para a Argentina representam
uma anomalia no modelo, pois analisando a sua participagdo no comércio com o Brasil em
relacdo ao demais do bloco, tem-se que eles superam 50% dos paises europeus originais do
bloco da UE. O principal fator que explica essa anomalia ¢ a variavel distancia, onde a
Argentina se encontra com a menor distancia para o Brasil em comparacdo a todos paises do
novo bloco.

A Argentina faz fronteira com o Brasil, e isso possibilita maior acessibilidade dos
produtos de ambos, facilidade em manter reunides entre CEOs de empresas e cooperativas.
Além deste fator, assim como ocorre com a China, o Brasil e a Argentina s3o membros ativos
de um bloco econémico sul-americano, 0 Mercado Comum do Sul, conhecido como Mercosul.
Criado em 1991, a partir da assinatura do Tratado de Assung¢do, no Paraguai.

Inicialmente, o Mercosul foi desenvolvido com o objetivo principal de estabelecer uma
zona de livre comércio entre os paises participantes do bloco, o que garantiria que poderiam
comercializar, de forma livre, bens, servigos e fatores produtivos. Isso através, entre outros, da
eliminagdo dos direitos alfandegérios e restrigcdes nao-tarifarias a circulagdo de mercadorias e
de qualquer outra medida de efeito equivalente (Mercosul, 2024).

Além disso, para que o acordo tornasse bem-sucedido e efetivo, foi desenvolvido mais
tarde a Tarifa Externa Comum (TEC), que teve como objetivo principal a utilizagdo de uma
tarifa inica de importagdo para os bens adquiridos de outras nagdes ou blocos econdomicos que
entrassem nos paises membros, com a finalidade que todos cobrassem a mesma taxa e para que
nenhum membro dé preferéncia a mercadorias externas, reduzindo assim, as concorréncias
desiguais.

Portanto, esses dois fatores contribuem para o entendimento do porqué a Argentina
mesmo como um peso menor na economica do bloco da “Nova UE”, consegue ter um maior
fluxo de comércio com Brasil do que grande parte dos paises membros do bloco original da
UE. No entanto, as andlises referidas aos paises membros e alguns europeus origindrios do
bloco da UE, reflete a comercializacao total desses paises com o Brasil, isto €, as importagdes
e exportacdes totais de bens e servicos.

Sendo assim, ndo reflete se o Brasil, mesmo com grandes fluxos de comercializagao
com esses paises, ¢ competitivo no mercado internacional, ou se de fato tem alguma vantagem
comparativa na exportagao de produtos para estes mercados. Portanto, para isso foi aplicado o
calculo do IVCR para os trés principais parceiros econdmico do bloco da UE e os principais
parceiros comerciais brasileiro que foram inseridos na “Nova UE” para a andlise da
competitividade do Brasil na exportagdo desses bens.

4.4. Anilise do indice de Vantagem Comparativa Revelada

Na Tabela 1, situada logo abaixo, estdo representados dados referentes a
comercializacdo dos principais produtos entre o Brasil e os trés principais parceiros do bloco
da UE, ou seja, as exportacdes totais de um determinado produto brasileiro para a Alemanha,
Holanda e Espanha. A andlise contém dados referente ao café ndo torrado exportado para a
Alemanha, Oleos de petroleo e 6leo obtidos de minerais crus para a Holanda e Soja para a
Espanha. Vale ressaltar que a anélise em questdo leva em consideracao um periodo de 5 anos,
isto €, de 2019 a 2023.
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Tabela 1: Exportacdes, principais parceiros comerciais (UE), em bilhdes de dolares
Paises Produto 2019 2020 2021 2022 2023

Alemanha Café ndo torrado 789.654 965.035 1.064.566 1.678.056 1.070.988

Oleos de petroleo e
Holanda oleos obtidos de 404.309 550.727 1.212.252 2.150.615 3.481.878
minerais crus

Espanha Soja 763.486 956.740 1.665.074 1.939.555 1.462.333
Fonte: elaboracdo propria com base nos dados do ComexVis (2024).

A Tabela 1 apresenta os principais produtos exportado pelo Brasil para os trés paises da
UE que apresentam as maiores participacdes no comércio do bloco europeu com o Brasil.
Analisando a tabela, pode-se observar que o comércio do café nao torrado entre o Brasil ¢ a
Alemanha no periodo de 5 anos em analise, cresceu mais de 35%, passando de 789.654 milhdes
de dolares em 2019 para 1.070.988 bilhoes de dolares em 2023.

No mesmo periodo, o comércio de 6leos de petroleo e 6leos de minerais crus entre Brasil
e Holanda, passou de 404.309 milhdes de dolares em 2019 para 3.481.878 bilhdes de dolares
em 2023, o que representam um aumento de mais de 750%. Por fim, o comércio da soja entre
o Brasil e a Espanha, que em 2019 obteve 763.486 milhdes de ddlares exportados, onde, desde
entdo, aumentou mais de 90% em 2023, com um valor de exportagao de 1.462.333 bilhdes de
dolares.

A Tabela 2 revela os resultados obtidos do calculo do IVCR para os trés paises
participantes do bloco da UE, no qual detém as maiores participagdes no comércio do bloco
com o Brasil, como citado no paragrafo acima. Como sugere o modelo, ao se calcular o IVCR
de um determinado produto, quando se obtém um resultado positivo, isto €, um valor acima de
0, pode-se afirmar que o pais que exporta aquele produto detém vantagem comparativa.
Tabela 2: IVCR para as trés maiores participagdes do comércio brasileiro do bloco da UE

Pais Alemanha Holanda Espanha
Produto Café ndo torrado Oleo de petréleo e minerais Soja
2019 21,77 2,38 39,59
2020 23,31 2,72 37,47
2021 21,19 2,78 39,00
2022 20,73 2,47 36,77
2023 19,43 2,26 39,24

Fonte: elaboragdo propria com base nos dados do ComexVis (2024).

Analisando a Tabela 2, ¢ possivel notar os resultados positivos, o que nos indica que o
Brasil detém vantagem comparativa na exportagdo do café ndo torrado, produto que o Brasil
exporta para a Alemanha. Com o indice na média de 21,29, o que demonstra a for¢a do pais na
comercializacao deste produto, fazendo jus ao titulo de maior exportador de café do mundo.

A Tabela 2 também mostra o [IVCR da soja, produto que o Brasil exporta para a Espanha,
como resultado foi obtido o valor positivo, com média de 38,41, indicando uma vantagem
comparativa do pais na exportag¢do deste bem. E por fim, o IVCR do 6leo de petrdleo e minerais
que assim como os demais produtos analisados, obteve-se um indice positivo, onde se tem uma
média dos 5 anos em questdo de 2,52, revelando uma vantagem comparativa do Brasil na
exportacao deste bem.

A Tabela 3 mostra um recorte de 5 anos da exportacdo dos principais produtos
destinados aos EUA, China e a Argentina, paises que lideram o ranking de comercializagao
com o Brasil, como visto em sec¢des anteriores. Para os norte-americanos, o Brasil exporta
produtos semiacabados, lingotes e outras formas primarias de ferro ou aco, onde no periodo em
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analise obteve um aumento de quase 70% no valor exportado, passando de 2.840.875 bilhdes
de dolares para 4.829.128 bilhdes de dolares.
Tabela 3: Exportacdes para os principais parceiros comerciais do Brasil
Pais Produto 2019 2020 2021 2022 2023
Produtos
semiacabados,
EUA lingotes e outras  2.840.875  1.892.526  4.520.246  4.505.268  4.829.128
formas primarias
de ferro ou ago
China Soja 20.502.316 20.903.177 27.208.101 31.848.678 38.917.721
Veiculos que
nao sejam
veiculos
Argentina  ferrovidrios ou 3.414.132 2.849.497 3.103.033 3.883.264 4.016.120
eléctricos, e suas
partes e
acessorios
Fonte: elaboracdo propria com base nos dados do ComexVis (2024).

Para os chineses, o principal produto exportado foi a soja, na qual foram exportados
38.917.721 bilhdes de dolares em 2023, o que representa um aumento de quase 90% do total
exportado no ano de 2019, que representava 20.502.316 bilhdes de dolares. Para os argentinos,
o Brasil tem como principal produto de exportagdo veiculo que ndo sejam ferroviarios ou
eléctrico, e suas partes e acessorios, onde em 2023 foram exportados 4.016.120 bilhdes de
dolares, o que representou um aumento de mais de 17% ao comparar com o ano de 2019 quando
obteve um valor exportado de 3.414.132 bilhdes de ddlares.

A Tabela 4 abaixo, revela os resultados obtidos da aplicagdo do IVCR para os trés
principais parceiros comerciais do Brasil ndo europeu, isto ¢, EUA, China e Argentina. Assim
como a tabela 2, os resultados obtidos sdo positivos para a exportacdo de todos os produtos
analisados, o que significa que o Brasil detém vantagem comparativa na exportacao destes bens.
Em relag¢do ao ferro e ago exportado para o EUA, obteve-se um indice médio de 11,86 no
periodo de 2019 a 2023, mostrando uma estabilidade relevante no cenario mundial na
exportacdo deste bem.

Para os chineses, o Brasil exporta de forma significativa a soja, o que ¢ refletido no
resultado do calculo do IVCR da soja na tabela 2 e tabela 4, onde o produto obteve um indice
médio de 38,37. Ja em relacdo aos veiculos e pecas de veiculos, o calculo do IVCR resultou em
um indice médio de 0,49, o que de acordo com a teoria de Balassa, revela uma vantagem
comparativa do Brasil na exportagdo deste bem.

Tabela 4:IVCR dos trés principais parceiros comerciais do Brasil

Pais EUA China Argentina
Produto Ferro e aco™ Soja Veiculos e pecas de veiculos™*
2019 12,56 39,59 0,51
2020 10,16 37,47 0,44
2021 10,95 39,00 0,47
2022 12,79 36,77 0,56
2023 12,83 39,04 0,46

Fonte: elaborag@o propria com base nos dados do Comex Vis (2024).
* Produtos semiacabados, lingotes e outras formas primarias de ferro ou ago.
** Veiculos que ndo sejam veiculos ferroviarios ou eléctricos, e suas partes e acessorios.

Ambos os modelos se correlacionam, impactando integralmente a competitividade do
agronegocio brasileiro, pois eles interagem entre si em 3 aspectos: no tamanho econdmico, na
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distancia geografica e nos efeitos das politicas comerciais. Como foi visto, o modelo
gravitacional revelou a existéncia da influéncia que o tamanho da economia tem no comércio
entre dois paises, como relatam as Figuras 5 e 6 ao mostrar a Alemanha e os EUA como os
principais influenciadores nos fluxos comerciais com o Brasil, dada a sua relevancia econdmica.
O IVCR também esta relacionado ao tamanho da economia, pois os paises com grandes
economias tém uma maior capacidade de especializacdo, portanto, podem ter maior vantagem
comparativa em determinados setores, possibilitando maiores fluxos comerciais com outras
grandes economias.

Quanto ao aspecto geografico que no modelo gravitacional se refere a distancia, ela
interage com o IVCR no quesito de custo de transporte. Uma vez que um pais detém vantagem
comparativa em produtos de baixos custos de transporte, o0 comércio com paises mais distantes
torna-se mais viavel, como € o caso dos EUA, que exporta produtos eletronicos para o Brasil.
Pois o custo do transporte ¢ relativamente menor do que para produtos com alto indice de
perecibilidade, que requer maiores cuidados no manejo e transporte.

Por fim, os modelos se correlacionam ao se analisar o efeito gerado nos acordos
comerciais, onde estes acordos reduzem custos de transagdes, principalmente, ao se reduzir as
barreiras comerciais. Como visto na figura 6 onde ¢ inserida os principais parceiros comerciais
do Brasil (China, EUA e Argentina) na economia da UE, pode se observar o grande fluxo de
comeércio existente entre o Brasil e estes paises.

Além disso, na tabela 3 que corrobora com os resultados do grafico da figura 6,
mostrando o grande crescimento no comércio da soja brasileira com os chineses. Este
crescimento, reflete a importancia da parceria comercia entre o Brasil e a China, e do impacto
que o BRICS tem sobre o comércio. Outra implicacdo relevante que os resultados apresentam
¢ a pequena vantagem comparativa que o Brasil tem na exportagdo de produtos da industria de
transformagdo, como ¢ o caso da exportacdo de veiculos e pecgas para o mercado argentino, que
por sua vez, se faz relevante perante o comércio intrarregional existente ao acordo comercial
do Mercosul.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve como objetivo avaliar a correlagdo entre o Produto Interno Bruto (PIB)
e os fluxos comerciais do Brasil com seus principais parceiros internacionais, bem como
analisar a competitividade de produtos selecionados por meio do Indice de Vantagem
Comparativa Revelada (IVCR). A fundamentagdo teorica utilizou o modelo gravitacional do
comércio, ndo como ferramenta econométrica aplicada, mas como referencial para
compreender o papel do peso econdmico e da distancia nas trocas comerciais.

Os resultados evidenciam que o Brasil mantém vantagem comparativa revelada
consistente na exportacdo de commodities agricolas e minerais, especialmente para mercados
como China e Unido Europeia, com destaque para soja, café ndo torrado, petrdleo bruto e
minérios. Por outro lado, observou-se baixa competitividade na industria de transformacgao,
setor no qual o pais depende fortemente de importagdes, sobretudo de produtos farmacéuticos
e automotivos.

Esse desequilibrio aponta para a necessidade de politicas publicas voltadas a ampliacao
da capacidade industrial nacional, seja por meio de incentivos fiscais, acesso ao crédito ou apoio
a inovagdo tecnoldgica. Além disso, os dados reforgam a importancia de infraestrutura logistica
eficiente, fundamental para o aumento da competitividade brasileira no comércio global.

O IVCR demonstrou ser uma ferramenta util para identificar nichos de especializagao e
potencial de insercao internacional. O modelo gravitacional, por sua vez, contribuiu para refletir
sobre a influéncia das grandes economias — especialmente aquelas da chamada “nova UE” —
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nos fluxos comerciais brasileiros. Entretanto, ambos os modelos apresentam limitagdes. O
modelo gravitacional, por exemplo, considera apenas PIB e distancia, ignorando fatores como
acordos comerciais, tarifas alfandegarias e custos de transporte. J& o IVCR desconsidera
aspectos qualitativos dos produtos, como valor agregado e sofisticacdo tecnologica.

Futuras pesquisas poderiam explorar abordagens econométricas mais robustas,
incorporando variaveis adicionais, como taxa de cambio, custo logistico e acordos multilaterais.
A inclusdo de indicadores de qualidade e inovagao também contribuiria para refinar o IVCR,
ampliando sua capacidade explicativa.

Por fim, os resultados aqui obtidos refor¢am a relevancia da analise combinada entre
fundamentos tedricos classicos e ferramentas quantitativas para subsidiar estratégias comerciais
mais eficientes. O fortalecimento das relagdes comerciais com grandes economias deve
considerar ndo apenas ganhos de escala e eficiéncia produtiva, mas também a adog¢do de praticas
sustentaveis e politicas industriais integradas, visando elevar a posi¢ao do Brasil nas cadeias
globais de valor.
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