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A publicidade utiliza estratégias e recursos persuasivos com a intencdo de
responder aos interesses de seus consumidores e tornar os produtos ofertados
necessarios em seus cotidianos. Nesse sentido, uma das formas de
envolvimento do publico consumidor volta-se a constru¢cdo de processos de
identificagéo entre a atmosfera criada em torno do objeto de consumo e o ideal
de vida alvo do consumidor. Em vista da necessidade de desenvolvimento de
uma leitura critica de géneros publicitarios, 0s quais permeiam noOSS0S
cotidianos, apresentamos a andlise de trés propagandas de margarina
veiculadas em diferentes épocas no Brasil. Assim, este trabalho tem por mote
elucidar uma analise do arranjo multimodal de propagandas das margarinas
Saude (1951), Doriana (2015) e Delicia (2024), com o fito de compreender
como o conceito de familia é representado nesses exemplares do género. Para



o alcance do objetivo, pautamos nossa analise nas categorias da Gramatica do
Design Visual (Kress; van Leeuwen, 2006), com énfase nas imagens
disponiveis nas propagandas. A metodologia adotada trata-se de um estudo de
caso (Fonseca, 2002), de abordagem qualitativa (Chizzotti, 2003). Os
resultados encontrados na analise ratificam a possibilidade de adocdo de
abordagens tedrico-metodologicas que subsidiem o trabalho com géneros da
esfera publicitdria sob um viés critico. A partir da analise, entendemos que é
possivel suscitar em professores e estudantes a consideracdo da Gramatica
Visual (GDV) como um importante instrumento de leitura e analise de imagens
em atividades voltadas para o ensino de linguas. Por fim, a analise suscitou a
verificacdo das alteracdes das constituicbes dos grupos familiares e da
representacdo desse conceito em propagandas de margarina ao longo do
tempo.
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