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Resumo

O Brasil é um dos maiores produtores e consumidores de carne bovina no mundo, fazendo com que este produto
esteja muito ligado ao nosso dia a dia e a nossa cultura. Porém, a larga escala dessa producdo acaba gerando
impactos ambientais, tais como um grande consumo de agua e terra, gerando desmatamentos, além de um grande
sacrificio de animais. Também ha uma tendéncia onde pessoas ndo consomem carne em suas refeicoes, tendo
como uma das suas principais caracteristicas a preocupagdo com o bem-estar animal. Uma das alternativas para a
reducdo desses impactos e a preocupagdo com o bem-estar animal seria a producdo e a comercializacdo de uma
carne cultivada em laboratério. Portanto, o objetivo geral desta monografia consiste em analisar a influéncia do
marketing na decisdo do consumidor em experimentar um novo produto, neste caso, a carne cultivada em
laboratério No entanto, é um mercado muito iniciante ainda, onde legisla¢des sdo diferentes em determinados
paises e ainda hd uma davida sobre como os consumidores iriam receber esta nova carne. Por isso, a importancia
de teorias como a Teoria do Comportamento Planejado (TPB), para entender a intencéo de consumo deste produto.
Além de um modelo de questionario para conseguir levantar dados sobre a aceitacdo dos consumidores mesmo
sendo vegetariano ou vegano. Os resultados mostraram uma diferenca da intencdo de consumo entre 0s
vegetarianos/veganos e 0s consumidores de carne. Embora um dos principais atrativos do marketing da carne
cultivada em laboratério seja a auséncia de sacrificio animal, os vegetarianos/veganos demonstram opinides
divididas quanto ao seu consumo, porém os consumidores de carne estariam mais dispostos a aceitar essa
alternativa, tornando o marketing um fator de influéncia mais significativo para esse publico. Portanto, conclui-se
que a carne cultivada em laboratorio ainda vai sofrer obstaculos para ser bem consumida, porém ela é vista como
uma boa alternativa.

Palavras-chave: Consumidor; Agronegdcio; Alimentos; Bem-estar animal; Administracdo

Abstract

Brazil is one of the largest producers and consumers of beef in the world, making this product closely linked to
our daily lives and culture. However, the large scale of this production ends up generating environmental impacts,
such as a large consumption of water and land, generating deforestation, as well as a large sacrifice of animals.
There is also a trend towards people not consuming meat in their meals, an increase in the number of
vegetarians/vegans, one of whose main characteristics is concern for animal welfare. One of the alternatives for
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reducing these impacts and the concern for animal welfare would be the production and marketing of meat grown
in laboratories. Therefore, the general objective of this monograph is to analyze the influence of marketing on the
consumer's decision to try a new product, in this case, laboratory-grown meat. However, this is still a very new
market, where legislation differs in certain countries and there is still some doubt as to how consumers would
receive this new meat. This is why theories such as the Theory of Planned Behavior (TPB) are so important for
understanding the intention to consume this product. In addition to a questionnaire model to gather data on
consumer acceptance of vegetarian or vegan meat. The results showed a difference in consumption intention
between vegetarians/vegans and meat consumers. Although one of the main attractions of cultivated meat
marketing is the absence of animal sacrifice, vegetarians/vegans show divided opinions about consumption, but
meat consumers would be more willing to accept this alternative, making marketing a more significant influencing
factor for this public. Therefore, it can be concluded that cultivated meat will still face obstacles if it is to be
properly consumed, but it is seen as a good alternative.

Keywords: Consumer; Agribusiness; Food; Animal welfare, Administration.

1. Introdugéo

O Brasil possui uma vasta producéo de produtos para o agronegdcio e um que se destaca
é a carne bovina. De acordo com o Departamento de Agricultura dos Estados Unidos (USDA)
(2024) o Brasil ficou em segundo lugar na produ¢do mundial de carne bovina, tendo uma
producéo estimada de 11,9 milhdes de toneladas em 2024, sendo 19,5% da porcentagem global.
O Brasil também é um grande consumidor de carne bovina no mundo, estando em terceiro lugar
no mundo neste quesito (MALAFAIA e BISCOLA, 2023). Ou seja, a carne bovina costuma
estar presente na alimentacao da populacéo brasileira.

A producéo de carne bovina pode gerar alguns problemas para 0 meio ambiente, tais
como: um grande consumo de agua, um grande consumo de terra, grandes emissdes de gases
prejudiciais e além de um grande sacrificio de animais (BENETI, CINTIA, BULHOES, 2023).
Devido aos impactos ambientais foram criadas algumas alternativas para tentar reduzir esses
impactos. Uma delas seria a producéo de carne cultivada em laboratério. Ela vem com o intuito
de reduzir esses danos ambientais, fazendo com que a producéo utilize menos recursos naturais
comparada a producdo da carne convencional, além de preservar o bem-estar animal
(GONCALVES, 2023).

A carne cultivada em laboratdrio teve seu inicio de desenvolvimento nos Paises Baixos
no ano de 2013, onde o professor Mark Post da Universidade de Maastricht liderou sua equipe
para a producdo do primeiro hamburguer de carne cultivada (PORTO e BERTI, 2022). Com o
desenvolvimento dessa tecnologia comegaram a surgir empresas ao redor do mundo para
colocar esse produto no mercado, além de 6rgdos reguladores para regulamentar esta carne.
Paises como Holanda, Singapura e Israel vem se destacando muito nesse meio. Nos Estados
Unidos e na Unido Europeia também estd sendo desenvolvida a abertura desses mercados
(FOOD CONNECTION, 2024). O Brasil ndo fica de fora dessa area, pois empresas
multinacionais como a BRF e a JBS tém o objetivo de produzir e comercializar a carne cultivada
no pais, sendo com parcerias ou pesquisas de desenvolvimento (PORTO e BERTI, 2022).

Essa alternativa pode trazer varias consequéncias para 0
mercado brasileiro pois, pode impactar negativamente no crescimento e no desenvolvimento
econbémico e no mercado de trabalho, pois de acordo com o (CEPEA/CNA, 2023), o
agronegocio brasileiro gerou 28.336.231 empregos em 2023, registrando um crescimento de
1,2% em comparagdo com 0 ano de 2022. Fazendo com que varios setores do agronegocio
possam ser impactados por este novo modo de producdo. Outro fator importante € a incerteza
do consumo em relacdo a esta carne, pois é algo que ainda ndo chegou nos mercados brasileiros.

De acordo com Kapp (2020) o padrdo de consumo de carne no mundo vem mudando,
pois existe uma quantidade expressiva de pessoas que nédo se alimentam de produtos derivados
de proteina animal e este mercado vem crescendo muito. E um dos principais motivos das
pessoas terem essa escolha é devido a preocupagdo com o bem-estar animal. Um estudo feito
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pela Sociedade Vegetariana Brasileira (SVB) e conduzida pelo Instituto Brasileiro de Opini&o
Publica e Estatistica (Ibope), em 2018, no Brasil, mostrou que quase 30 milhdes de pessoas se
consideram vegetarianas, sendo 14% da populagéo, j& em 2023 esse nimero poderia ultrapassar
0s 40 milhdes, o que representaria 20% da populacéo brasileira. No caso dos veganos seria em
torno de 10 milhdes de pessoas adotando esse estilo alimentar. Por isso, é importante entender
as mudancas nos mercados e como um novo produto pode impactar esse meio.

Para Churchill e Peter (2000) o marketing pode ser um aliado no sentido de influenciar
no comportamento do consumidor, pois com a publicidade as atitudes de consumo em
experimentar um novo produto podem ser modificadas. Partindo-se desse pressuposto, utilizou-
se das Teorias do Comportamento Planejado (TPB) e o marketing para entender o
comportamento das mudancas no padrdo de consumo e seus possiveis impactos.

Estudos sobre a carne cultivada foram sendo feitos nos ultimos anos, sempre com o
intuito de entender melhor o produto, ou seja, 0 processamento, suas vantagens e desvantagens.
Porém, é importante entender como o marketing influencia o comportamento do consumidor e
ainda, entender como este produto novo pode afetar os ndo consumidores de carne convencional
(vegetarianos e veganos). Sendo, portanto, o problema de pesquisa deste artigo. O objetivo geral
deste artigo consiste em analisar a influéncia do marketing na decisdo do consumidor em
experimentar um novo produto, neste caso, a carne cultivada em laboratério.

2. Revisdo de literatura e revisdo teorica.
2.1. Desenvolvimento da carne cultivada

A carne cultivada vem se desenvolvendo por conta do avan¢o da tecnologia e 0 método
utilizado para essa producdo € a técnica de cultivo celular, que parte da extracdo de células-
tronco do animal vivo, por meio de uma bidpsia indolor (CABRAL, 2023). A origem do
processo comeca pela a caracterizacdo das células e deve ser feito de forma criteriosa, pois sua
capacidade de replicacdo dependera de sua procedéncia, funcionalidade e a analise detalhada
de suas caracteristicas genotipicas e fenotipicas (MILANEZ, et al, 2023)

Para que ocorra o processo de diferenciacdo celular é necessario que a proliferacéo
celular obtenha uma densidade desejada. A transformacao das células ocorre devido a utilizacdo
de moléculas sinalizadoras (signaling molecules), que no momento onde se ligam com as
moléculas receptoras, induzem as células-tronco a se transformarem em células musculares.
Depois as células sdo alimentadas por alguns nutrientes, tais como: aminoacidos e glicose, para
que assim elas se repliqguem. Esses nutrientes podem ser extraidos de plantas e biomassas
(MILANEZ, et al, 2023).

A manipulacdo da densidade e do formato das células poderd gerar a experiéncia
sensorial ligada ao consumo de carne convencional. Para que isso ocorra, as células sdo
organizadas em armacdes ou estruturas de suporte (scaffolds), onde ira facilitar sua adesédo e
proliferacdo dentro dos biorreatores (MILANEZ, et al, 2023). A sequéncia desse padrédo de
producédo é mostrada nessa figura 1.

De acordo com Cabral (2023) o processo de producéo de carne cultivada leva em média
21 dias para ser feito. Nesse periodo as células sdo transferidas para biorreatores com tanques
estéreis, que sdo responsaveis por fornecer calor, nutrientes e fatores de crescimento a essas
células e depois elas chegam a um estado onde a textura e a aparéncia sao parecidas com a carne
convencional.

A carne cultivada pode ser originada de diferentes animais, ou seja, uma diversificagcao
de produtos no mercado, pois 0 consumidor poderia escolher se comeria uma carne de boi, de
frango ou de peixe.
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Figura 1 - Principais etapas do processo produtivo da carne cultivada
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Fonte: Elaboracao propria com base em Medeiros, Dias e Malafaia (2021).

2.2. Panorama mundial da carne de laboratério

Varios paises comecaram o desenvolvimento dessa carne, como uma forma de trazer
um novo tipo de alimento para a populagéo, sempre com o intuito de produzir de forma limpa
e sustentavel. A carne cultivada em laboratdrio € algo que ja estd sendo estudado ha alguns
anos. O primeiro hambdrguer de carne cultivada foi feito em 2013 na Universidade de
Maastricht, que fica localizada nos Paises Baixos, feita pela a equipe do professor Mark Post.
Este hamburguer foi produzido a partir de células bovinas cultivadas em laboratdrio. Na época
este processo tecnoldgico custou 200 mil euros, mas, em 2019, o custo foi reduzido para apenas
9 euros (PORTO e BERTI, 2022).

Uma empresa que se destaca muito nesse meio é a startup holandesa Mosa Meats. Em
2020, em Singapura, foi aprovada a venda regularizada de frango cultivado da empresa GOOD
Meat, subsidiaria da Eat Just. No ano de 2023 a FDA (Food and Drug Administration) a agéncia
federal do Departamento de Saude e Servigos Humanos dos Estados Unidos e o Departamento
de Agricultura dos Estados Unidos aprovou a comercializacdo dos produtos das empresas
GOOD Meat e da UPSIDE Foods que sdo startups com grande relevancia neste mercado
(SILVA, 2024).

Israel foi 0 primeiro pais a aprovar a venda de carne bovina de laboratorio, tendo a Aleph
Farms como sua empresa produtora. Em 2024, o Ministério da Salude de Israel autorizou a
comercializacdo de carne bovina cultivada, porém os produtos precisam seguir os padrdes de
seguranga e de rotulagem indicados pelo ministério (FOOD CONNECTION, 2024). Na
Unido Europeia a entidade reguladora é a Autoridade Europeia para a Seguranca dos Alimentos
(EFSA), ou seja, nenhum produto pode ser comercializado na Unido Europeia sem a
autorizacdo da EFSA, além de conceder a autorizagdo, a Comissdo Europeia também assume a
responsabilidade pelo gerenciamento de risco, que acaba sendo influenciada por questdes
politicas e éticas. Nem todos os paises da Unido Europeia sdo totalmente a favor da
comercializac¢do da carne cultivada, a Italia € um exemplo de pais que possui uma resisténcia a
esse produto. Em 2023, o governo italiano propés uma lei que proibisse alimentos e racoes
fabricados a partir de culturas de células ou de tecidos derivados de animais (FOOD
CONNECTION, 2024).

O Brasil também esté se desenvolvendo nessa &rea e as principais empresas deste meio,
como a multinacional do setor alimenticio BRF, formada pela fusdo entre Perdigdo e Sadia,
estabeleceu uma parceria com a startup israelense Aleph Farms. O objetivo dessa colaboragéo
é iniciar, em 2024, a producdo e comercializacdo de carne cultivada no Brasil (PORTO e
BERTI, 2022). Nesse mesmo periodo, a JBS adquiriu participagdo majoritaria da BioTech
Foods que é uma grande desenvolvedora de carne cultivada, com isso foi anunciado a
construcdo do primeiro centro P&D (centro de Pesquisa e Desenvolvimento) com o intuito do
estudo desta proteina alternativa no pais. Este centro de pesquisa sera chamado de JBS Biotech
Innovation Center. Além disso a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) publicou a
A Resolucdo RDC N° 839 que entrou em vigor em Marc¢o de 2024 na qual estabelece as normas
para o registro de alimentos e ingredientes inovadores, incluindo a carne de laboratério (FOOD
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CONNECTION, 2024). Sempre com intuito de manter uma seguranga alimentar, controle e
padronizacdo de qualidade e aceitacdo do consumidor.
2.3 Vantagens e desvantagens da producéo da carne cultivada

A producdo de carne cultivada é fundamentada em alguns pilares como a reducdo de
impactos ecoldgicos, a preservacdo ambiental, o bem-estar animal e a diminuicdo da
proliferacdo de doencas. Gongalves (2023) destaca que a conscientizacdo em torno do bem-
estar animal reforga a ideia de evitar o sofrimento dos animais. Além, das questdes ambientais
como uma menor taxa de desmatamento e emissdes de gas metano, e também a relacdo com a
salde, onde o intuito é ter um combate com a proliferacdo de doencas que podem causar danos
tanto ao animal quanto ao ser humano.

A humanidade ao longo do tempo sempre teve o habito de consumir carne, por conta
disso 0 nimero de producdo de carne sempre se manteve muito alto, fazendo com que ocorresse
impactos ambientais (BENETI, CINTIA, BULHOES, 2023). A producéo de carne causa um
impacto significativo no aquecimento global, pois a criacdo de animais necessita de uma larga
escala de utilizagdo de recursos naturais, como grandes areas de terra e grande quantidade de
agua, além de gerar uma quantidade substancial de emiss@es de gases de efeito estufa (BENETI,
CINTIA, BULHOES, 2023).

A figura 2 demonstra a quantidade de utiliza¢éo de recursos naturais e emissdes de gases
estufa em diferentes tipos de producgéo. Sendo a carne cultivada tendo 0 menor impacto em
quase todos os fatores, pois a producédo de frango € a que necessita de menos uso de energia.

Figura 2 - Utilizacdo de recursos naturais e emissdes de gases estufa em diferentes tipos de
producéo.
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Fonte: TOUMISTO: MATTOS: TEIXEIRA, 2011

B Carne cultivada

A carne cultivada traz uma nova forma de producao, fazendo com que o numero de area
de terra néo precise ser abundante, ou seja, a producdo em larga escala consegue ser feita em
espaco de terra menor, pois esta producdo pode ser verticalizada, fazendo com que a confecgédo
desses produtos possa ser feita em laboratérios, ocupando um espaco bem menor do que usados
em grandes fazendas (OLIVEIRA e MENDONCA, 2023). Outra vantagem é a alocacao desses
produtos para 0s centros urbanos, fazendo com que assim o custo de transportes seja reduzido.

Além disso, com a carne cultivada entrando na producdo em laboratorios as questdes de
proliferacdo de doenca ou microrganismos que possam ser danosos podem ser modificadas,
tendo em vista que estes locais possuem um controle maior e um alto padrdo de higiene, tendo
a capacidade de diminuicdo de disseminagéo de doengas (OLIVEIRA e MENDONCA, 2023).

Em relacdo as desvantagens, a producdo de carne cultivada pode trazer certas
implicagdes negativas para o mercado tradicional. Com a entrada desse novo tipo de carne no
mercado pode gerar um impacto econémico, principalmente em pequenos produtores, um
consumo energético, uma davida sobre aceitacdo do consumidor e impactos sobre a cultura
alimentar (BENETI, CINTIA, BULHOES, 2023).
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De acordo com o (CEPEA-CNA, 2023) o agronegdcio no Brasil empregou 28.336.231
pessoas em 2023, tendo um crescimento de 1,2% em relacdo a 2022, entdo com a entrada da
carne cultivada no mercado a tendéncia € que ocorra um impacto negativo nesses nimeros.
Tendo em vista que o sistema de producdo animal brasileiro alcancou 3,52 milhdes de pessoas
empregadas em 2020, sendo 521.537 no abate de animais, 117.665 na producdo de ra¢éo animal
e servicos veterinarios e 2.879.130 em atividades de criacdo de animais (BENETI, CINTIA,
BULHOES, 2023).

Com a producdo da carne cultivada muitos trabalhadores podem sofrer com o risco de
desemprego e alguns podem ser realocados, pois esse tipo de produgdo necessita de méao de
obra mais especializada. E no Brasil o0 nimero de pessoas que nao possui um ensino completo
é muito alto no meio do agronegdcio. De acordo com CEPEA-CNA (2023) o nimero de
trabalhadores com o ensino médio completo ou incompleto no segundo trimestre de 2024 é de
11.348.764, ja para ensino superior completo ou incompleto cai para 4.658.423. Isso mostra
gue uma grande parcela poderia sofrer com algum risco de desemprego, porque a natureza da
producdo da carne cultivada é extremamente técnica e necessita de funcionarios altamente
qualificados e especializados (BENETI, CINTIA, BULHOES, 2023).

Outro aspecto a ser analisado é a cultura alimentar e como a carne cultivada pode
impactar nesse meio, pois ainda € uma novidade na historia da alimenta¢do humana. O consumo
de carne sempre fez parte da vida humana, com isso integrando diversos aspectos culturais e
sociais, sendo um elemento importante e identitario para varios povos. Dessa forma é necessario
analisar a aceitagdo desse novo alimento, devido a uma incerteza no comportamento dos
consumidores diante desse novo produto, pois ela pode ser variada, podendo ser aceita de forma
imediata ou podendo gerar algum tipo de inseguranca.

Um dos principais obstaculos do crescimento em larga escala da carne cultivada em
laborat6rio € o comportamento do consumidor. A aceitacao desse alimento pelos consumidores
é um fator critico para estimular investimentos no desenvolvimento dessa tecnologia.

2.4. Teoria do Comportamento planejado (TPB)

A TPB comecou a ser estudada nas décadas de 1990 e 2000, a partir da literatura de
Ajzen e Fishbein (2000), e veio com o intuito de analisar o comportamento do consumidor em
relacdo a suas escolhas alimentares (SILVA, 2018). A TPB é uma ferramenta muito Gtil para
prever e avaliar a relagdo entre intencdo e comportamento. Essa teoria também permite analisar
a predisposicdo para consumir produtos que ainda ndo estdo disponiveis no mercado, como
novos alimentos, mas que se investigue a intengdo de consumo caso esteja de forma acessivel
aos consumidores. Essa abordagem traz a questdo da influéncia dos fatores sociais, tais como:
crengas, tradicdes, familia e cultura (SILVA, 2018).

A TPB propde que o comportamento humano é baseado em trés pontos: nas crengas
comportamentais; nas crengas normativas, e nas crencgas sobre o controle (HOPPE, et.al, 2012).
As crencas comportamentais dizem respeito as possiveis consequéncias ao comportamento
humano. As crengas normativas sdo referidas as expectativas de comportamento percebido
referentes as outras pessoas, como amigos e familiares, ou seja, a uma pressdo social. Entéo,
estas crengas normativas junto com a motivagao pessoal, podem determinar a norma subjetiva
por tras de uma compra. Ja as crencas sobre controle se relacionam com fatores que podem
dificultar ou facilitar determinados comportamentos. Sendo assim, entende-se que a intengédo
de um comportamento pode ser determinada por uma influéncia conjunta da atitude, das normas
subjetivas e pelo controle percebido (HOPPE, et.al, 2012).

De acordo com a Teoria do Comportamento Planejado (TPB), a acdo humana é
conduzida pela intencdo, que é influenciada pelas atitudes, por normas subjetivas e controle
comportamental percebido, ou seja, uma avaliacdo positiva ou negativa do comportamento
(SILVA, 2018). De acordo com Hoppe (2012) a TPB vem sendo muito aplicado em diferentes
trabalhos sobre comportamento do consumidor na area dos alimentos, por exemplo Conner,
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Norman e Bell (2002) estudaram a internacdo do consumo de alimento saudével, outro grande
estudo realizado foi por Yadav e Pathak (2016) que investigou a intencdo do consumidor com
a compra de alimentos organicos (SILVA, 2018).

A Teoria do Comportamento Planejado (TPB) sera utilizada neste trabalho para
entender a intencdo do consumidor em relacéo a carne cultivada de laboratorio, pois esta teoria
utiliza crencas de comportamento, normas subjetivas e controle comportamental. Como a carne
cultivada é algo novo no mercado, a TPB vem com o intuito de tentar prodigar a intencdo dos
consumidores em relacdo a esta carne, se ela seria uma substituta a carne convencional, ou
poderia ser uma forma de complementagéo.

De acordo com a figura 3 a TPB é movida por trés crencas, sdo elas: 1) Crenca
Comportamental; 2) Crenga Normativa; e 3) Crenca de Controle. A primeira crenga mostra as
provaveis ocorréncias do comportamento, ou seja, o efeito da acdo. J& a crenca normativa, ja
esta interligada a uma pressao social, tais como a cultura, tradi¢Ges locais, etc. A terceira crenga
ja diz mais sobre a percepc¢do individual para realizar o comportamento se havera barreiras ou
ndo (SILVA, 2018).

Figura 3 - Teoria do Comportamento Planejado (TPB)

PREDITORES
Atitude em
Individuais Crcng as Re]aj;ﬁn 80
Personalidade, .
Humor, emogio Comportamentais Comportamento
Inteligéneia, k]
Valores, ‘,’ \
Esteredtipo, e Crencas Norma -
Experiéncia N - N || Intencdio Comportamento
x\ MNormativas Subjetiva y
Sacial M /, <
Educagao, renda, =3 P
Idade, género Crengas de Controle f.-’
Raga, etnia ’ a
Cultura, leis, Controle Comportamental |~ s=omtrols
Religido Percebido I‘:\ Comportamental
Informacio Real
Conhecimento,
Midia,
Intervengio

Fonte: Adaptado de Icek Azjen (2017)

A figura 3 mostra as linhas continuas e tracejadas. As linhas continuas indicam as

relacbes entre varidveis internas, do comportamento e a intencdo, ja as linhas tracejadas
demonstram as relacGes entre varidveis externas, intencdo e comportamento. A figura 3 também
apresenta os preditores individuais, sociais e de informagdo, que desempenham um papel
fundamental na formacdo das crencas comportamentais, normativas e de controle. Um dos
exemplos do preditor individual é a experiéncia, que se desdobra em crengas comportamentais,
por estar diretamente relacionada a atitude em relagdo ao comportamento, que por sua vez, dard
origem a intencéo e por final ao comportamento. Os preditores sociais, como a religido e a etnia,
contribuem para formagdo das crencas normativas, que podem ser traduzidas em normas
subjetivas, ou seja, fatores externos ao individuo. Mesmo que esses fatores sejam externos, eles
estdo intrinsecamente ligados ao seu ambiente social e obtém uma influéncia direta sobre a
intencdo e posteriormente ao comportamento (SILVA, 2018).
A figura 3 também mostra que os preditores de informacdo, como o conhecimento e a midia,
estdo ligados a formacdo de crencas de controle. Essas crencas geram o controle
comportamental percebido (Perceived Behavioral Control - PCB), isto é, a capacidade
percebida de realizar um comportamento, sendo influenciado por fatores psicossociais que sao
os preditores individuais e sociais e fatores ambientais (preditores sociais) (SILVA, 2018).

Os preditores sdo variaveis individuais, sociais e de informacéo e estdo ligados as trés
crencas do comportamento, mostrando que essas caracteristicas, como: a personalidade,
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valores, experiéncia, etnia, cultura e a midia tem uma grande influéncia na intencdo de
comportamento do consumidor (SILVA, 2018). Entdo, uma pessoa que possui um
comportamento de alimentacdo vegetariana/vegana ou que ndo come algum tipo de carne por
questdes de valores, ou culturais podem ser influenciadas pelo o fato da carne cultivada prezar
0 bem-estar animal, ou seja, a midia e 0 ambiente social podem trazer essa caracteristica do
bem-estar animal para a mudanca da intencao de consumo em relagéo a essa carne.

Ainda de acordo com a figura 3, o controle comportamental real (Real
Behavioral Control - RBC) causa uma influéncia direta na relacdo intengdo-comportamento
e age no controle comportamental percebido (SILVA, 2018). De acordo com, Heidemann,
Araujo e Veit (2012) uma outra caracteristica do Controle Comportamental Percebido (PBC) é
que ele geralmente ndo corresponde ao Controle Comportamental Real (RBC), pois o individuo
pode nao ter conhecimento das circunstancias especificas em que o comportamento sera
manifestado.

O RBC pode ser visto nesse seguinte exemplo: um cliente vegano ou vegetariano se
sente confiante em consumir carne cultivada em laboratério depois de ter assistido a uma
apresentacdo, ou uma propaganda que demonstrava o como ela ¢ feita, como ela adere o bem-
estar animal, e com isso ele acredita ter um controle de comportamento. Porém, quando o cliente
se depara com alguma variavel da carne que nédo esta acostumado, como o sabor, 0 pre¢o ou 0
também a aparéncia ser idéntica a uma carne convencional, e que de alguma forma possa
intimidar sua acao de consumo, ele pode acabar tendo uma desisténcia desse comportamento.
Entdo, mesmo que o PCB possa ter contribuido para o cliente ter a intencdo comportamental de
consumir a carne cultivada, o RBC impediu que ele realizasse a agéo.

Entdo, como conseguimos ver na figura 3 e no exemplo um dos preditores é o de
informacdo e com isso fica exposto que a midia e a informacdo podem causar influéncia no
nosso comportamento, por isso é muito importante entender como o marketing pode influenciar
determinados comportamentos do consumo.

3. Métodos e procedimentos

A metodologia utilizada foi a qualitativa, de acordo com Soares (2019) a pesquisa
qualitativa se caracteriza pela construgdo de conceitos a partir de fatos, opinides ou ideias, além,
da compreensdo indutiva e interpretativa que se concede aos dados descobertos, associados ao
problema de pesquisa. O estudo tem carater exploratorio e foi usada a tecnica de questionario
para o levantamento de dados.

A plataforma utilizada para o questionario foi o Google forms, com a coleta de dados
via google planilhas. Este formulario foi dividido para dois publicos: consumidores
vegetarianos/veganos e consumidores de carne. No formulario foi utilizada a Escala Likert que
foi criada por Rensis Likert em 1932 com a ideia de mensurar o comportamento e entender o
grau de concordancia do consumidor (SILVA, 2018). A escala de 5 pontos onde varia entre
discordo totalmente e concordo totalmente, tendo um ponto neutro. Esta escala foi a escolhida
para algumas perguntas deste formulario, junto com outras questfes abertas ou de multipla
escolha para analisar o comportamento do consumidor e sua intengdo de compra em relacéo a
carne cultivada em laboratério, além de observar o impacto da midia em relacdo a esse
consumo.

O questionario foi aplicado de 31 de janeiro a 7 de fevereiro e foi elaborado com base
na revisdo teodrica. Foram entrevistados 124 estudantes e professores com idade minima de 18
anos, localizadas na Universidade de Brasilia, com base em uma amostra aleatdria.

O tamanho da amostra foi definido a partir do conceito de Hair Jr. et al. (2009) que para
uma analise consistente é preciso ter de 5 a 10 respondentes por parametro estimado no modelo.
Como sdo 18 itens de escala, a amostra minima é de 90 respondentes, ou seja, 0 nUmero de
perguntas multiplicado por 5 para que assim haja um numero de 90 respondentes. Porém
tiveram 124 individuos que responderam como margem de seguranca. O questionario aplicado
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foi elaborado a partir da TPB. Pegando esta teoria como base foi criado as perguntas para o
questionario desta pesquisa e essas perguntas sdo demonstradas no quadro 1.
Quadro 1- Sintese do questionario a partir da Teoria do Comportamento Planejado.

Preditores/Crencas Variaveis Perguntas

Vendo essa foto voce estaria disposto a consumir esse hambirguer de carne cultivada em laboratorio?

Midia Vocé acha que o marketing tem uma grande influéncia no consumo da carne cultivada?

Qual plataforma digital vocé costuma se informar mais?
Controle comportamental

Vocé comeria uma carne onde nio ha um sacrificio animal?

ercebido - -

L. Necessidade/preocupagio = : — -

com o futura Vocé acha que no futuro a carne cultivada em laboratorio pode ser uma boa fonte de proteina quando a
carne convencional ndo for o suficiente para toda a populagio?

Conhecimento Vocé ja ouviu falar da carne cultivada em laboratorio?
Ambiente/ Sustentabilidade | E importante saber se o alimento foi preparado de forma sustentavel?
Neofobia Voce confia em novos alimentos?

Atitude
Valores Vocé € vegetariano/vegano?
Preferéncias Qual sua preferéncia de consumo de carne?

N ) Se a maioria das pessoas que sdo Importantes para vocé consumissem a carne cultivada, vocé
Aceltacio social

Normas subjetivas consumiria?
Regulamentagio A carme cultivada ja fol regulamentada no pais, isso te traz uma seguranga?
Idade 18-23/24-29/30- 35/ Mais de 35
Género Feminino / Masculino / Outro

Até 1/2 salario minimo;
Mais de 1/2 a | salario minimo:

Sécio Demografico e Mais de 1 a 2 salarios minimos;

Econémico Renda familiar Mais de 2 a 5 salarios minimos;

Mais de 5 a 10 salarios minimos
Mais de 10 a 20 salarios minimos;
Mais de 20 salarios minimos

Frequéncia de consumo de
carne

Todos os dias / 4 a 6 dias da semana / 2 a 4 dias da semana / | dia da semana

Vocé sugeria para um amigo comprar uma carne cultivada em laboratorio?

Intencdo de consumo Intengao de consumo Quais as principais caracteristicas que faria vocé consumir a carne cultivada?

A probabilidade de vocé comprar carne cultivada para o seu consumo & alta?

Fonte: Adaptado de Silva (2018)
4. Resultados e discussdo

O questionério foi dividido em duas partes, uma de consumidores vegetarianos/veganos
e outra de consumidores de carne, mas as duas partes com a mesma fungéo que é: entender a
intengdo de compra da carne cultivada em laboratdrio, porém também se ha uma diferenca entre
esses dois publicos. Além de observar a influéncia que o marketing causa nesses publicos.
Principalmente se o fator do ndo sacrificio animal gera uma diferenca na intencdo de compra.

O questionario obteve 124 respostas, tendo 10 respondentes como
vegetarianos/veganos, ja os consumidores foram a grande maioria dos respondentes do
questionario tendo 114 de 124 pessoas que fazem parte desse publico.

Para analisar a intencdo de compra de carne cultivada em laboratorio, torna-se
importante caracterizar o perfil dos respondentes em relacdo a variaveis como: idade, género e
renda. O maior publico de vegetarianos/veganos possui uma idade de 24 a 29 anos alcancando 50%,
tendo como segundo maior o publico de mais de 35 anos e logo em seguida o publico de 18 a 23 anos.
Ja para os consumidores de carne, os resultados mostraram que 40,4% dos respondentes possuem
entre 24 a 29 anos, sendo a maior parcela entre eles. Logo em seguida vem os respondentes de 18 a
23 anos com 31,6%, depois 19,3% de pessoas com mais de 35 anos e por ultimo 8,8% com idade de 30
a 35 anos. Para os consumidores de carne, os resultados mostraram que 40,4% dos respondentes
possuem entre 24 a 29 anos, sendo a maior parcela entre eles. Logo em seguida vem os respondentes
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de 18 a 23 anos com 31,6%, depois 19,3% de pessoas com mais de 35 anos e por ultimo 8,8% com
idade de 30 a 35 anos.

Em relacdo ao género feminino lidera o nimero de pessoas vegetariano/vegano tendo
uma diferenca de 40% comparado com o masculino. O resultado mostrou que a maioria dos
respondentes consumidores de carne sdo do género feminino com 56,1%, logo em seguida o
género masculino apresenta 41,2% dos respondentes e por ultimo 2,6% dos respondentes
apresentam outro género. No tocante a variavel renda, 40% das pessoas vegetarianas e veganas
possui uma renda de 5 a 10 sal&rios-minimos, logo em seguida com 30% vem pessoas com a
renda familiar de 10 a 20 salarios-minimos, depois 20% das pessoas com 1 a 2 salarios-minimos
e por ultimo 10% das pessoas com mais de 20 salarios-minimos. Ja para os consumidores de
carne o resultado se mostrou bem diverso, com pessoas de diferentes tipos de renda. Sendo uma
parcela maior de 25,4% dos participantes com mais de 2 salérios a 5 salarios-minimos, a
segunda maior parcela sdo as pessoas com mais de 5 salarios a 10 salarios-minimos,
apresentando um numero de 20,2%, logo em seguida os participantes com mais de 1 salario a
2 salarios-minimos, tendo uma porcentagem de 17,5%, depois com 15,8% vem as pessoas com
10 a 20 sal&rios-minimos, com uma parcela menor os participantes com mais de 20 salérios
minimos a porcentagem apresentada foi de 9,6%. As duas menores porcentagem foram os
respondentes com mais de %2 a 1 salario-minimo apresentado 7,9% e por ultimo, pessoas com
salarios de até ¥ salario-minimo com uma porcentagem de 3,5%.

Depois de caracterizar a parte demografica, foi perguntado se eles ja tinham um
conhecimento sobre a carne cultivada em laboratorio, assim como mostra a figura 4.
Figura 4 - Vocé ja ouviu falar da carne cultivada em laboratorio?

Vegetarianos/veganos Consumidores de carne
114 respostas

10 respostas

® sim
® Nao

® Sim
® Nio

Fonte: Dados da pesquisa.

Tendo um namero de 100% de sim, ou seja, todas as pessoas vegetarianos/veganos ja
tinham ouvido falar da sobre a carne cultivada em laboratério. A grande maioria dos
consumidores de carne ja ouviram falar sobre a carne cultivada em laboratério, tendo uma
porcentagem de conhecimento de 71,9%, porém outros 28,1% nunca ouviram falar, fazendo
com que quase 30% desses consumidores ndo tenham um conhecimento sobre esse assunto.
Depois foi perguntado na figura 5 sobre a importancia de um alimento ser produzido de forma
sustentavel, esta pergunta foi feita apenas para o publico vegetariano/vegano.
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Figura 5 - E importante saber se o alimento foi preparado de forma sustentavel?

10 respostas

8 8 (80%)

2 2 (20%)
0 (0%) 0 (0%) 0 (?%)

1 2 3 4 5

Fonte: Dados da pesquisa.

O resultado obtido foi que 80% das pessoas concordam totalmente que o alimento deve
ser produzido de forma sustentavel e 20% permaneceram neutra em relagcdo a esse topico. A
figura 6 se refere ao consumo de uma carne onde ndo ha um sacrificio animal, esta pergunta foi
feita s6 para o publico vegetariano/vegano.
Figura 6 - Vocé comeria uma carne onde ndo ha um sacrificio animal?

10 respostas

6

0 (0%) 0(0%) 0 (0%)

0

Fonte: Dados da pesquisa.

O resultado ficou bem dividido, pois 50% dos vegetarianos/veganos concordam
totalmente que comeriam uma carne sem um sacrificio animal e os outros 50% discordam
totalmente que comeriam esta carne, tendo uma metade que comeria e a outra ndo. Na figura 7
foi levantada a pergunta da frequéncia de consumo de carne para 0s participantes, esta pergunta
foi feita apenas para os consumidores de carne.

Figura 7 - Qual sua frequéncia de consumo de carne?

114 respostas

2 3 4

@ Todos os dias

@ 4 a 6 dias da semana
D 2 a4 dias da semana
@ 1 dia da semana

Fonte: Dados da pesquisa.
O resultado mostrou que quase 70% das pessoas consomem carne todo dia, depois

19,3% das pessoas consomem carne de 4 a 6 dias da semana, 11,4% consomem de 2 a 4 dias e
por fim 0,9% 1 dia da semana. Mostrando que a grande maioria dos consumidores de carne
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comem carne com muita frequéncia. A figura 8 a seguir mostra qual a preferéncia de consumo

de carne. Esta pergunta foi feita somente para o publico consumidor de carne.
Figura 8 - Qual sua preferéncia de consumo de carne?

114 respostas

@ Carne bovina
@ Frango
@ Carne Suina

@ Peixe

Fonte: Dados da pesquisa.

O resultado mostrou que a maior preferéncia esta em carne bovina com uma porcentagem
de 52,6%, em segundo lugar vem o frango com 37,7%, depois a carne suina com 6,1% e por
altimo o peixe com 3,5%. A figura 9 representa a confiabilidade sobre novos alimentos dos
participantes.

Figura 9 - Vocé confia em novos alimentos?

Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

10 it
respostas ostas

4
4(40%)

37 (32,5%)

3(30%)

24(21,1%)

10 (16,7%)

3 4 5 1 2 3 4 5

1 2
Fonte: Dados da pesquisa.

O resultado foi que 40% confiam totalmente em novos alimentos e 20% confiam quase
totalmente, ja 30% das pessoas ficam neutras em relagdo a esse tdpico e 10% ndo confiam. Ja
para 0s consumidores de carne o resultado mostrou que a maioria dos participantes se
mantiveram neutros em relacdo a este topico, tendo uma porcentagem de 32,5%, ja 0 niumero
de pessoas que concordam totalmente que confia em novos alimentos foi de 16,7% e que
concordam foi de 25,4%, tendo a segunda parcela mais alta de respondentes. Porém, o nimero
de pessoas que discordam que confiam em novos alimentos foi de 21,1% e que discordam
totalmente foi de 4,4%, tendo a menor parcela de todas. A figura 10 mostra se as pessoas
concordam ou discordam se pessoas gque sdo importantes para eles fariam a mudanca de habito
de consumo.
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Figura 10 - Se a maioria das pessoas que sao importantes para vocé consumirem a carne
cultivada, vocé consumiria?

Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

10 t
respostas 114 respostas

4 (40%) 40

3(30%) 30

31(27,2%)

)

o
% 2(21,1%)

17 (14,9%)

1(10%) 1 (10%) 1(10%) 13(11,4%)

1 2 3 4 5 0
Fonte: Dados da pesquisa

Tendo como resultado uma parcela maior de pessoas que ndo consumiram a carne
cultivada mesmo pessoas importantes para ela comegassem a consumir a carne cultivada, tendo
um nimero 40% de pessoas que discordam totalmente e 10% que discordam, ja 30% concordam
totalmente que consumiram a carne cultivada se alguém importante para eles comecarem a
consumir e 10% concordam também, porém outros 10% ficaram neutros em relagdo a esse
topico. Ja para os consumidores de carne as respostas mostraram que 27,2% dos respondentes
concordam totalmente e 25,4% concordam que se as pessoas importantes para eles comegarem
a consumir a carne cultivada eles iriam comecar a consumir, fazendo com que mais da metade
dos participantes consumidores de carne iriam comecar a consumir a carne cultivada caso
alguém importante para ele comecasse a consumir. Porém, 14,9% discordam totalmente e
11,4% discordam que iriam comegar a consumir a carne cultivada caso a maioria das pessoas
importante para ele comecasse a consumir. E 21,1% dos respondentes iriam continuar neutros.
A figura 11j& mostra se as pessoas se sentem mais seguras tendo a carne cultivada
regulamentada no pais.
Figura 11 - A carne cultivada ja foi regulamentada no pais, isso te traz alguma seguranga?

1 2 3 4 5

Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

10 respostas
114 respostas

6
40

5 (50%)

30 33(28,9%)

31(27,2%)

27 (23,7%)

2(20%) 14 (12,3%)

0(0%) 0(0%) EAY)

Fonte: Dados da pesquisa.

O resultado foi que 50% dos vegetarianos/veganos se sentem totalmente seguros tendo
a carne regulamentada no pais e outros 20% também se sentem seguros, porém 30% discordam
totalmente que se sentem seguros. O resultado foi que a maioria das pessoas se sentem mais
seguras sabendo que a carne cultivada ja foi regulamentada no pais, tendo uma porcentagem de
28,9% que concordam totalmente e outras 27,2% concordam que se sentem seguras. No
entanto, 7,9% das pessoas discordam totalmente e outras 12,3% discordam que se sentem
seguras. Além disso, 23,7% das pessoas se sentiram neutras em relacdo a regulamentacdo. Nesta
figura 12 € mostrado se a foto de um hamburguer feito por carne cultivada em laboratério faria
as pessoas terem uma disposicao de consumir esta carne.
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Figura 12 - Vendo essa foto vocé estaria disposto a consumir esse hambl]rguer de carne
cultivada em laboratorio?

Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

10 respostas
114 espostas

60

5447 4%)
4 )
2 5 221,1%
2(20%) 2 2(17.5%) i
0(0%) 0(0%) 10(88%)
i ;
1 2 3 4

Fonte: Dados da pesquisa.

O resultado mostrou que 50% dos vegetarianos/veganos discordam totalmente que a
foto do hamburguer faria eles consumirem a carne cultivada, porém 30% concordam totalmente
que o hamburguer faria eles consumirem e 20% permaneceram neutros. Para 0os consumidores
de carne o resultado mostrou que 47,4% das pessoas concordam totalmente e 21,1% concordam
que estariam dispostos a consumir o hamburguer de carne cultivada ap6s ver a foto. Mas o
numero de pessoas que discordaram que ndo estariam dispostas a consumir foi baixo, tendo
uma porcentagem de 5,3% de pessoas discordando totalmente e 8,8% discordando. Além de 20
respondentes que se mantiveram neutros. Na figura 13 foram analisadas as principais
caracteristicas que fariam as pessoas consumirem a carne cultivada em laboratorio. Nesta
pergunta podia ser escolhido mais de uma caracteristica.

Figura 13 - Quais as principais caracteristicas que faria vocé consumir a carne cultivada?
Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

114 ragpostas

10 respostas

Prego 74 (64,9%)

Prego 4(40%)

Sabor 86 (75,4%)

Sabor 3(30%)

Textura 2(20%) Textura 53 (46,5%)

Valor nutritivo 3(30%) Aparéncia

Bem-estar animal 8(80%) Bem-estar animal 56 (49,1%)

0 2 4 6 8 0 20 40 60 80 100
Fonte: Dados da pesquisa.

O bem-estar animal foi a principal caracteristica que fariam os vegetarianos/veganos
consumirem a carne cultivada, tendo um ndmero de 80%, depois vem o preco com 40%, sabor
e valor nutritivo com 30% e textura com 20%. Para os consumidores de carne, a caracteristica
mais escolhida foi a de sabor, com 75,4%, com mais de 10% comparada a segunda caracteristica
mais escolhida, que foi o preco com 64,9%. As outras principais caracteristicas escolhidas
foram o bem-estar animal e a textura, tendo uma porcentagem de 49,1% e 46,5% e por Gltimo
a questdo da aparéncia com 35,1% das opg¢0es escolhidas. A figura 14 a seguir mostra o que as
pessoas acham sobre a carne cultivada pode ser uma boa fonte de proteina quando a carne
convencional néo for o suficiente para toda a populacao.
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Figura 14 - Vocé acha que no futuro a carne cultivada em laboratério pode ser uma boa fonte
de proteina quando a carne convencional ndo for o suficiente para toda a populacéo?

Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

10 respostas
14 respostas

b
b(60%) [N

38(33,3%)

36 (31,6%)

30

19.(16,7%)

11 (9,6%)

10(8,8%)

0

Fonte: Dados da pesquisa.

O resultado mostrado foi que a maioria dos vegetarianos/veganos concordam que a
carne cultivada pode ser uma boa fonte de proteina no futuro, tendo 60% concordando
totalmente e 10% que concordam, mas 10% discordam totalmente e 10% discordam, além de
10% se manterem neutros. Ja para os consumidores de carne o resultado apresentado foi que
33,3% concordam totalmente e 31,6% concordam que a carne cultivada em laboratério pode
ser uma boa fonte de proteina no futuro, porém 8,8% discordam totalmente e discordam que a
carne cultivada pode ser uma boa fonte de proteina no futuro, além de 16,7% permanecerem
neutros em relacdo a este assunto. Nesta figura 15 é mostrado qual plataforma digital as pessoas
costumam se informar mais.

Figura 15 - Qual plataforma digital vocé costuma se informar mais?
Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

114 respostas
10 respostas

@ Instagram

@ Instagram @ Youtube

@ Youtube Tik Tok
D Tik Tok @ WhatsApp

@ WhatsApp v @ Jornais eletrénicos
@ Jomnais eletrénicos
Fonte: Dados da pesquisa.

Onde as pessoas vegetarianas/veganas mais se informam sdo nos jornais eletronicos,
tendo um numero de 40%, mas o Youtube e o Instagram dividem o segundo lugar com 30%
cada. A principal plataforma escolhida pelos consumidores de carne foi o Instagram com
41,2%, logo em seguida os jornais eletronicos com 31,6%, além do Tiktok e o Youtube com
numeros semelhantes, tendo o Tiktok acima com 13,2% e o Youtube com 12,3% e por ultimo
0 whatsapp com 1,8%. Ja esta figura 16 mostra se as pessoas concordam que o marketing tem
uma grande influéncia no consumo da carne cultivada.
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Figura 16 - Vocé acha que o marketing tem uma grande influéncia no consumo de carne
cultivada?
Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

10 respostas 114 respostas

8

10respostas

8(80%)

76 (66,7%)

28 (24,6%)

Fonte: Dados da pesquisa.

O resultado mostrou que uma grande parcela dos vegetarianos/veganos concorda
totalmente que o marketing tem uma grande influéncia no consumo dessa carne, tendo 80% de
acordo com essa ideia, 10% que discordam e outros 10% que ficaram neutras. O resultado
mostrou que os consumidores de carne 66,7% concordam totalmente e 24,6% concordam que
o marketing possui uma grande influéncia no consumo de carne cultivada em laboratério, tendo
um grande nivel de concordancia. Ninguém discorda totalmente que o marketing tem uma
grande influéncia e a apenas 2,6% discorda, além de 6,1% se manterem neutros em relacdo a
este assunto. A figura 17 mostra se a probabilidade da compra de carne cultivada em laboratério
é alta.

Figura 22 - A probabilidade de vocé comprar carne cultivada para seu consumo ¢é alta?
Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

respostas

6

40

31(27.2%)

23(20.2%) 23(20.2%)

20 (17,5%)

17 (14.9%)

0

1 2 3 4 5

Fonte: Dados da pesquisa.

O resultado mostrou que 50% dos vegetarianos/veganos discordam totalmente que a
probabilidade da compra da carne cultivada é alta, porém 30% concordam totalmente que iriam
comprar e 10% concordam também, aléem dos outros 10% que permaneceram neutros. O
resultado mostrou que a resposta com mais escolha para os consumidores de carne foi a opgéo
neutra com 27,2% em relacdo a compra da carne cultivada, porém 20,2% concordam e
concordam totalmente que a probabilidade da compra da carne cultivada é alta. No entanto,
17,5% das pessoas discordam e 14,9% discordam totalmente que a probabilidade de compra
sera alta. A figura 18 apresenta se o respondente iria sugerir a um amigo a compra da cultivada.
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Figura 18 - Vocé sugeria para um amigo comprar uma carne cultivada em laboratorio?

Vegetarianos/veganos Consumidores de carne

10 respostas
114 respostas

6(60%) 0

38(33.3%)

440%)
» 2(:02%)
18(15,8%) 17(14.5%) 18(158%)

0(0%) 0(0%) 0(0%)

1 2 3 4 §

Fonte: Dados da pesquisa

O resultado mostrou que 60% dos vegetarianos/veganos discordam totalmente que iriam
sugerir para um amigo comprar esta carne, entdo a maioria ndo iria sugerir para um amigo
comprar a carne cultivada, porem os outros 40% concordam totalmente em sugerir esta carne
para um amigo. Ja para os consumidores de carne o maior nimero de respostas foi de 33,3%
que se mantiveram neutros em relacdo a indicar a compra de carne cultivada para um amigo.
Porém, 20,2% discordam e 15,8% discordam totalmente que iriam sugerir a carne cultivada
para um amigo. E os que concordam e concordam totalmente que iriam sugerir a carne cultivada
para um amigo tem a porcentagem de 14,9% e 15,8%. Tendo um mesmo numero de pessoas
que concordam e discordam totalmente.

Outro autor tambem fez um questionario para tentar entender a inten¢do de consumo da
carne cultivada em laboratorio. Pereira (2023) produziu um questionario onde uma das
perguntas era: “Em uma escala de 0-10 quanto vocé estaria disposto a experimentar e comprar
carnes cultivadas”.

Os resultados mostraram que em uma escala de 0-10 que veganos tiveram uma média
de 3 em estar dispostos a experimentar e comprar uma carne cultivada, entdo é um indice muito
baixo para uma vontade de consumir este produto. J& os vegetarianos estariam mais dispostos
a consumir a carne pois a vontade média de experimentar e comprar esta por volta de 6, ou seja,
um indice razoavel de vegetarianos dispostos a consumir a carne cultivada. Porém, as pessoas
gue ja consomem uma proteina animal estariam mais dispostas a experimentar a carne cultivada
com uma nota 8, mas nao tdo dispostas a comprar, pois a média ja cai para 6 quando o assunto
é a compra do produto (PEREIRA, 2023).

Vendo estes resultados e comparando os com o do questionario realizado neste trabalho,
foi notado que as pessoas que ja consomem carne tém uma predisposi¢do maior de experimentar
a carne cultivada em laboratorio, mas ndo necessariamente a compra deste produto.

5. Consideracdes finais

A carne cultivada em laboratério traz vantagens e desvantagens em sua producéo,
porque ela pode diminuir riscos ambientais, ja que ela utiliza menos recursos naturais, tais
como: agua, terras e animais, além de reduzir as emissdes de gases estufa, fazendo com que
tenha uma producgdo mais sustentavel. Contudo, a producdo de carne cultivada pode trazer
desvantagens também, pois ela pode gerar um impacto econémico, principalmente em
pequenos produtores, pelo fato de muitas vezes estes trabalhadores ndo possuem uma
especializacdo nesta area. Além de que, pode ter um grande consumo energético, porém uma
desvantagem que chama atencgéo seria a aceitacdo deste produto por parte do consumidor.
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A aceitagdo do consumidor € algo que precisa ser analisado. Se um novo produto chega
nos mercados e ndo ha uma grande compra dele, o produto pode ser retirado das prateleiras e
as empresas acabam sofrendo um prejuizo. Por isso a importancia da Teoria do Comportamento
planejado para entender a intencdo de compra dos consumidores em relacdo a carne cultivada
em laboratério. Com essa teoria e a producdo de um questionario, foi possivel identificar que
ainda ha davidas em relacdo a este produto, principalmente no publico vegetariano/vegano, pois
eles ainda possuem uma barreira de aceitagdo sobre a carne cultivada em laboratrio, mesmo
esta carne nao tendo um sacrificio animal ela ainda utiliza a proteina animal para ser produzida.

Tanto 0s respondentes vegetarianos/veganos quanto 0s consumidores de carne
convencional concordam que a carne cultivada em laboratdrio pode ser uma boa alternativa
para consumo, principalmente no futuro. Além de que ambos concordam que o marketing tem
uma grande influéncia sobre este produto.

Onde o marketing pode influenciar os consumidores a comprar esta carne é justamente
0 ndo sacrificio animal. Pois € um fator determinante para chamar mais a atencdo de néo
consumidores de carne e também para pessoas que pregam uma alimentacdo de forma mais
sustentavel, com esta ideia a carne cultivada pode ganhar uma agregacéo de valor.

A carne cultivada em laboratério pode ser uma boa alternativa de consumo de carne no
futuro, porém ela precisa ter uma divulgacédo com uma informacéo correta sobre o produto, para
que os consumidores tenham uma boa no¢ao sobre o que se trata essa carne. No entanto, fica a
duvida sobre o consumo aqui no Brasil, pois ainda ¢ um alimento que ndo foi langado nos
mercados. Mas quando comecar a comercializacdo é importante manter a observacao sobre 0s
consumidores, para que assim tenha uma analise melhor sobre a carne cultivada em laboratério
nos pratos dos brasileiros.

Por isso a importancia da producdo de novos trabalhos para o futuro, pois este trabalho
estd limitado a tentar prever a intencdo de compra dos consumidores € mostrar a possivel
influéncia do marketing sobre este produto. Porém, quando a carne cultivada em laboratorio
chegar aos mercados € necessario que haja novos estudos sobre a aceitacdo do consumidor e se
vai haver uma possivel mudanca de padrao de compra.
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