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RESUMO

Introdugdo: O empreendedorismo social se caracteriza pela criagdo de negocios
que visam resolver problemas sociais, buscando um impacto positivo na
comunidade. Ao invés de focar apenas no lucro, empresas sociais priorizam o
bem-estar social e ambiental. O presente trabalho tem por objetivo relatar como
a campanha Novembrinho Azul se conecta com o0 conceito de
empreendedorismo social. Relato de caso: Em 2017, em Teresina-Pl, o médico
urologista Djalma Ribeiro Costa idealizou, planejou, organizou e operacionalizou
a primeira campanha mundialmente conhecida como Novembrinho Azul
motivado por sua trajetéria profissional no Hospital Infantil Lucidio Portella e pelo
nascimento de seu filho. Embora a campanha tenha sido inicialmente criada por
um médico, sua disseminacao e impacto na sociedade transcenderam a esfera
meédica, adquirindo caracteristicas proprias do empreendedorismo social devido
ao propésito social claro (prevencéo e diagndstico precoce das enfermidades
urogenitais da infancia e adolescéncia), pela inovacdo (escolha do més de
novembro tradicionalmente associada a saude masculina, redirecionando os
cuidados a masculinidade em faixas etarias mais jovens), pelo impacto social
mensuravel (aumento pela procura de servicos e profissionais de saude
infantojuvenil, de exames, de imunizacdo e reducdo da morbimortalidade) e
sustentabilidade (transformacéo da campanha em leis municipais, estaduais e
federal n° 14.694/2023, o que sO foi possivel devido a articulacdo politica de
atores sociais como gestores, representantes da comunidade e sociedades
meédicas). Com esse histérico, pdde-se apreender que pequenas ac¢des podem
gerar grandes resultados, unido de atores sociais foi fundamental para o sucesso
da campanha e comunicacao € essencial para fortalecimento da rede de apoio.
Concluséo: a campanha Novembrinho Azul € um exemplo inspirador de como o
empreendedorismo social pode ser utilizado para promover a saude e o bem-
estar da populagéo. A iniciativa serve como inspiracao para outras campanhas
de saude que buscam utilizar o modelo de empreendedorismo social.

Palavras-chave: Novembrinho Azul; Empreendedorismo; Saude Publica.



