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RESUMO

Este estudo teve como objetivo discutir a fotografia como um instrumento de comunicac¢do que,
por meio de técnicas e elementos publicitarios, pode contribuir para a construcdo da reputacao
institucional, promovendo o fortalecimento da sua imagem e dos relacionamentos perante os
publicos. Para tanto, o estudo se concentra na andlise da fotografia publicitaria utilizada nas
campanhas da grife de luxo Louis Vuitton, com o intuito de identificar os elementos publicitarios
presentes nas imagens. Dessa forma, adotamos uma abordagem metodoldgica que compreende
a pesquisa qualitativa, do levantamento bibliografico relacionado aos temas pertinentes e a
analise das imagens publicitarias da marca. Esta analise se fundamenta no modelo proposto por
Joly (2007). Sendo assim, tecemos a seguinte problematica: de que modo a fotografia
publicitdria colabora para construgcdo de reputacgdo institucional, fortalecendo a imagem
institucional e relacionamento perante os publicos? Portanto, tal abordagem se justifica, uma
vez que a fotografia desempenha um papel fundamental na publicidade contemporanea,
empregando elementos visuais significativos para a elabora¢do de uma comunicagao dirigida nas
campanhas. Por isso, foi necessario entender de que maneira uma marca de luxo configura a
formacdo de sua identidade visual nas campanhas, ou seja, como a fotografia publicitaria é
utilizada como uma estratégia para fortalecer a comunicacdo de marketing, bem como para
construir a reputacdo institucional e a percep¢do do publico. Ao explorarmos a trajetéria da
maison, iniciada em 1854, conseguimos entender os fatores que contribuiram para que a marca
se transformasse no império mundialmente reconhecido que é hoje. Esta pesquisa também nos
possibilitou descobrir por que a fotografia se consolidou como uma ferramenta essencial na
apresentacdo dos modelos da cole¢do Louis Dreamhouse ™. Ela permite que a marca cative seu
publico por meio da estética e das histérias contadas pelas imagens, enfatizando o status de luxo
e a qualidade da grife, construidos ao longo de seus 170 anos de histdria no mercado.
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