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RESUMO

O objetivo do trabalho foi analisar a comercializagdo e o consumo do agai no municipio
de Capanema-PA. Para a realiza¢do da pesquisa foi utilizado dados primarios obtidos a
partir da pesquisa de campo. Para tal construiu-se um questiondrio semiestruturado,
contendo 17 perguntas fechadas. Os questionarios foram aplicados a um total de 111
consumidores de agai do municipio de Capanema no periodo do dia 22 até dia 27 de
marco. Apos aplicacdo do questionario, os dados foram tabelados utilizando o método
de pesquisa quantitativa que tem o intuito de buscar, classificar ¢ medir as variagdes.
Com relacdo aos consumidores de agai do municipio de Capanema constatou-se que
59% foram mulheres e 41% homens. Com relagdo aos fatores determinantes que
contribuem para a compra da polpa do agai, 40,54% dos participantes responderam a
alternativa que continha todas as opg¢des possiveis, como o prego, sabor, cor, origem do
fruto, densidade da polpa, aspecto cultural, praticidade, branqueamento do agai,
higienizacao do local e se o processamento foi realizado com agua mineral € no mesmo
dia da compra.. Com relagdo a qualidade do produto processado, atestou-se que ¢
fundamental um ambiente limpo onde propicia-se um manuseio adequado, sem riscos
de contaminagdes, sendo assim considerado um alimento saudavel. Notou-se que 24%
dos consumidores julga a higieniza¢do do local um fator determinante para a demanda.
Com relacdo aos consumidores que possuem uma renda mais baixa, reduzem a demanda
do fruto em funcao da elevagdo dos precos no periodo de entressafra, quando ocorre a
diminui¢do da oferta do fruto, isso acarreta a pouca matéria prima fazendo com que a
producdo da polpa de acai fique em escassa. Com relagdo aos beneficios do acai, 43%
dos consumidores acredita que o consumo do acai reduz a incidéncia de cancer, retarda
o envelhecimento, aumenta a imunidade e energia. Concluise que o nivel de
conhecimento dos consumidores sobre os beneficios trazidos para a satde pelo consumo
do acai e sobre os possiveis riscos de contaminacdo da fruta quando o processamento
nao ¢ realizado de maneira adequada ainda sao insipientes. Portanto, € necessario que os
estabelecimentos que comercializam a fruta, juntamente com o poder publico venham
realizar uma maior divulgag@o dos beneficios que o consumo da fruta traria para a satde,
bem como a divulgagdo dos possiveis riscos de contaminacao por doengas pela auséncia
de manejo adequado do fruto nos locais de venda.
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