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Cada Vida é uma Aventura — Uma Campanha de Publicidade Criativa para o

Lar Sao Vicente de Paulo

Um Estudo Baseado em “Up: Altas Aventuras”

RESUMO

Este trabalho apresenta uma campanha publicitaria para o Lar Sao Vicente de
Paulo, uma instituigdo para idosos em Varginha, MG. A ideia é envolver a
comunidade e incentivar doagdes, valorizando as histérias e lagos dos residentes.
Alunos do curso de Publicidade e Propaganda do Grupo Unis criaram esta
campanha para atrair apoio e empatia. Inspirada no filme "Up: Altas Aventuras", a
campanha usa temas como aventura, lembrangas e sonhos para criar uma conexao
emocional. A abordagem incluiu um estudo da instituicdo e comparagdes com outras
campanhas similares. A expectativa € que a campanha aumente o engajamento e o

apoio, confirmando o poder de uma comunicacgao visual e emocional.

Palavras-chave: Publicidade Criativa. Idosos. Filantropia. Lar Sao Vicente. Up: Altas

Aventuras.

1. INTRODUGAO

Este trabalho apresenta uma campanha publicitaria para o Lar Sao Vicente de
Paulo, uma instituicdo para idosos em Varginha, MG. A ideia é envolver a comunidade
e incentivar doacgdes, valorizando as histérias e lagos dos residentes. Alunos do curso
de Publicidade e Propaganda do Grupo Unis criaram esta campanha para atrair apoio e
empatia. Inspirada no filme "Up: Altas Aventuras", a campanha usa temas como
aventura, lembrangas e sonhos para criar uma conexao emocional. A abordagem
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incluiu um estudo da instituicdo e comparagdes com outras campanhas similares. A

expectativa é que a campanha aumente o engajamento e o apoio, confirmando o poder

de uma comunicacéao visual e emocional.

A campanha também objetiva reforcar a visibilidade da instituicdo na
comunidade, apresentando ao publico a importancia do trabalho social desenvolvido e
conscientizando sobre as dificuldades enfrentadas pelos idosos e o Lar. O método da
campanha envolve um estudo de caso aprofundado da instituicdo, permitindo uma
andlise das necessidades e desafios enfrentados pela instituicdo, para que o
planejamento da comunicagdo possa ser estruturado em uma proposta visual e

emocional.
2. REFERENCIAL TEORICO
2.1 Impacto da Publicidade Emocional

Uma campanha que é visualmente marcante e emocional ajuda a alcangar as
metas de arrecadagao de recursos. Em campanhas sociais, o apelo emocional é eficaz
para atrair e sensibilizar o publico. Segundo Thompson (2015), campanhas que
exploram emogdes tendem a gerar mais envolvimento e doagdes. Esse tipo de

estratégia € essencial para instituicdes que dependem do apoio da comunidade.

Para o Lar Sao Vicente, uma narrativa emocional reforga a conexao do publico
com a causa. Usando o filme "Up: Altas Aventuras" como inspiracdo, a campanha se
concentra em temas como superagdao e memorias, motivando o publico a apoiar a

instituigao.
2.2 Uso de Metaforas e Simbolos

Metaforas visuais e temas inspiradores sdo usados para envolver o publico.
"Up: Altas Aventuras" traz elementos como baldes coloridos, que simbolizam sonhos e
esperanga. Pimentel (2012) confirma que simbolos fortalecem o vinculo emocional com
a causa. Associando esses elementos aos valores do lar, a campanha pretende passar

sua mensagem de forma impactante, incentivando o apoio.
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2.3 Filantropia e Envolvimento Social

Em campanhas sociais, ir além do apelo financeiro € importante para atrair o
publico. A campanha do Lar Sao Vicente adota uma abordagem visual que chama a
atengao e sensibiliza para a causa. A empatia gerada encoraja o envolvimento por
meio de doagbes e voluntariado. Esse envolvimento € essencial para a

sustentabilidade da instituicao.
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3. MATERIAIS E METODOS

A criagdo da campanha foi baseada em um estudo de caso. Foram feitas
visitas ao Lar Sao Vicente para entender a rotina dos idosos e a missao da instituicao,
0 que ajudou a criar uma campanha alinhada com seus valores. Também houve

entrevistas com a equipe e alguns idosos, reunindo historias para usar na campanha.
As visitas permitiram estruturar a campanha em trés fases:

e Fase 1: Introdugao — Langamento nas redes sociais, com imagens de baldes e
frases inspiradoras para criar a identidade visual.

e Fase 2: Engajamento e Videos — Publicagédo de videos curtos com os idosos e
elementos do filme para envolver o publico.

e Fase 3: Impacto da campanha - Avaliacdo das expectativas da campanha em
relagdo ao engajamento e doagdes, medindo o engajamento, interagdes e

visualizagdes.
4. ANALISE E DISCUSSAO

As entrevistas e visitas ao Lar Sdo Vicente sugerem que uma campanha

emocional e visualmente forte pode ter o efeito desejado. A comparagdo com outras
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campanhas de ONGs mostrou que o lar enfrenta desafios na comunicacao, por falta de

uma abordagem que mantenha o interesse do publico. Os elementos visuais inspirados
em "Up" mostraram potencial para aumentar o engajamento nas redes sociais, e
publicagbes com imagens dos idosos ao lado de baldes coloridos tiveram mais
interacao.

As entrevistas com os colaboradores mostraram a importancia de uma
comunicagao dindmica, que incentiva a comunidade a se conectar de forma continua.
Além disso, a adogao de elementos visuais com referenciais do filme fortalecem a
mensagem da campanha, destacando valores de esperanca e superagdo. Com essa
estratégia, a instituicdo busca ndo apenas atrair doagdes, mas também criar uma

imagem duradoura que motive o apoio permanente da comunidade.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

A campanha inspirada no filme "Up: Altas Aventuras" é uma estratégia
prospera para engajar a comunidade e aumentar o apoio ao Lar Sao Vicente de Paulo.
Usando uma abordagem emocional e elementos visuais como baldes coloridos, a
campanha cria uma conexao empatica com o publico. A expectativa é que a campanha
atraia o apoio necessario para fortalecer as atividades do lar e valorizar as histérias de
vida dos idosos.

Mesmo que a campanha ainda ndo tenha sido encerrada, o potencial de
impacto € evidente pela resposta inicial do publico. A utilizagdo de temas emocionais e
visuais apresenta ser a alternativa certa para a comunicagdo da campanha, criando

alta expectativa de engajamento.

Por fim, a campanha nao s6 tem o foco de trazer apoio financeiro, mas
também a valorizagdo dos idosos, levando ao publico uma mensagem de respeito,

cuidado e empatia. Espera-se que esse tipo de engajamento leve ao Lar S&o Vicente
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de Paulo o aumento das doacdes e de voluntarios, ampliando sua rede de apoio e

contribuindo para o fortalecimento da instituigao.
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