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A DIVULGACAO CIENTIFICA SOBRE O PLANCTON NO INSTAGRAM
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INTRODUCAO

Estamos vivendo atualmente, entre 2021 e 2030, a Década da Ciéncia Oceénica para 0
Desenvolvimento Sustentavel, iniciativa proposta pela Organizacdo das Nacdes Unidas que visa
conscientizar a populagdo em todo o planeta sobre a importancia dos oceanos e mobilizar instituicdes
publicas e privadas, e a sociedade civil em acdes dirigidas para a manutencédo da saude e sustentabilidade
dos ecossistemas marinhos (https://www.oceandecade.org/).

Dentre os trés grandes grupos que compdem a biota oceénica, plancton, nécton e bentos, este
Gltimo representa a base das teias alimentares e a producdo da maior parte de oxigénio do planeta
(Trujillo; Thurman, 2019). No entanto, por serem invisiveis aos nossos olhos, sdo desconhecidos da
maioria das pessoas. E o conhecimento cientifico gerado a partir de pesquisas sobre esse grupo — a area
da planctonologia, ainda esta restrito aos artigos cientificos e livros didaticos, sendo pouco acessiveis a
maioria da populacéo.

Esse conhecimento precisa ser divulgado para além da academia, precisa chegar de fato a
sociedade e por isso, a comunicacdo da ciéncia além dos pares, das universidades, dos institutos de
pesquisa, é fundamental. O avanco da tecnologia tem proporcionado um maior alcance dos dispositivos
multimidia, que tem se tornado uma importante ferramenta tanto de informacao quanto entretenimento.
Por isso, muitos cientistas e comunicadores de ciéncia vem utilizando diversos canais de comunicacao
digital para divulgar a ciéncia para um publico ndo especializado, trazendo informagdes cientificas em
uma linguagem mais acessivel.

As imagens tém sido cada vez mais utilizadas nas redes sociais para a divulgacéo da ciéncia.
Plataformas como Instagram, utilizadas originalmente apenas para o compartilhamento de fotografias,
e mais utilizadas pelo publico jovem, vém sendo mais recentemente ocupada por varios perfis de
divulgacdo cientifica (Jarreau et al., 2019; Caspari, 2022).

De acordo com uma pesquisa realizada pelo Centro de Gestéo e Estudos Estratégicos (CGEE),
organizacao social vinculada ao Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo, que teve como objetivo
realizar um diagnostico das produgdes discursivas acerca da ciéncia em plataformas digitais, foram
analisados 39 temas reunidos em 41.785 posts, e observou-se que dentro da area das Ciéncias Bioldgicas,
correspondendo a 4.053 posts, 604 posts eram sobre Ecologia, com uma porcentagem de 1,7%. A prépria
area das Ciéncias Biologicas esteve menos representada gque outras areas do conhecimento como
Ciéncias Humanas (14.658 posts) e Ciéncias da Saude (10.438 posts) (CGEE, 2024). Percebe-se a partir
desses dados que a divulgacdo envolvendo assuntos sobre 0 meio ambiente ainda é pouco procurada e
incentivada, mesmo em um periodo onde a crise ambiental e climatica mundial estd cada vez mais
insustentavel.

Diante desse contexto, e considerando a importancia da cultura ocednica para a nossa
sobrevivéncia e o papel do plancton na manutengdo dos ecossistemas marinhos, o objetivo dessa
pesquisa é avaliar o estado da arte da divulgagdo cientifica sobre o plancton nos perfis do Instagram.
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MATERIAIS E METODOS

Essa pesquisa foi baseada no levantamento dos perfis brasileiros do Instagram voltados para a
ciéncia oceénica e mais especificamente para a planctonologia. Para tal foram pesquisadas as seguintes
palavras-chave na barra de pesquisa do Instagram: “plancton”, “fitoplancton”, “zooplancton”,
“ictioplancton” e “holoplancton”. A partir desse levantamento foram selecionados 54 perfis dedicados
a divulgacéo da ciéncia oceanica, mais especificadamente com abordagens sobre o plancton.

Em seguida foi realizada a andlise dos perfis selecionados com base em algumas variaveis de
estudo: numero de publicacdes dos perfis, nimero de seguidores, regido, inclusdo de referéncias
bibliogréaficas nas publicacdes, atividade do perfil em 2024, formacao profissional dos produtores de
conteudo. Todas essas informagdes foram compiladas em uma planilha do Google Sheets.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Numero de publicacbes dos perfis

O namero de publicacGes dos perfis analisados variou bastante, com perfil que possuia apenas
01 publicacéo e perfis com mais de 1000 publicacdes. A média de publicacdes ficou em torno de 175
com desvio padrdo de 177, estando a maioria dos perfis com menos de 100 publicagfes. A grande
variacdo no nimero de publicacdes indica que ndo ha um planejamento ou periodicidade das
publicaces, o que reduz a fidelizacdo do publico.

Numero de seguidores

O numero de seguidores também foi bastante variavel, variando de pouco mais de 100
seguidores a mais de 7000. A média de seguidores ficou em torno de 1300 com um desvio padrdo de
970. A maioria dos perfis (87%) apresentou nimero de seguidores inferior a 2000. Esses ndmeros
corroboram o0s resultados anteriores, indicando que a variagcdo no numero de seguidores pode estar
relacionada a auséncia de periodicidade nas publicacdes.

Regido da instituicdo ou equipe produtora

A maior parte dos perfis analisados é da regido Sudeste (30,4%) seguido da regido Nordeste
(26,1%), Sul (21,7%) e Centro Oeste (8,7%). Para os demais (13%) ndo foi possivel identificar a regido.
Nota-se uma distribuicdo relativamente homogénea entre as regiGes SE, NE e S, indicando que a
divulgacdo cientifica sobre o plancton ndo estd restrita as regides historicamente com maior
produtividade cientifica.

Inclusdo de referéncias bibliograficas

Dos perfis analisados, apenas 31,3% incluiu referéncias em suas publica¢es no Instagram ou
em suas legendas, para gque os seus seguidores pudessem observar de onde as informag6es abordadas
nas publicagbes foram baseadas ou retiradas. Apesar do Instagram ndo ter uma interface de facil
interacdo com links, a auséncia de referéncias bibliograficas em postagens de divulgagao cientifica é
preocupante, apesar de muito comum, pois reduz a credibilidade da informagdo passada e limita o
publico aquele contetido, sem poder se aprofundar no assunto se assim o desejar.

Atividade em 2024

No ano de 2024, 78,1% dos perfis continuam ativos. Entre os inativos (21,6%) a maioria
encerrou sias atividades em 2022. Esse dado indica o efeito da pandemia no aumento da producéo de
conteldo nas midias e redes sociais digitais nesse periodo. Ao voltarmos as atividades presenciais,
muitos perfis que foram criados durante a pandemia, finalizaram suas atividades.

Formac&o profissional

A grande maioria dos perfis (72%) ndo traz nenhuma identificacdo sobre o profissional que
produz os contetdos. Entre aqueles que apresentam essa informagéo, 5% sdo produzidos por bidlogos,
3% por ecologos, 2% por engenheiros de pesca e 2% por alunos de graduacdo em Ciéncias Bioldgicas
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ou areas afins. A auséncia de indicagdo sobre a formacéo do profissional que esta produzindo conteiidos
de divulgacdo cientifica é mais um fator que reduz a credibilidade do perfil, pois informacdes passadas
por profissionais habilitados ou por instituicdes renomadas sdo mais confidveis do que aquelas de perfis
mais andnimos.

CONSIDERACOES FINAIS

A analise preliminar dos perfis selecionados indica que a maioria dos perfis ndo tem uma
producdo frequente, o que reduz sua visibilidade e o engajamento do publico, resultando em na
diminuicdo do numero de seguidores e o alcance da divulgacdo. Em relacdo a regido, nota-se uma
producdo expressiva da regido Nordeste, se equiparando com a regido Sudeste, historicamente mais
produtiva cientificamente. A falta de referéncias bibliogréficas e informacdo sobre a formacédo
profissional dos produtores de contetdo podem influenciar negativamente na credibilidade das
postagens. Diante desses resultados, sugerimos que os produtores de contetido sobre o plancton no
Instagram se atentem para a divulgacdo dessas informacdes e organizem um cronograma de producdes
para manter a fidelidade do publico.

PALAVRAS-CHAVE: Educacdo Socioambiental. Divulgacdo Cientifica. Meio Ambiente. Oceano.
Instagram.
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